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หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาด 

(หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา :   มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
คณะ   :   วิทยาการจัดการ 

 
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร 

รหัสหลักสูตร  :    25491511103949   
ภาษาไทย  :    หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
ภาษาอังกฤษ  :    Bachelor of Business Administration Program in Marketing 

 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  

ภาษาไทย  ชื่อเต็ม :    บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
 ชื่อย่อ  :    บธ.บ. (การตลาด)  

ภาษาอังกฤษ  ชื่อเต็ม :    Bachelor of Business Administration (Marketing) 
 ชื่อย่อ  :    B.B.A. (Marketing) 

 
3. วิชาเอก    

3.1 แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง  (Digital Marketing) 
3.2 แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง (Event Marketing) 
 

4. จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 
 

5. รูปแบบของหลักสูตร 
5.1 รูปแบบ  

เป็นหลักสูตรระดับคุณวุฒิปริญญาตรี หลักสูตร 4 ปี 
 5.2 ประเภทหลักสูตร 
  เป็นหลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ  
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5.3 ภาษาที่ใช้  
หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษบางรายวิชา 

5.4 การรับเข้าศึกษา  
รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาต่างชาติที่สามารถฟัง พูด อ่าน เขียน และเข้าใจภาษาไทยเป็น

อย่างดี 
5.5 ความร่วมมือกับสถาบันอื่น  

เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา โดยมีการบูรณาการการจัดการเรียน
การสอนกับสำนักงานส่งเสร ิมการจ ัดประช ุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)  หร ือ THAILAND 
CONVENTION & EXHIBITION BUREAU  (TCEB)  

5.6 การให้ปริญญาแก่ผู้สำเร็จการศึกษา 
ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 
  

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร  
  หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564  

เริ่มใช้หลักสูตรนี้ตั้งแต่ภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2564        

ปรับปรุงมาจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559)   
เริ่มใช้ครั้งแรกตั้งแต่ปีการศึกษา 2549  และปรับปรุงครั้งสุดท้ายเมื่อปีการศึกษา 2559 

  คณะกรรมการประจำคณะวิทยาการจัดการเห็นชอบหลักสูตร  
       ในการประชุมครั้งที่ 4/2563  เมื่อวันที่ 17 เดือน  มิถุนายน พ.ศ. 2563 
  สภาวิชาการเห็นชอบหลักสูตร   
       ในการประชุมครั้งที่ 7/2563 เมื่อวันพุธที่ 16 เดือน กันยายน พ.ศ. 2563    
  สภามหาวิทยาลัยเห็นชอบหลักสูตร 
       ในการประชุมครั้งที่ 11/2563  เมื่อวันที่ 28 เดือน ตุลาคม พ.ศ. 2563 
 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
หลักสูตรจะได้รับการเผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปีการศึกษา 2566 
 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 
8.1  องค์กรธุรกิจ ซึ ่งสามารถปฏิบัติงานในตำแหน่งต่าง ๆ ของฝ่ายการตลาด ฝ่ายการขาย                 

ฝ่ายการให้บริการลูกค้า ฝ่ายการประชาสัมพันธ์ ฝ่ายการโฆษณาและส่งเสริมการขาย ฝ่ายการสื่อสาร                 
ตราสินค้าและองค์กร ฝ่ายดิจิทัลมาร์เกตติงฝ่ายการสื่อสารการตลาด ฝ่ายการจัดอิเวนต์ ฝ่ายวิจัยตลาด  
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8.2. องค์กรภาครัฐ ซึ่งสามารถปฏิบัติงานในตำแหน่งต่าง ๆ ของฝ่ายประชาสัมพันธ์ ฝ่ายสื่อสารองค์กร 
เป็นต้น 

8.3 องค์กรรัฐวิสาหกิจ ซึ่งสามารถปฏิบัติงานในตำแหน่งต่าง ๆ ของฝ่ายการตลาดในองค์กรด้วย
การพัฒนาและบริหารเครือข่ายตลาดภาครัฐ ส่งเสริมตลาดร่วมเอกชน และกระจายสินค้าอุปโภค
บริโภคและสินค้าชุมชนไปยังส่วนราชการและหน่วยงานต่าง ๆ  

8.3 สถาบันการศึกษา ซึ่งสามารถปฏิบัติงานในตำแหน่ง ครูหรืออาจารย์ผู้สอนในด้านบริหารธุรกิจ
และการตลาด ที่เปิดสอนในระดับประกาศนียบัตร วิชาชีพ (ปวช.) ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
(ปวส.) ทั้งท่ีเป็นสถาบันการศึกษาของภาครัฐและภาคเอกชน 

8.4 เจ้าของธุรกิจ ห้างร้าน ตัวแทน ซึ่งสามารถปฏิบัติงานในตำแหน่งที่เก่ียวข้องกับการตลาดแบบ
ออฟไลน์และออนไลน์ รวมถึงงานที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์สื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
ในรูปแบบต่าง ๆ  

 
9. ชื่อ ตำแหน่งวิชาการ คุณวุฒ ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา และปีท่ีจบของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
9.1 แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง  (Digital Marketing) 

ลำดับ ชื่อ-สกุล ตำแหน่ง 
ทางวิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

1 นางสาวฤดี  เสริมชยุต อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

2547 
2543 

2 นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสัมพันธ์ อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (ธุรกิจระหว่างประเทศ) 

มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

2542 
2537 

3 นางสาวญาณิศา เผ่ือนเพาะ อาจารย ์ บธ.ม. (การประกอบการ) 
บธ.บ. (การจัดการ) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2557 
2553 

 
9.2 แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง (Event Marketing) 

ลำดับ ชื่อ-สกุล ตำแหน่ง 
ทางวิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

1 ดร.พัทธ์พสุตม์ สาธุนุวัฒน ์ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์
(สาขาวิชา

บริหารธุรกิจ) 

DProf. (Marketing Communications) 
 
บธ.ม. (การตลาด) 

  ค.บ. (ธุรกจิศึกษา) (การบัญชี) 

Central Queensland  
University, Australia. 
มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย 
สถาบันราชภฏักาญจนบุร ี

2558 
 

2545 
2540 

2 นางสาวรุ่งเรือง ทองศรี อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

2538 
2531 

3 นายกำธร แจ่มจำรัส อาจารย ์ บธ.ม. (การประกอบการ) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2557 
2554 

 
10.  สถานที่จัดการเรียนการสอน  

มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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11.  สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร  
11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  

ประเทศต้องเร่งพัฒนาปัจจัยพื้นฐานเชิงยุทธศาสตร์ในทุกด้าน ได้แก่ การเพิ่มการลงทุน
เพื่อการวิจัยและพัฒนา การพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม ซึ่งต้องดำเนินการควบคู่
กับการเร่งยกระดับทักษะฝีมือแรงงาน กลุ ่มที่กำลังจะเข้าสู ่ตลาดแรงงาน และกลุ ่มที ่อยู ่ใน
ตลาดแรงงานในปัจจุบัน ให้สอดคล้องกับสาขาการผลิตและบริการเป้าหมาย และการเปลี่ยนแปลง
ด้านเทคโนโลยี รวมถึงการพัฒนาคนในภาพรวมให้เป็นคนที่สมบูรณ์ในทุกช่วงวัย ที่สามารถบริหาร
จัดการการเปลี่ยนแปลงที่เป็นสภาพแวดล้อมการดำเนินชีวิตได้อย่างดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพัฒนา
ทุนมนุษย์จากการยกระดับคุณภาพการศึกษา การเรียนรู้ การพัฒนาทักษะ พร้อมทั้งต้องส่งเสริม
บทบาทสถาบันทางสังคมในการกล่อมเกลาสร้างคนดี มีวินัย มีค่ านิยมที่ดีและมีความรับผิดชอบ 
หลักสูตรจึงต้องวางแผนในการพัฒนาหลักสูตรในการผลิตบัณฑิตเพื่อพัฒนาทุนมนุษย์ ทักษะทาง              
ด้านต่าง ๆ ประกอบกับการพัฒนาประเทศไทยในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 
12 (พ.ศ. 2560-2564) ได้สรุปว่าประเทศไทยจะยังคงประสบสภาวะแวดล้อมและบริบทของ                  
การเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่อาจก่อให้เกิดความเสี่ยงทั้งจากภายในและภายนอกประเทศ อาทิ การเปิด
เศรษฐกิจเสรีความท้าทายของเทคโนโลยีใหม่ ๆ การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ ประกอบกับสภาวการณ์ด้าน
ต่าง ๆ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของประเทศในปัจจุบัน ที่ยังคงประสบ
ปัญหาในหลายด้าน เช่น ความสามารถในการแข่งขัน คุณภาพการศึกษา ความเหลื่อมล้ำทางสังคม 
เป็นต้น การเปลี่ยนแปลงภายในประเทศด้านเศรษฐกิจ จะเห็นได้ว่าการขยายตัวทางเศรษฐกิจชะลอ
ตัวลงและมีความผันผวน อัตราการขยายตัวลดลง มีการชะลอตัวของการลงทุนโดยรวมอย่างต่อเนื่อง 
สัดส่วนการลงทุนรวมต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศลดลง ผลิตภาพการผลิตของปัจจัยการผลิตรวม
ยังคงอยู่ในระดับต่ำ ทำให้ขาดพลังในการขับเคลื่อนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ทำให้ประเทศไทย
จำเป็นต้องให้ความสำคัญกับการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิตเพิ่มการลงทุนเพื่อเพ่ิม
ประสิทธิภาพของระบบเศรษฐกิจ และเพิ่มแรงขับเคลื่อนจากผลิตภาพการผลิตของปัจจัยแรงงาน               
การลดลงของความแข็งแกร่งด้านเสถียรภาพทางเศรษฐกิจจะเป็นอุปสรรคต่อการแก้ไขปัญหา                    
เชิงโครงสร้าง การรองรับเงื ่อนไขในระบบเศรษฐกิจโลก และการดำเนินนโยบายและการบริหาร
จัดการเศรษฐกิจในอนาคต  

นอกจากนี้ ด้านบุคลากรและการบริหารจัดการ รวมทั้งกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการบริหาร
จัดการด้านโครงสร้างพื้นฐานยังขาดประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา การทำ
ธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ การรักษาความปลอดภัย และข้อจำกัดต่อการทำธุรกิจใหม่ และการประกอบ
กิจการในต่างประเทศ ตลอดจนบุคลากรด้านการตลาดยังขาดความรู้และทักษะเฉพาะด้านที่ตรงต่อ
ความต้องการของอุตสาหกรรม เช ่น ความรู ้ด ้านภาษา ความรู้  ด ้านเทคโนโลยี ความรู ้ ใน                       
การดำเนินงานด้านการตลาดในยุคดิจิทัล และความรู้ในการดำเนินธุรกิจ ด้านการจัดอิเวนต์การตลาด              
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เป็นต้น ซึ่งเป็นจังหวะเวลาที่ท้าทาย อย่างมากที่ประเทศไทยต้อง
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ปรับตัวขนานใหญ่ โดยจะต้องเร่งพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนา และนวัตกรรม
ให้เป็นปัจจัยหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาในทุกด้านเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศไทยท่ามกลางการแข่งขันที่รุนแรงขึ้นมาก  

ประกอบกับการเปลี ่ยนแปลงครั ้งใหญ่อันเนื ่องมาจากเทคโนโลยีดิจิทัล หรือ Digital 
Disruption เป็นการปฏิรูปหรือเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิ ทัลและโมเดล
ธุรกิจแบบใหม่ ด้วยนวัตกรรมทางเทคโนโลยี สามารถส่งผลกระทบต่อมูลค่าของผลิตภัณฑ์และบริการ
ที่มีอยู่ในอุตสาหกรรม จึงถูกมองว่าเป็นภัยร้ายแรงต่อระบบการตลาด จนหลายธุรกิจเลือกที่จะ
เพิกเฉยหรือต่อต้าน แต่หากเปิดกว้างและยอมรับ Digital Disruption ที ่เกิดขึ ้น จะช่วยสร้าง
ประโยชน์อย่างมากมายต่อระบบการตลาดและธุรกิจต่าง ๆ ทำให้การบูรณาการโดยการปฏิรูป                
ด้านดิจิทัล ทำให้ธุรกิจสามารถเปลี่ยนแปลงไปอย่างมีประสิทธิภาพ ด้วยวิธีการตลาดแนวใหม่ การใช้
เทคโนโลยีแบบ real-time รวมถึงการใช้เทคโนโลยีการสื ่อสารเคลื่อนที ่ และเทคโนโลยี Cloud                 
ในระบบธุรกิจเพ่ิมมากข้ึน 

และในยุคที่มีการเปลี่ยนแปลงทั้งสภาพแวดล้อม โรคอุบัติใหม่อย่าง โคโรน่าไวรัส 2019  ทำให้
ต้องปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการใช้ชีวิตอย่างฉับพลันในรูปแบบ “New Normal” ซึ่งมีผลด้านเศรษฐกิจ 
สังคม พฤติกรรม วิถีชีวิตของคน การจับจ่ายใช้สอย การบริโภค การไปทำงาน การใช้บริการขนส่ง             
สารธารณะ การเดินทาง การท่องเที่ยว สถานรักษาพยาบาล สถาบันการเงิน และธุรกิจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับเศรษฐกิจ ทำให้วิถีชีวิตของคนต้องเปลี่ยนแปลงไป จำเป็นต้องอยู่บ้านมากขึ้น เกิดแนวโน้มการทำงาน
รูปแบบใหม่คือการทำงานที่บ้าน WFH Work from Home ส่วนผู้เรียนก็ต้องปรับตัวสู่การเรียนที่บ้าน
ผ่านการเรียนออนไลน์ ผ่านทางช่องทีวีดาวเทียม DLTV ผ่านแอพพลิเคชั ่น ผ่านเว็บไซต์ และช่อง 
youtube รวมถึงการจับจ่าย ซื้อของต่างๆ ก็ต้องซื้อผ่านระบบออนไลน์มากขึ้น  

นอกจากนี้  การพัฒนาประเทศไทยระยะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ                   
ฉบับที่ 12 ได้กำหนดยุทธศาสตร์ที่สำคัญและเกี่ยวข้องกับการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด ได้แก่ 

1) ยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั ่งยืน โดยมี     
แนวทางที่สำคัญ คือ การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจโดยใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดเชิงสร้างสรรค์
เป็นพื้นฐานสำคัญในการขับเคลื่อนสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนและมีคุณภาพ การพัฒนาระบบการแข่งขันที่มี
ประสิทธิภาพ เท่าเทียมและเป็นธรรม โดยพัฒนาปัจจัยการผลิตให้เอื้อต่อการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ     
เช่น การพัฒนาตลาดเงินและตลาดทุน การพัฒนาคน และการบริหารจัดการเศรษฐกิจส่วนรวมอย่างมี
ประสิทธิภาพและเกิดความยั่งยืน 

2) ยุทธศาสตร์การสร้างความเชื่อมโยงกับประเทศในภูมิภาคเพื่อความมั่นคงทางเศรษฐกิจ
และสังคม โดยมีแนวทางที่สำคัญ คือ การพัฒนาความเชื่อมโยงด้านการขนส่งและระบบโลจิสติกส์ภายใต้
กรอบความร่วมมือในภูมิภาคต่าง ๆ การพัฒนาฐานลงทุนโดยเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันใน                
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อนุภูมิภาค พัฒนาความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนที่มีศักยภาพในการพัฒนาบุคลากร เพ่ิมความรู้
ทางด้านภาษา เทคโนโลยี และความรู้ในการดำเนินธุรกิจทั้งในและต่างประเทศให้มากขึ้น 

ดังนั ้นด้วยเหตุผลที ่กล ่าวมา หลักสูตรจึงมีความจำเป็นต้องเตรียมพร้อมให้ท ันต่อ                   
การเปลี ่ยนแปลงดังกล่าว การบริหารจัดการองค์ความรู ้อย่างเป็นระบบจึงเป็นสิ ่งจำเป็น รวมถึง                     
การประยุกต์ทฤษฎีทางด้านการตลาดที่เหมาะสม ที่ผสมผสานกับจุดแข็งในสังคมและเศรษฐกิจของไทย 
เป้าหมายยุทธศาสตร์กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม แผนกลยุทธ์มหาวิทยาลัย
ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา และเป้าหมายยุทธศาสตร์ของประเทศไทย การพัฒนาหลักสูตรจึงมีความ
สอดคล้องกับความจำเป็นสำหรับการเตรียมพร้อมบุคลากรทางด้านการตลาดให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง
ดังกล่าว อีกทั้งจากผลการศึกษาเจตคติทางบวก ที่มีต่อหลักสูตรการตลาด รายวิชาต่างๆ ที่เปิดสอน
โดยรวมมีความสอดคล้องตรงกับความต้องการและความสนใจของนักศึกษาจึงเห็นสมควรปรับปรุง
หลักสูตรนี้ขึ้น 

 
11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

การเปลี ่ยนแปลงทางวัฒนธรรมและสังคม ของคนไทยหลายด้านยังต่ำกว่าเป้าและไม่
สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมบนฐานความรู้ ปัญหาสำคัญ เช่น การศึกษาและ
การเรียนรู้ของคนไทยยังมีปัญหาเชิงคุณภาพ เด็กปฐมวัยยังมีพัฒนาการที่ล่าช้ากว่าวัยเพราะครอบครัว
ไม่มีความรู้และขาดเวลาในการเลี้ยงดูอย่างเหมาะสม ประกอบกับการขาดการฝึกทักษะที่แปลงความรู้
ที่ได้รับไปสู่ทักษะที่เพียงพอต่อการดำเนินชีวิต จึงส่งผลให้วัยแรงงานมีผลิตภาพการผลิตต่ำ 

ประเทศไทยมีความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประชากรที่จะส่งผลต่อคุณภาพชีวิต 
ศักยภาพทางเศรษฐกิจ และสภาพทางสังคมในด้านต่าง ๆ โครงสร้างประชากรไทยได้เปลี่ยนแปลงเข้าสู่
สังคมสูงวัยมากขึ้นตามลำดับและจะเข้าสู่สังคมสูงวัยอย่างสมบูรณ์เมื่อสิ้นสุดแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ซึ่งส่งผลให้เกิดการขาดแคลนแรงงานในภาวะที่ผลิตภาพแรงงานไทยยังต่ำ 
เนื่องจากปัญหาที่เกี่ยวกับคุณภาพแรงงาน ความล่าช้าในการพัฒนาเทคโนโลยี และปัญหาการบริหาร
จัดการจึงเป็นข้อจำกดัในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพการเจริญเติบโตทางด้าน
เศรฐกิจของประเทศ รวมทั้งการสร้างรายได้และการยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดีของประชาชน 

พระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2542 หมวด 3 ระบบการศึกษา มาตรา 15 ซึ่งกำหนดให้
การจัดการศึกษามี 3 รูปแบบ ได้แก่ การศึกษาในระบบ การศึกษานอกระบบ และการศึกษาตามอัธยาศัย 
เป็นการจัดการศึกษาที่มีความยืดหยุ่น สอดคล้องกับสภาพปัญหาและความต้องการของบุคคลแต่ละกลุ่ม 
รวมทั้งผู้เรียนสามารถเทียบโอนผลการเรียนรู้ ทั้งในระบบ นอกระบบและตามอัธยาศัย ซึ่งจัดว่าเป็นการเปิด
กว้างทางการศึกษาและขยายโอกาสให้กับประชาชนในลักษณะการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

การติดกับดักประเทศที่มีรายได้ปานกลาง ทัศนคติ ความเชื่อ ค่านิยม วัฒนธรรม และพฤติกรรม
ของประชากรที่ปรับเปลี่ยนไปตามกระแสโลกาภิวัฒน์ การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศที่ส่งผลให้
ทรัพยากรธรรมชาติถูกทำลายและเสื่อมโทรมลงอย่างรวดเร็ว 
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การเคลื่อนย้ายแรงงานเข้ามาในเมือง และการจ้างแรงงานต่างด้าว ก่อให้เกิดปัญหาทางด้านสังคม
และคุณภาพชีวิต ซึ่งปัจจุบันประเทศไทยกำลังเผชิญกับปัญหาคนว่างงานไปพร้อมกับการขาดแคลนแรงงาน 
โดยเฉพาะกลุ่มแรงงานระดับล่างสุดและบนสุด กำลังขาดแคลนถึงขั้นวิกฤติจนต้องนำเข้าแรงงานต่างด้าวมา
ทดแทน สาเหตุเพราะแผนการผลิตแรงงานของไทยยังมีปัญหาทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพที่ไม่สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดแรงงานทั้งระดับภูมิภาคและระดับประเทศ ซึ่งมีจุดเน้นของความต้องการ
แรงงานที่แตกต่างกัน ประกอบกับการที่มีผู้เรียนสำเร็จการศึกษาเป็นจำนวนมากขึ้นทุกระดับการศึกษา                
แต่กระจุกตัวบางสาขาและมีปัญหาตลาดแรงงานขยายตัวแต่หาคนทำงานไม่ได้ 

ด้านสังคมประเทศไทยจะมีผู้สูงวัยเพิ่มขึ้นจนกลายเป็นสังคมผู้สูงอายุในอีก 15 ปีข้างหน้า ทำให้
เกิดการขาดแคลนกำลังแรงงานในอนาคต ขณะที่คุณภาพการศึกษาก็กำลังประสบปัญหา ทำให้การเพิ่ม
ความสามารถของแรงงานทำได้ยาก สังคมเป็นแบบต่างคนต่างอยู่และรับวัฒนธรรมต่างประเทศโดยไม่มี   
การกลั่นกรอง ทำให้คุณธรรมและจริยธรรมเสื่อมถอย ครอบครัวขาดความอบอุ่น ขณะที่ชนชั้นกลางซึ่งมี
ความรู้และเป็นกำลังแรงงานที่สำคัญมีจำนวนไม่เพียงพอที่จะทำให้เกิดการขยายตัวของเศรษฐกิจ รายได้
ของคนรวยกับคนจนต่างกันมาก จนนำไปสู่ความขัดแย้งในสังคม 

แนวคิดการจัดการศึกษาตามแผนการศึกษาแห่งชาติ ยึดหลักในการจัดการศึกษา ซ่ึงประกอบด้วย 
(1) แนวคิดการจัดการศึกษา ตามแผนการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2560 - 2579 
(2) หลักการจัดการศึกษาเพ่ือปวงชน 
(3) หลักการจัดการศึกษาเพ่ือความเท่าเทียมและท่ัวถึง 
(4) หลักปรัชญาของเศษฐกิจพอเพียง 
(5) หลักการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนของสังคม 
(6) ยึดตามเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
ดังนั้น สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมหรือวัฒนธรรม ที่สำคัญและเกี่ยวข้องกับการปรับปรุง

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ทั ้ง 2 วิชาเอกดังกล่าว คือ โครงสร้างประชากร
เปลี่ยนแปลงเข้าสู่การเป็นสังคมผู้สูงวัย แต่ยังคงมีปัญหาทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพของประชากรในทุก
ช่วงวัย เนื่องจากปัจจัยหลัก ๆ ได้แก่ ประชากรวัยเด็กของไทยมีจำนวนลดลงอย่างรวดเร็ว มีพัฒนาการไม่
สมวัยและการตั้งครรภ์ในกลุ่มวัยรุ่นมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น กำลังแรงงานมีแนวโน้มลดลงและแรงงานกว่าร้อยละ 
30 เป็นประชากรกลุ่มเจเนอเรชั่น Y ขณะที่ผลิตภาพแรงงานยังคงเพิ่มข้ึนช้า ซึ่งจะเป็นข้อจำกัดต่อการ
พัฒนาในระยะต่อไป กลุ่มผู้สูงอายุตอนกลางและตอนปลายมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น สะท้อนถึงภาระค่าใช้จ่าย
ด้านสุขภาพที่เพิ่มมากขึ้น ขณะที่ผู้สูงอายุอีกจำนวนมากยังมีรายได้ไม่เพียงพอต่อการยังชีพ ครัวเรือนไทย
โดยเฉลี่ยมีขนาดลดลง และรูปแบบของครอบครัวเปลี่ยนแปลงไป โดยมีรูปแบบที่หลากหลายเพิ่มมากขึ้น 
คนไทยยังมีปัญหาเชิงคุณภาพทั้งด้านสุขภาพ การเรียนรู้ คุณธรรมและจริยธรรม นอกจากนั้นในเรื่องของ
ความเหลื่อมล้ำระหว่างกลุ่มคนยังคงเป็นปัญหาสำคัญของสังคมไทย เช่น ด้านสินทรัพย์ ด้านการเงิน                 
และการถือครองที่ดิน ยังคงกระจุกตัวอยู่ในกลุ่มคนเพียงส่วนน้อย เด็กยากจนยังเข้าไม่ถึงการศึกษา                 
ขั้นพื้นฐาน ขณะที่โอกาสในการเข้าถึงการศึกษาในระดับปริญญาตรียังมีความแตกต่างกันตามฐานะของ
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กลุ่มประชากร ระหว่างเขตเมืองชนบทและการคุ้มครองทางสังคมของแรงงาน วัฒนธรรมอันดีงามของไทย
เริ ่มเส ื ่อมถอยและสังคมไทยมีแนวโน้มเป็นส ังคมพหุว ัฒนธรรมมากขึ ้น อาทิ การให้คุณค่ากับ                         
ความสนุกสนานและความสะดวกสบาย โดยละเลยเรื ่องว ิน ัย มีความเห็นแก่ตัว ไม่ร ู ้จ ักเสียสละ                           
ไม่เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ และขาดความรับผิดชอบ และเกิดความไม่ยอมรับในความคิดเห็นที่แตกต่างกันส่งผลให้
เกิดความขัดแย้งในสังคม 

ซึ่งจากเหตุผลต่าง ๆ ที่กล่าวมา หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด จึงได้วางแผน
ปรับปรุงหลักสูตร โดยคำนึงถึงการเปลี่ยนแปลงด้านสังคม เศรษฐกิจ ความต้องการแรงงาน เพื่อนำไป
พัฒนาเศรษฐกิจในประเทศไทย การเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องจำเป็นต้อง ใช้นักการตลาดที่มี
ความเป็นมืออาชีพ มีความร ู ้ และมีทักษะทางด้านการตลาดในระดับส ูง อีกทั ้งภายในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยามีธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ โรงงานอุตสาหกรรม และการบริการการท่องเที่ยวจำนวนมาก 
เอ้ือประโยชน์ให้มหาวิทยาลัย สามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้วิทยาการต่าง ๆ กับภาคเอกชนและจัดส่งนักศึกษา
เข้าไปเรียนรู้การดำเนินงานจริง  และจัดทำเป็นกรณีศึกษาในการจัดการเรียนการสอน ตลอดจนศึกษาดูงาน
จากสภาพจริงและการฝึกงานในสถานประกอบการต่าง ๆ ทั้งนี้มหาวิทยาลัยฯ ยังสามารถให้บริการแก่สังคม
โดยการวิจัยเผยแพร่องค์ความรู้ และการให้คำปรึกษาด้านการตลาดต่อชุมชนในท้องถิ่น จึงเป็นส่วนสำคัญ
ในการจัดทำหลักสูตรดังกล่าวขึ้น 
11.3  ผลการศึกษา รวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลทั้งภายในภายนอก และจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
         จากผลกระทบทางเศรษฐกิจสังคมและวัฒนธรรมดังกล่าวข้างต้น ทำให้มหาวิทยาลัย
จำเป็นต้องพัฒนาหลักสูตรเพื่อให้ได้บัณฑิตที่มีความพร้อมต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ วของ
สภาพแวดล้อม อีกทั้งต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานในองค์การทางธุรกิจ ที่มีการนำเทคโนโลยีที่
ทันสมัยเข้ามาใช้ และมีความสามารถที่จะเลือกสรรเทคโนโลยีที่เหมาะสมไปใช้กับธุ รกิจ รวมทั้ง
ด้านคุณธรรม จริยธรรมสำหรับการใช้เทคโนโลยีในทางที่ถูกต้องเหมาะสม  
 จากผลการสำรวจความคิดเห็นของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายของโรงเรียนใน                
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  และจังหวัดใกล้เคียง สถานประกอบการ ผู้ใช้บัณฑิต และศิษย์เก่า มีผู ้ตอบ
แบบสอบถามทั้งสิ้น 400 คน โดยแบ่งเป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายจำนวน 200 คน พบว่ามี
ความคิดเห็นต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาด (วิชาเอกดิจิทัลมาร์เกตติงและวิชาเอกอิเวนต์มาร์เกตติง) มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01 ในส่วนของสถานประกอบการ ผู้ใช้บัณฑิต และศิษย์เก่า มีผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 
200 คน มีความคิดเห็นต่อการพัฒนาหลักสูตรโดยรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.55 และมีส่วน
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมว่าควรให้มีการเรียนการสอนเชิงปฏิบัติควบคู่ไปกับทฤษฏี 
 จากผลสำรวจข้างต้นสรุปได้ว่าหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัย
ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา เป็นที่ต้องการของนักเรียน นักศึกษา และสถานประกอบการ ผู้ใช้บัณฑิต รวมถึงผู้
มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี ่ยวข้อง และหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ได้นำความคิดเห็น                          
และข้อเสนอแนะจากผลสำรวจ รวมถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม ที่องค์การทางธุรกิจ                
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มีการนำเทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้ามาใช้มากขึ้นในปัจจุบัน ส่งผลทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางด้านการตลาด  
มีความขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะเฉพาะทางด้านดิจิทัล และงานอิเวนต์ ดังนั้น หลักสูตรบริหารธุรกิจ
บัณฑิต สาขาวิชาการตลาดจึงพัฒนาเป็นสองวิชาเอก ประกอบด้วยวิชาเอกดิจิทัลมาร์เกตติงและวิชาเอก               
อิเวนต์มาร์เกตติงเพ่ือสนองความต้องการของทุกภาคส่วน 
12.  ผลกระทบจาก ข้อ 11 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 

12.1  การพัฒนาหลักสูตร 
จากสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม ดังกล่าวข้างต้น ส่งผลต่อความ

ต้องการกำลังคนด้านบริหารธุรกิจ ที่มีความรู้ความเข้าใจต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น สามารถใช้องค์
ความรู้และทักษะด้านบริหารธุรกิจ ในการเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาสังคมและประเทศชาติ รวมถึงการมี
จริยธรรม ความรับผิดชอบต่อสังคม และสามารถบูรณาการความรู้กับสภาพความเป็นจริงของสังคมได้ 
    ดังนั้น สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา                 
จึงได้ปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) ขึ้น                
เพื่อผลิตบัณฑิต ด้านบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ที่ตอบสนองต่อความต้องการกำลังคนใน
ด้านต่าง ๆ โดยมีการแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มวิชาเอก ได้แก่ วิชาเอกดิจิทัลมาร์เกตติงและวิชาเอกอิเวนต์
มาร์เกตติงเพื่อให้ผู ้เรียน   มีความรู้ ความเชี่ยวชาญในศาสตร์เฉพาะทาง การเรียนการสอนเน้นการ
ผสมผสานระหว่างภาคทฤษฎีกับการปฏิบัติ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้จากการปฏิบัติจริง สามารถประยุกต์ใช้
ความรู้กับการเปลี่ยนแปลงที่ จะเกิดขึ้นในบริบทสังคมไทยและสังคมโลก ดังนี้ 
  12.1.1 การพัฒนาหลักสูตร ให้สอดคล้องกับนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลง
ไป ปัจจัยทางเศรษฐกิจมีผลต่อตลาดแรงงานและตลาดการศึกษา เนื่องจากการกำหนดลักษณะของ
แรงงานที่ต้องการ อาทิ เศรษฐกิจใหม่จะแข่งขันกันด้วยนวัตกรรมใหม่  ๆ ซึ่งต้องอาศัยการวิจัยและ
พัฒนา ดังนั้นการศึกษาต้องพัฒนาคนให้มีความสามารถในการบูรณาการองค์ความรู้มีความคิด
สร้างสรรค์ต่อยอดทางความคิด ให้สามารถสร้างนวัตกรรมใหม่ที่มีคุณค่าต่อระบบเศรษฐกิจ การเปิด
เสรีทางการค้าและการลงทุน เกิดการเคลื่อนย้ายสินค้าและเงินลงทุนจากต่างประเทศมากขึ้น ซึ่งไม่ใช่
เพียงแค่ลดการกีดกันทางการแข่งขัน แต่ทำให้แต่ละประเทศต้องแข่งขันกันด้วยสินค้าที่มีคุณภาพ                 
ซึ ่งต้องอาศัยแรงงานที่มีฝ ีมือ มีทักษะ ความสามารถที ่หลากหลาย เช่น ทักษะด้านการตลาด                 
ทักษะด้านการจัดการ ความรู้ด้านเทคโนโลยี และภาษาต่างประเทศ ซึ่งเป็นหน้าที่ของมหาวิทยาลัยที่
ต้องปรับปรุงหลักสูตรที่มุ่งเน้นการพัฒนาบัณฑิตให้มีคุณภาพเข้าสู่ตลาดแรงงาน 
  12.1.2 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ตระหนักถึงความสำคัญในการ
พัฒนาหลักสูตรให้มีศักยภาพ สามารถปรับเปลี่ยนได้ตามวิวัฒนาการของการบริหารจัดการ และรองรับ                   
การแข่งขันทางธุรกิจทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ 
  12.1.3 ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีมีผลต่อการกำหนดคุณสมบัติและคุณภาพของ
แรงงานในอนาคต เทคโนโลยีสารสนเทศ เทคโนโลยีการขนส่ง เทคโนโลยีการผลิต นวัตกรรมทางการ
ตลาด และการบริหารจัดการ มีความก้าวหน้าอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเทคโนโลยีเหล่านี้มีประโยชน์ในการ
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เพิ่มศักยภาพการแข่งขันของประเทศ ดังนั้นการจัดการศึกษาจึงต้องมีการเพิ่มเติมความรู้เกี่ยวกับ
เทคโนโลยีใหม่ ๆ ในหลักสูตรการเรียนการสอน และปรับปรุงให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี 
  12.1.4 ผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอกส่งผลให้การพัฒนาหลักสูตร เพื่อการผลิต
บุคลากรทางการตลาด ให้มีความพร้อมในการปฏิบัติงานได้ทันทีและมีศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเองให้
เข้ากับลักษณะงานทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพ ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลง โดยต้องปฏิบัติตนอย่างมือ
อาชีพ มีคุณธรรม จริยธรรม ซึ่งเป็นไปตามวิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยที่มุ่งมั่นพัฒนาวิชาการเพื่อผลิตและ
พัฒนาครูที ่มีสมรรถนะ เพื ่อการพัฒนาท้องถิ ่น เป็นศูนย์กลางการบริหารจัดการการท่องเที ่ยวเชิง
วัฒนธรรมในเมืองมรดกโลก และเป็นผู้นำด้านวิทยาศาสตร์สุขภาพและสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น 
 
 
  12.2 ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
  การพัฒนาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ได้จัดทำให้สอดคล้องกับ
วิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัย คือผลิตและพัฒนาครูที่มีสมรรถนะเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น เป็นศูนย์กลาง
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมืองมรดกโลก และเป็นผู้นำด้านวิทยาศาสตร์สุขภาพ
และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ ่นภายในปี 2564 และสอดคล้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย คือให้
มหาวิทยาลัยเป็นสถาบันอุดมศึกษาเพื ่อการพัฒนาท้องถิ ่นที ่เสริมสร้างพลังปัญญาของแผ่นดิน                
ฟื้นฟูพลังการเรียนรู้ เชิดชูภูมิปัญญาของท้องถิ่น สร้างสรรค์ศิลปวิทยา เพื่อความเจริญก้าวหน้าอยา่ง
มั ่นคงและยั ่งยืนของปวงชน มีส่วนร่วมในการจัดการ การบำรุงรักษา การใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน โดยมีวัตถุประสงค์ให้การศึกษา ส่งเสริม
วิชาการและวิชาชีพชั้นสูง ทำการสอน วิจัย ให้บริการทางวิชาการแก่สังคม ปรับปรุง ถ่ายทอด และ
พัฒนาเทคโนโลยี ทำนุบำรุงศิลปะและวัฒนธรรม ผลิตครูและส่งเสริมวิทยฐานะครู ดังนี้ 

12.2.1 จัดการศึกษาระดับอุดมศึกษาและวิชาชีพชั้นสูง ที่มุ่งเน้นมาตรฐานและคุณภาพ
ทางวิชาการ พัฒนาสู่ความเป็นเลิศทางวิชาการบนพื้นฐานของภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อพัฒนาชุมชน สังคม 
และประเทศชาต ิโดยคำนึงถึงความเสมอภาคในโอกาสทางการศึกษาควบคู่ไปกับความยุติธรรม 

12.2.2 ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่เป็นคนดี มีความรู้ รักสู้งาน เป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรม
อันประกอบด้วยมีความซื่อสัตย์ กตัญญู มีเมตตา รู้จักการเสียสละ มีสัมมาคารวะ อ่อนน้อมถ่อมตน 
รักชาติ รักองค์กร ดำรงตนอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข เป็นผู้มีคุณภาพทางวิชาการและวิชาชีพ                
มีความรอบรู้ ทันสมัย สามารถนำความรู ้ไปประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะสม สามารถคิดวิเคราะห์                  
และแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นได้อย่างเป็นระบบ มีวิจารณญาณในการตัดสินใจ เลือกกระทำแต่ในสิ่งที ่ดี                
เป็นผู้มีความรับผิดชอบ มีวินัย มีความอดทน ขยันหมั่นเพียร รู้จักการใช้ชีวิตที่พอเพียง พอประมาณ 
รักการทำงานและปรับปรุงงานอย่างต่อเนื่องจนเป็นวิถีชีวิตในการทำงาน 
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  12.2.3 ศึกษา ค้นคว้า วิจัย เพื่อสร้างองค์ความรู้ใหม่ และให้บริการวิชาการแก่สังคม 
รวมทั้งบูรณาการการวิจัย การบริการวิชาการ การทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรมกับการเรียนการสอนควบคู่             
ไปกับการพัฒนานักศึกษา 
  12.2.4 สืบสาน ทำนุบำรุง แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจน
ประเพณีไทยที่สืบทอดมาช้านาน เพื่อให้บริการวิชาการแก่ชุมชนและสังคม ตลอดจนให้การส่งเสริม
และสนับสนุนการศึกษาและสืบสานแนวพระราชดำริ และหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือ                  
น้อมนำสู่การปฏิบัติ 
  12.2.5 พัฒนาคณาจารย์ บุคลากร และเสริมสร้างความผาสุกในองค์กร ตลอดจน
ส่งเสริมและสร้างความรู้ความเข้าใจ สร้างจิตสำนึกในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างคุ้มค่า ดูแลรักษา
และพัฒนาสภาพแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
 
   
13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/สาขาวิชาอื่นของมหาวิทยาลัย  

13.1 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืน  
 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป  
 หมวดวิชาเฉพาะ 
 หมวดวิชาเลือกเสรี 
 

13.2 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนให้สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืนมาเรียน  
นอกจากนี้ยังมีรายวิชาในหลักสูตรที่นักศึกษาจากคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น สามารถ

ลงทะเบียนเรียน หากต้องการมีความรู้พื้นฐานทางด้านการตลาด ทั้งนี้การเลือกเรียนวิชาดังกล่าว
ขึ้นอยู่กับความต้องการและความสอดคล้องของหลักสูตรอื่นในมหาวิทยาลัยฯ 

 
13.3 การบริหารจัดการ  

13.3.1 อาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตร ประกอบด้วย ประธานหลักสูตร และอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร มีหน้าที่สำคัญในการจัดการเรียนการสอนและบริหารงานด้านวิชาการให้เป็นไป
ตามแผนการดำเนินงานด้านวิชาการของสาขา/คณะ/หรือมหาวิทยาลัย  

13.3.2 ประสานงานกับคณะที่ให้บริการสอนและคณะที่รับบริการสอนจากสาขาวิชาการตลาด 
ในส่วนของตารางสอน รวมทั้งกำหนดให้อาจารย์ผู ้สอนจัดทำรายละเอียดของวิชา และรายงานผลการ
ดำเนินการของรายวิชา เนื้อหาสาระรายวิชา การวัดและประเมินผล เพื่อให้ได้คุณภาพตามมาตรฐาน
คุณวุฒิ 

13.3.3 ดำเนินงานต่าง ๆ ตามข้อบังคับ ระเบียบ คำสั่ง ประกาศของมหาวิทยาลัย และ
สำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
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หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 
1. ปรัชญา ความสำคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญา     
ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความรู้ทางด้านดิจิทัลมาร์เกตติงและงานอิเวนต์อย่างเต็มรูปแบบ  

เพ่ือพัฒนาไปสู่การเป็นผู้ประกอบการอย่างมืออาชีพ  
1.2  ความสำคัญ   

มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีองค์ความรู้ มีทักษะด้านการตลาด การบริหารธุรกิจ และมีคุณสมบัติที่
สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงในภาคธุรกิจ ภาวะเศรษฐกิจในสังคมโลกและระดับภูมิภาครวมทั้งใน
ประเทศ ประกอบกับการเกิดข้ึนของประชาคมอาเซียนได้ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศในกลุ่ม
เป็นไปได้อย่างเสรีมากขึ้น ความสำคัญของหลักสูตรนี้คือ การพัฒนาปรับปรุงรายวิชาต่าง ๆ ที่ส่งผลให้
บัณฑิตมีศักยภาพที่สูงขึ ้น เพื่อสนับสนุนและส่งเสริมนโยบายของภาครัฐต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ              
เพิ่มขีดความสามารถในการเรียนรู้ ด้านการตลาดและการบริหารจัดการธุรกิจอย่างมีประสิทธิภาพ 
ก้าวทันความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยี มีจิตสำนึกในคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบ              
ต่อสังคม ส่งผลให้เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศมีความมั ่นคง มั ่งคั ่ง และยั ่งยืน อีกทั ้งเป็น                     
การตอบสนองด้านการพัฒนาและกระจายโอกาสทางการศึกษาให้เข้าถึงกลุ่มชุมชนได้เป็นอย่างดี 

1.3  วัตถุประสงค์  
1.3.1 เพื่อผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความรอบรู้และมีความสามารถในการประยุกต์ใช้ความรู้ 

ด้านดิจิทัลมาร์เกตติง และอิเวนต์มาร์เกตติงที่ทันสมัย สอดคล้องกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงใน
ศตวรรษท่ี 21  

1.3.2 เพื่อผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความคิดสร้างสรรค์ มีภาวะผู้นำ สามารถทำงานร่วมกับ
ผู้อื่น และใช้ทักษะทางการตลาดและในการบริหารธุรกิจได้อย่างเหมาะสม  

1.3.3 เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางด้านภาษาและการสื่อสาร รวมทั้งสามารถใช้เทคโนโลยีได้ 
อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.3.4 เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความรู้และทักษะด้านการวิจัย และสามารถค้นคว้าองค์ความรู้ด้าน
ดิจิทัลมาร์เกตติง และอิเวนท์มาร์เกตติง ได้ด้วยตนเอง 

1.3.5  เพ่ือผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีคุณธรรม จริยธรรมในการปฏิบัติหน้าที่ทางการตลาดและ
บริหารธุรกิจ ให้มีความรับผิดชอบ เสียสละต่อสังคมและประเทศชาติ 
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2. แผนพัฒนาปรับปรุง 
 

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
  ปรับปรุงหลักสูตร

บริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดทั้ง 2 
แขนงวิชา ให้มีมาตรฐาน
เป็นไปตามเกณฑ์ท่ี สป.อว. 
กำหนด 

- พัฒนาหลักสุตรโดยมีพ้ืนฐาน
จากหลักสูตรมาตรฐาน 
สป.อว. 
- ติดตามปรับปรุงหลักสูตร
อย่างต่อเนื่อง และสม่ำเสมอ 
 

- เอกสารปรับปรุง
หลักสูตร / สาขาวิชา
การตลาด 
- รายงานประเมินผล
หลักสูตร 

  ปรับปรุงหลักสูตร
บริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดให้
สอดคล้องกับความต้องการ
ของธุรกิจ และการเปลี่ยนแปลง
ของตลาดแรงงานในประเทศ 

- ติดตามความเปลี่ยนแปลงใน
ความต้องการของผู้ประกอบการ
และผู้ใช้บัณฑิตทางด้าน
การตลาด 

- รายงานผลการประเมิน
ความพึงพอใจในการใช้
บัณฑิต ของสถาน
ประกอบการ  
-  ความพึงพอใจในทักษะ 

ความรู้ ความสามารถใน           
การทำงานของบัณฑิต               
โดยเฉลี่ย ในระดับดี 

- พัฒนาบุคลากรด้านการเรียน
การสอนและบริการวิชาการ 
ให้มีประสบการณ์จากการนำ
ความรู้ที่ได้จากการ
ปฏิบัติงานจริงมาใช้ 

- สนับสนุนบุคลากรด้านการ
เรียนการสอนให้ทำงานบริการ
วิชาการแก่องค์กรภายนอก 
 

- ปริมาณงานบริการวิชาการ
ต่ออาจารย์ในหลักสูตร 
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หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การดำเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 
1.  ระบบการจัดการศึกษา 

1.1  ระบบ  
ระบบทวิภาค โดยหนึ่งปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ แต่ละภาคการศึกษา

ไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ กรณีที่มีการจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัย     
ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2560 
(ภาคผนวก ง.)  

1.2  การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน  
เป็นไปตามประกาศ และปฏิทินวิชาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา            

มีระยะเวลาไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์ โดยจัดชั่วโมงเรียนของแต่ละรายวิชาให้เท่ากับภาคการศึกษาปกติ  
และให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน 9 หน่วยกิต 

1.3  การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค  
ไม่มี 
 

2.  การดำเนินการหลักสูตร 
2.1  วัน-เวลาในการดำเนินการเรียนการสอน  

เป็นไปตามประกาศ และปฏิทินวิชาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

ภาคการศึกษาท่ี 1  เดือน สิงหาคม – ธันวาคม 
ภาคการศึกษาท่ี 2  เดือน มกราคม – พฤษภาคม 
ภาคฤดูร้อน    เดือน มิถุนายน – กรกฎาคม (ถ้ามี) 

2.2  คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา  
2.2.1 สำเร็จการศึกษาไม่ต่ำกว่ามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า และผ่านการคัดเลือก

ตามระเบียบของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา หรือ 
2.2.2 เป็นผู้สำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)หรืออนุปริญญา  หรือ 

ปริญญาตรีสาขาอื่น โดยผ่านการคัดเลือกตามระเบียบของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
และเป็นไปตามระเบียบสภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการโอนผลการเรียน                
การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ.2552 (ฉบับที่ 2)        
พ.ศ. 2557 และ (ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก จ.) 

2.2.3 ไม่เป็นโรคติดต่อร้ายแรงที่สังคมรังเกียจ โรคทางจิตอันเป็นอุปสรรคต่อการศึกษา 
2.2.4 มีความประพฤติดี ไม่เคยถูกไล่ออกจากสถานบันการศึกษาใดอันเนื่องจากประพฤติผิด

วินัยนักศึกษา 
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2.3  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า  

 2.3.1 ปัญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษา มาเป็นระดับอุดมศึกษา 
 2.3.2 ปัญหาความรู้พ้ืนฐานทางด้านคณิตศาสตร์ การเขียนภาษาไทยและการใช้ภาษาอังกฤษ 

 2.3.3 นักศึกษามีความรู้ ทักษะพ้ืนฐาน ความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศค่อนข้างน้อย 
2.4  กลยุทธ์ในการดำเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา / ข้อจำกัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 

 2.4.1 จัดให้มีการปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่/การวางเป้าหมายชีวิต วิธีการเรียนในระดับอุดมศึกษา 
และมอบหมายให้อาจารย์ที่ปรึกษาและนักศึกษารุ่นพ่ีดูแลและให้คำแนะนำ 
 2.4.2 จัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างนักศึกษากับนักศึกษา  และ
นักศึกษากับอาจารย์ 
 2.4.3 จัดกิจกรรมอบรมเสริมเพื่อพัฒนานักศึกษาให้มีความรู้พื ้นฐานทางด้านคณิตศาสตร์
ความสามารถในการสื่อสารทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 2.4.4 จัดกิจกรรมสอนเสริมด้านการตลาดเพ่ือเตรียมความพร้อมก่อนเรียน  

 
2.5  แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษา    

 

จำนวนนักศึกษา 
จำนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2564 2565 2566 2567 2568 
ชั้นปีที่ 1 40* 40* 40* 40* 40* 
ชั้นปีที่ 2 - 40 40 40 40 
ชั้นปีที่ 3 - - 40 40 40 
ชั้นปีที่ 4 - - - 40 40 

รวม 40 80 120 160 10 
คาดว่าจะสำเร็จการศึกษา - - - 30 30 
* หมายเหตุ จำนวนแผนการรับนักศึกษา แขนงวิชาละ 20 คน  
 
2.6  งบประมาณตามแผน 

2.6.1 งบประมาณรายรับ (หน่วย บาท) 

รายการ 
ปีงบประมาณ 

2564 2565 2566 2567 2568 
ค่าบำรุงการศึกษา 640,000 1,280,000 1,920,000 2,560,000 2,560,000 
เงินอุดหนุนจากรัฐบาล 32,000 64,000 96,000 128,000 128,000 
รวมรายรับ 672,000 1,344,000 2,016,000 2,688,000 2,688,000 
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2.6.2 งบประมาณรายจ่าย (หน่วย บาท) 

รายการ 
ปีงบประมาณ 

2564 2565 2566 2567 2568 
1. งบดำเนินการ      

1.1 ค่าใช้จ่ายบุคลากร
(เงินเดือน+ตำแหน่งวิชาการ) 

2,786,400 2,897,856 3,013,770 3,134,321 3,259,694 

1.2 ค่าใช้จ่ายดำเนินงาน 
 

100,000 150,000 200,000 250,000 250,000 

รวม (1) 2,886,400 3,047,856 3,213,770 3,384,321 3,509,694 
2. งบลงทุน      

ค่าครุภัณฑ์ 60,000 60,000 60,000 60,000 60,000 
รวม (2) 60,000 60,000 60,000 60,000 60,000 

รวม (1) + (2) 2,946,400 3,107,856 3,273,770 3,444,321 3,569,694 
จำนวนนักศึกษา 40 80 120 160 160 
ค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษา 73,660 38,848 27,281 21,527 22,311 

 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อหัวนักศึกษา (73,660+38,848+27,281+21,527+22,311)/5 = 36,725 บาท/คน/ปี 
ค่าบำรุงการศึกษา  =  ค่าบำรุงการศึกษาของหลักสตูรนีต้่อภาคเรียน x 2 (ภาคเรียน) x จำนวนนักศึกษาในแต่ละป ี

 
2.7  ระบบการศึกษา  

ระบบการศึกษาเป็นแบบชั้นเรียน 
 

2.8. การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย 
นักศึกษาที่เคยศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาอื่นมาก่อน เมื่อเข้าศึกษาในหลักสูตรนี้สามารถ

เทียบโอนหน่วยกิตได้ ทั้งนี้ ให้เป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย               
การโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน                  
การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. 2552 ฉบับที่ 2 พ.ศ.2557 และฉบับที่ 3 พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ง.) 
 
 
 
 
 
 



 
 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 17 

 

3.  หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 
3.1  หลักสูตร  
 3.1.1  จำนวนหน่วยกิต รวมตลอดหลักสูตร ไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต  

3.1.2  โครงสร้างหลักสูตร แบ่งเป็นหมวดวิชา ดังนี้ 
   1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า   30 หน่วยกิต 

1.1) วิชาบังคับเรียน   ให้เรียน      3 หน่วยกิต 
     1.2) วิชาเลือกเรียน   ไม่น้อยกว่า   27  หน่วยกิต 
 (เลือกเรียนรายวิชาในแต่ละกลุ่มดังต่อไปนี้อย่างน้อยกลุ่มละ 3  หน่วยกิต             

โดยให้มีจำนวนรวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า  27 หน่วยกิต) 
  1.2.1) กลุ่มวิชาภาษา   ไม่น้อยกว่า     3  หน่วยกิต 
            1.2.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  ไม่น้อยกว่า     3  หนว่ยกิต 

1.2.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ ไม่น้อยกว่า     3  หน่วยกิต 
            1.2.4) กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และ 
          คณิตศาสตร์  ไม่น้อยกว่า     3  หน่วยกิต 

2) หมวดวิชาเฉพาะ    ไม่น้อยกว่า   91 หน่วยกิต 
2.1) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ           ให้เรียน    78   หน่วยกิต 
      2.1.1) กลุ่มวิชาแกนคณะ  ให้เรียน    30    หน่วยกิต 
 2.1.2) กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา  ให้เรียน   48 หน่วยกิต 
               1) แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง   

         2) แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง  
    2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก ไม่น้อยกว่า    6    หน่วยกิต 
2.3) กลุ่มวิชาฝึกปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ให้เรียน 7 หน่วยกิต 

3) หมวดวิชาเลือกเสรี   ไม่น้อยกว่า    6 หน่วยกิต 
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3.1.3 ความหมายของระบบรหัสวิชา 
รหัสวิชารายวิชา แต่ละรายวิชาประกอบด้วยตัวเลข 7 ตัวและมีการกำหนดความหมาย

ของแต่ละหลักไว้ดังนี้ 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

เลขตัวที่ 1 - 3       หมายถึง หมวดวิชาและหมู่วิชา หลักสูตรนี้คือ สาขาวิชาการตลาด 
เลขตัวที่ 4            หมายถึง ระดับความยากง่าย หรือชั้นปี 
เลขตัวที่ 5            หมายถึง เป็นลักษณะเนื้อหาวิชา  ได้แก่ 

         เลข 1 หมายถึง ทฤษฏีทางการตลาด 

      เลข 2 หมายถึง การปฏิบัติทางการตลาด/กลยุทธ์การตลาด 

      เลข 3 หมายถึง ดิจิทัลมาร์เกตติง 

      เลข 4 หมายถึง อิเวนต์และการสื่อสารการตลาด 

      เลข 5 หมายถึง การตลาดชุมชนท้องถิ่น 

      เลข 6 หมายถึง การสื่อสาร /เทคโนโลยีสารสนเทศ /ภาษา 

      เลข 7 หมายถึง โครงการพิเศษ/สัมมนา/วิจัย 

      เลข 8 หมายถึง การฝึกประสบการณ์ภาคสนาม 

  เลขตัวที่ 6,7 บ่งบอกถึงลำดับก่อนหลังของรายวิชา 
  

1 2 3 5 4 6 7 

ลำดับก่อนหลัง 

ลักษณะเนื้อหา 

ระดับความยากง่ายหรือชั้นปี 

หมวดวิชาและหมู่วิชา 
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3.1.4 รายวิชาในหมวดต่าง ๆ 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป     ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 

1.1)  วิชาบังคับเรียน    ให้เรียน  3 หน่วยกิต 
9001301   อยุธยาศึกษา       3(3-0-6) 
  Ayutthaya Studies 

1.2)  วิชาเลือกเรียน    ไม่น้อยกว่า 27 หน่วยกิต 
        (เลือกเรียนรายวิชาในแต่ละกลุ่มดังต่อไปนี้อย่างน้อยกลุ่มละ 3  หน่วยกิต โดยให้มี

จำนวนรวมรายวิชาที่เลือกเรียนทั้งหมดไม่น้อยกว่า  27  หน่วยกิต) 
1.2.1)  กลุ่มวิชาภาษา   ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 

9001101 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Thai Language for Communication 
9001102 การอ่านภาษาไทยเพื่อการเรียนรู้     3(3-0-6) 
  Reading Thai Language for Learning 
9001103 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  English for Communication 
9001104 การอ่านภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน    3(3-0-6) 
                     Reading English in Daily Life 
9001105 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสมัครงาน     3(3-0-6) 
  English for Job Application 
9001106 ภาษาอังกฤษเพ่ือทักษะการเรียนรู้     3(3-0-6) 
  English for Study Skills 

9001107 ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Japanese Language for Communication 
9001108   ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Chinese Language for Communication 
9001109 ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  Korean Language for Communication 
9001110  ภาษาอังกฤษผ่านสาระบันเทิง*       3(3-0-6) 
             English through Edutainment 
9001111  ภาษาอังกฤษเพ่ือการสอบวัดมาตรฐาน*    3(3-0-6) 
             English for Standardized Tests 
*หมายเหตุ  มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
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9001112 ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ     3(2-2-5) 
 English Speaking and Listening Skills 
9001113 ภาษาอังกฤษเพ่ืออาชีพ     3(2-2-5) 
 English for Professional Purpose 
9001114 การเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล     3(3-0-6) 
  English Writing for Communication in Digital Age 
 

1.2.2)  กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
9001201 ชีวิตกับจริยธรรม       3(3-0-6) 
  Life and Morality 
9001202 ปรัชญากับชีวิต       3(3-0-6) 
  Philosophy and Life 
9001203 การคิดและการพัฒนาตน      3(3-0-6) 
  Thinking and Personal Growth 
9001204   การพัฒนาบุคลิกภาพ      3(3-0-6) 
  Personality Development 
9001206 ทักษะการรู้สารสนเทศ      3(3-0-6) 
  Information Literacy 
9001209  สมาธิในชีวิตประจำวัน*       3(2-2-5) 
             Meditation in Daily Life 
9001210  เสน่ห์และลีลาในงานบริการ*       3(3-0-6) 
             The Charm and Style in Service 
9001211 สุนทรียภาพของชีวิต      3(2-2-5) 
                     Aesthetics for Life 
9001212 ทักษะในศตวรรษท่ี 21 เพ่ือชีวิตและอาชีพ    3(2-2-5) 
 21st Century Skills for Living and Occupations 
9001213 ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้      3(3-0-6) 
  Tourism for Learning 
*หมายเหตุ  มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
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1.2.3)  กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์  ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
9001302   มนุษย์ สังคม และสิ่งแวดล้อม     3(3-0-6) 
  Human, Society and Environment 
9001303   กฎหมายในชีวิตประจำวัน      3(3-0-6) 
                     Law in Daily Life 
9001304   เศรษฐกิจในชีวิตประจำวัน     3(3-0-6) 
                     Economy in Daily Life 
9001305 ไทยศึกษา       3(3-0-6) 
  Thai Studies 
9001306   วิถีชีวิตมุสลิม       3(3-0-6) 
  Muslim  Ways of Life 
9001307 สื่อมวลชนกับสังคม      3(3-0-6) 
  Mass Media and Society 
9001308   การจัดการธุรกิจปัจจุบัน      3(3-0-6) 
  Contemporary Business Management 
9001309   ภูมิศาสตร์ประเทศไทยและประชาคมอาเซียน   3(3-0-6) 
  Thai and ASEAN Geography 
9001310   เอเชียศึกษา       3(3-0-6) 
  Asian Studies 
9001311   วิถีโลก        3(3-0-6) 
  The Global Ways 
9001314   เศรษฐกิจสีเขียว*         3(3-0-6) 
              Green Economy 
9001315   ความเป็นเจ้าบ้าน*         3(3-0-6) 
                Hospitality 
9001316 พลเมืองที่เข้มแข็ง    3(2-2-5) 
 Potential Citizen 
9001317 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น      3(2-2-5) 

The King’s Philosophy for Local Development 
9001318 ฉลาดใช้ภาษ ี       3(3-0-6) 
  Smart by Tax 
*หมายเหตุ  มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
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9001319 ความปลอดภัยในทุกการเดินทาง     3(3-0-6) 
  Safety in every Trip 
9001320 ทฤษฎีเกม       3(3-0-6) 
  Game Theory 
9001321 วัยใสใจสะอาด       3(3-0-6) 
  Youngster with Good Heart     
9001322 ความเป็นพลเมืองกับประชาธิปไตย      3(3-0-6) 
  Citizenship and Democracy 
9001323 ความหลากหลายทางวัฒนธรรมโลก       3(3-0-6) 
  Global Cultural Diversity 
9001324 ธุรกิจจำลอง       3(2-2-5) 
  Business Simulations 
9001325 ธุรกิจดิจิทัล       3(2-2-5) 
  Digital Business 
9001326 ธุรกิจชุมชน       3(3-0-6) 
  Community Business 
9001327 ฉลาดออมและการลงทุน      3(3-0-6) 
  Saving and Investment in Intelligent Style 
9001328 เงินสร้างความม่ังคั่ง*      3(3-0-6) 
  Monetary Wealth Creation 
 

1.2.4)  กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร ์ ไม่น้อยกว่า  3 หน่วยกิต 
9001401 การออกกำลังกายเพ่ือสุขภาพ     3(2-2-5) 
  Exercise for Health 
9001402 ผู้นำนันทนาการ       3(2-2-5) 
  Recreation Leadership 
9001403 นันทนาการทางการอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  3(2-2-5) 
  Recreation in Conservation of Nature and Environment 
9001404 เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการเรียนรู้     3(2-2-5) 
  Information Technology for Learning 
9001407 วิทยาศาสตร์เพื่อคุณภาพชีวิต     3(3-0-6) 
  Science for Quality of Life 
*หมายเหตุ  มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
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9001409 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจำวัน     3(3-0-6) 
                     Mathematics in Daily Life 
9001410 เพศศึกษาและอนามัยการเจริญพันธุ์     3(3-0-6) 
  Sexuality Education and Reproductive Health 
9001411 อาหารเพื่อสุขภาพและชีวิต      3(3-0-6) 

Food for Health and Life 
9001412 ความปลอดภัยในชีวิตประจำวัน      3(3-0-6) 
                     Safety in Daily Life 
9001413 เทคโนโลยีชีวภาพกับชีวิต       3(3-0-6) 
  Biotechnology and Life 
9001414  วิทยาศาสตร์กับชีวิตยุคใหม่*       3(3-0-6) 
             Science and Modern Life 
9001415 การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ    3(2-2-5) 

Wellness Promotion and Care 
9001416 พลเมืองดิจิทัล         3(2-2-5) 
  Digital Citizens 
9001417 พลเมืองสีเขียวกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน    3(2-2-5) 
  Green Citizens and Sustainable Development 
9001418 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกับชีวิต       3(3-0-6) 
  Science and Technology in Life 
9001419 รักษ์โลก            3(3-0-6) 
  Global Care 
9001420 เทคโนโลยีกับชีวิตยุคใหม่          3(2-2-5) 
  Technology in Modern Life 
9001421 ศิลปะการมีสุขภาพที่ดี*      3(3-0-6) 
  Art of Healthy Living 
*หมายเหตุ  มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
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2) หมวดวิชาเฉพาะ     ไม่น้อยกว่า  91     หน่วยกิต 
2.1) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ            ไม่น้อยกว่า  78   หน่วยกิต 

2.1.1 กลุ่มวิชาแกนคณะ   ให้เรียน   30  หน่วยกิต 
3991101 หลักการตลาด       3(3-0-6) 
  Principles of Marketing 
3991201 องค์การและการจัดการ      3(3-0-6) 
  Organization and  Management     
3991301 การจัดการทรัพยากรมนุษย์และจริยธรรมทางธุรกิจ   3(3-0-6) 
  Human Resource Management  and Business Ethics 
3991401 หลักการบัญชี       3(2-2-5) 
  Principles of Accounting 
3991501 เทคโนโลยีดิจิทัล       3(2-2-5) 
  Digital  Technology 
3991601 หลักเศรษฐศาสตร์      3(3-0-6) 
  Principles of Economics 
3992401 การเงินธุรกิจ       3(3-0-6) 
  Business Finance 
3992601 กฎหมายธุรกิจ       3(3-0-6) 
  Business Laws 
3993101 การจัดการเชิงกลยุทธ์      3(3-0-6) 
  Strategic Management 
3993201 การจัดการการดำเนินงาน      3(3-0-6) 
  Operations Management                

2.1.2 กลุ่มวิชาบังคับเรียน    ให้เรียน 27    หน่วยกิต 
3541102 พฤติกรรมผู้บริโภค                               3(3-0-6) 
  Consumer Behavior  
3541601 การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม่    3(2-2-5) 

Communication for Modern Marketer 
3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์    3(2-2-5) 
  Innovation and Creative Marketing 
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3542114 การบริหารช่องทางการตลาด      3(3-0-6) 
Channel Management   

3542202 การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินค้า    3(2-2-5) 
  Product and Brand Management 
3542203 การบริหารราคาและงบประมาณ     3(2-2-5) 
  Price and Budget Management 
3542204 การส่งเสริมการตลาด       3(2-2-5) 

Promotion  
3543207 การบริหารการตลาด      3(2-2-5)
  Marketing Management    
3543701 การวิจัยการตลาด       3(2-2-5) 

Marketing Research 
 

1) แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง   ให้เรียน 21    หน่วยกิต 
3542313  ดิจิทัลมาร์เกตติงและสื่อสังคมออนไลน์     3(3-0-6) 
  Digital Marketing and Social Media 
3542314 การเล่าเรื่องและการออกแบบเนื้อหาทางดิจิทัลมาร์เกตติง  3(2-2-5) 
  Story Telling and Digital Marketing Content Design 
3543310 การออกแบบและการผลิตสื่อดิจิทัลเพื่อการตลาด   3(2-2-5) 
  Design and Digital Media Production for Marketing 
3543311 การวิเคราะห์ข้อมูลทางดิจิทัลมาร์เกตติง    3(2-2-5) 
  Data Analitic in Digital Marketing 
3543312 กลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติง      3(2-2-5) 
  Digital Marketing Strategies 
3544302 จริยธรรมและการรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล    3(3-0-6) 
  Ethics and Digital Media Literacy  
3544703 สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง      3(2-2-5) 
  Seminar in Digital Marketing 
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2) แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง   ให้เรียน 21    หน่วยกิต 
3542405  งานอิเวนต์เบื้องต้น      3(3-0-6) 
  Introduction for Event  
3542406 การเป็นผู้ประกอบการและแนวคิดในด้านการจัดการ   3(3-0-6) 

งานอิเวนต์อย่างสร้างสรรค์  
Entrepreneurship and Creative Event Management Concepts 

3543401  การวางแผนและการจัดงบประมาณสำหรับงานอิเวนต์  3(2-2-5) 
    Planing and Budgeting for Event  
3543402  การบริหารผู้สนับสนุนงานอิเวนต์     3(2-2-5) 

Event Sponsorship Management 
3543403  การบริหารสิ่งอำนวยความสะดวกและสถานที่      3(2-2-5) 

Venue Management 
3544401 การผลิตงานอิเวนต์           3(2-2-5) 
   Event Production 
3544704  สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง      3(2-2-5) 
    Seminar in Event Marketing  
** หมายเหตุ ให้เลือกเรียนแขนงใดแขนงหนึ่งเพียงแขนงเดียว 

2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก ไม่น้อยกว่า 6    หน่วยกิต 
3542501 การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน      3(3-0-6)                     

Marketing for Community Enterprise  
3543102 กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม่   3(2-2-5) 

Retail and Modern Trade Marketing Strategy 
3543203 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม    3(2-2-5) 

Societal and Environmental Marketing 
3543208 การบริหารการขาย      3(3-0-6) 

Sales Management 
3543209 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ          3(2-2-5) 
    Integrated Marketing Communication 
3543210 การตลาดระหว่างประเทศ      3(3-0-6) 

International Marketing 
3543211 การบริหารลูกค้าสัมพันธ์        3(3-0-6) 

Customer Relationship Management 
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3543212 การตลาดบริการ        3(3-0-6) 
Service Marketing 

3543214 การตลาดสินค้าแฟชั่นและสินค้าหรูหรา     3(2-2-5)  
Marketing for Fashion and Luxury Product 

3543215 การตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา     3(2-2-5) 
Marketing for Entertainment and Sport     

3543216 การตลาดความงามและสุขภาพ      3(3-0-6) 
Marketing for Beauty and Health  

3543523 การตลาดสำหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว     3(3-0-6) 
Marketing for Tourism Industry 

3543602 ความคิดสร้างสรรค์ในงานสื่อสารการตลาด       3(2-2-5)
  Marketing Communication Creativity 
3543603 การสร้างสรรค์งานโฆษณา      3(2-2-5)  

Advertising Creativity 
3544402 การจัดงานอีเว้นสำหรับธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน      3(2-2-5) 

 Event for Community Tourism Business 
3544403 การตลาดสำหรับธุรกิจไมซ์     3(2-2-5) 
  Marketing for MICE Business 
3544601 การบริหารความเสี่ยงทางการตลาด    3(3-0-6) 

Marketing Risk Managements 
3544602 การตลาดบนการสื่อสารไร้สายและแอปพลิเคชัน    3(2-2-5) 

Mobile and Application Marketing 
3544603 การเขียนและการพูดเพ่ือการประชาสัมพันธ์    3(2-2-5) 

Writing and Speech for Public Relations 

2.3) กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ   ให้เรียน     7    หน่วยกิต 
  2.3.1) กลุ่มวิชาสหกิจศึกษา 
*9013801        เตรียมสหกิจศึกษา                         1(45) 
        Pre-Cooperative Education   
**9014802       สหกิจศึกษา       6(640) 
                      Cooperative Education  
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2.3.2) กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
*3543803 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ     1(45) 
  Preparation for Professional Experience   
**3544804 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด      6(640) 
  Field Experience in Marketing   
 
หมายเหตุ *เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 
  **เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 

 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี             ไม่น้อยกว่า 6    หน่วยกิต 

ให้เลือกเรียนรายวิชาใดๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา                
โดยไม่ซ้ำกับรายวิชาที ่เคยเรียนมาแล้ว หรือเทียบโอนผลการเรียนตามระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการโอนผลการเรียนและการยกเว้นผลการเรียนรายวิชา                                                                       
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3.1.5 แผนการศึกษา  
        3.1.5.1 แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

ชั้นปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 9001301 
xxxxxxx 
xxxxxxx 

อยุธยาศึกษา 
วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(3-0-6) 
3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 3991101 หลักการตลาด 3(3-0-6) 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 3991401 หลักการบัญชี 3(2-2-5) 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 18 หน่วยกิต 
 
 
 

ชั้นปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991201 
3991601 

องค์การและการจัดการ 
หลักเศรษฐศาสตร์ 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3541102 
3541601 

พฤติกรรมผู้บริโภค 
การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม่  

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 21 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3992401 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3542202 
3542203 

การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 
การบริหารราคาและงบประมาณ 

3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3542313 ดิจิทัลมาร์เกตติงและสื่อสังคมออนไลน์ 3(3-0-6) 
 

รวมหน่วยกิต 18 หน่วยกิต 
 
 

ชั้นปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991301 
 

3992601 

การจัดการทรัพยากรมนุษย์และจริยธรรม
ทางธุรกิจ 
กฎหมายธุรกิจ 

3(3-0-6)  
 

3(3-0-6) 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3542204 

3542114 
การส่งเสริมการตลาด 
การบริหารช่องทางการตลาด 

3(2-2-5)  
3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3542314 การเล่าเรื่องและการออกแบบเนื้อหา 
ทางดิจิทัลมาร์เกตติง 

3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 21 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991501 เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3543207 การบริหารการตลาด  3(2-2-5) 
กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3543310  
 

3543311 

การออกแบบและการผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ือ
การตลาด 
การวิเคราะห์ข้อมูลทางดิจิทัลมาร์เกตติง 

3(2-2-5) 
 

3(2-2-5) 
หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก 

xxxxxxx วิชาเฉพาะด้านเลือก 1 3(x-x-x) 

รวมหน่วยกิต 15 หน่วยกิต 
 
 
 
 

ชั้นปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3993201 
3993101 

การจัดการการดำเนินงาน  
การจัดการเชิงกลยุทธ์ 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3543701 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3543312 กลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติง 3(2-2-5) 

 
กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก xxxxxxx วิชาเฉพาะด้านเลือก 2 3(x-x-x) 

รวมหน่วยกิต 15 หน่วยกิต 
 
หมายเหตุ  *เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 
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ชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3544302 
3544703 

จริยธรรมและการรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล 
สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง 

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

หมวดวิชาเลือกเสรี xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาเลือกเสรี 1 
วิชาเลือกเสรี 2 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

กลุ่มวิชาปฏิบัติการและ 
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

9013801 
3543803 

*เตรียมสหกิจศึกษา  
*เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

     1(45) 
     1(45) 

รวมหน่วยกิต 13 หน่วยกิต 
 
 

ชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาปฏิบัติการและ 
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

9014802 
3544804 

**สหกิจศึกษา 
**ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด  

6(640) 
6(640) 

รวมหน่วยกิต 6 หน่วยกิต 
 
หมายเหตุ  **เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 
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3.1.5.2  แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 
ชั้นปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 9001301 

xxxxxxx 
xxxxxxx 

อยุธยาศึกษา 
วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(3-0-6) 
3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991101 
3991401 

หลักการตลาด 
หลักการบัญชี 

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3541604 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 18 หน่วยกิต 
 
 
 

ชั้นปีที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991201 
3991601 

องค์การและการจัดการ 
หลักเศรษฐศาสตร์ 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3541102 
3541601 

พฤติกรรมผู้บริโภค 
การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม่  

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 21 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3992401 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3542202 
3542203 

การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 
การบริหารราคาและงบประมาณ 

3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3542405 
 

งานอิเวนต์เบื้องต้น 
 

3(3-0-6) 
 

รวมหน่วยกิต 18 หน่วยกิต 
 
 
 

ชั้นปีที่ 2 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาศึกษาท่ัวไป 
วิชาศึกษาท่ัวไป 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991301 
 

3992601 

การจัดการทรัพยากรมนุษย์และจริยธรรม
ทางธุรกิจ 
กฎหมายธุรกิจ 

3(3-0-6) 
 

3(3-0-6) 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3542204 

3542114 
การส่งเสริมการตลาด 
การบริหารช่องทางการตลาด 

3(2-2-5) 
3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาบังคับเรยีนแขนงวิชา 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3542406 การเป็นผู้ประกอบการและแนวคิดในด้าน
การจัดการงานอิเวนต์อย่างสร้างสรรค์ 

3(3-0-6) 

รวมหน่วยกิต 21 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3991501 เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3543207 การบริหารการตลาด  3(2-2-5) 
กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3543401 
 

3543402 

การวางแผนและการจัดงบประมาณสำหรับ 
งานอิเวนต์   
การบริหารผู้สนับสนุนงานอิเวนต์ 

3(2-2-5) 
 

3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก xxxxxxx วิชาเฉพาะด้านเลือก 1 3(x-x-x) 
รวมหน่วยกิต 15 หน่วยกิต 

 
 
 

 

ชั้นปีที่ 3 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ 

3993201 
3993101 

การจัดการการดำเนินงาน  
การจัดการเชิงกลยุทธ์ 

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

กลุ่มวิชาบังคับเรียน 3543701 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3543403 การบริหารสิ่งอำนวยความสะดวกและ
สถานที่ 

3(3-0-6) 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก xxxxxxx  วิชาเฉพาะด้านเลือก 2 3(x-x-x) 
รวมหน่วยกิต 15 หน่วยกิต 

 
หมายเหตุ  **เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 
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ชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 1 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3544401 
3544704 

การผลิตงานอิเวนต์ 
สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

หมวดวิชาเลือกเสรี xxxxxxx 
xxxxxxx 

วิชาเลือกเสรี 1 
วิชาเลือกเสรี 2 

3(x-x-x) 
3(x-x-x) 

กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ 

9013801 
3543803 

*เตรียมสหกิจศึกษา   
*เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

1(45) 
1(45) 

รวมหน่วยกิต 13 หน่วยกิต 
 

 
 
 

ชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ 

9014802 
3544804 

**สหกิจศึกษา 
**ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 

6(640) 
6(640) 

รวมหน่วยกิต 6 หน่วยกิต 
 
หมายเหตุ  **เลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่ง 
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3.1.6 คำอธิบายรายวิชา 
 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
 
9001301 อยุธยาศึกษา       3(3-0-6) 
  Ayutthaya Studies 
  วิว ัฒนาการและปรากฏการณ์การเปลี ่ยนแปลงของอยุธยา ในมิติการเม ือง                        
การปกครอง เศรษฐกิจ และสังคมวัฒนธรรม ทั้งบริบทประวัติศาสตร์ สังคมร่วมสมัย และความเป็น
นครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 

 
กลุ่มวิชาภาษา 
9001101 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Thai Language for Communication 
  หลักเกณฑ์และทักษะทางภาษาเพื ่อการติดต่อสื ่อสาร ทักษะการฟัง การพูด                
การอ่าน และการเขียน เพิ ่มประสิทธิภาพทักษะทางภาษา ปฏิบัติกิจกรรมและใช้ประโยชน์ใน
ชีวิตประจำวันได้ 
 
9001102 การอ่านภาษาไทยเพื่อการเรียนรู้     3(3-0-6) 
  Reading Thai Language for Learning 
  ลักษณะทั่วไป รูปแบบ ประเภทและจุดมุ่งหมายของงานเขียนและงานประพันธ์                
หลักและเทคนิคการอ่านจับใจความสำคัญ การวิ เคราะห์และวิจารณ์งานเขียนประเภทวิชาการ                    
สารคดี และบันเทิงคดี การอ่านเพื่อรวบรวมความรู้ ความบันเทิง และฝึกวิจารณญาณ  
 
9001103 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  English for Communication 
  การฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน  ความสัมพันธ์
ระหว่างภาษาและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา  การประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะในการติดต่อ สื่อสาร 
และแสดงความคิดเห็นกับบุคคลที่แตกต่างกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
9001104 การอ่านภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน    3(3-0-6) 
  Reading English in Daily Life 
  กลวิธีการอ่านภาษาอังกฤษเบื้องต้น และเทคนิคในการอ่านรูปแบบต่างๆ สามารถ
คิดเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของสิ่งต่างๆ ในเชิงเหตุผลโดยผ่านสื่อที่หลากหลายในชีวิตประจำวัน 
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9001105 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสมัครงาน     3(3-0-6) 
  English for Job Application 
  ภาษาอังกฤษเพื่อเตรียมความพร้อมในการสมัครงาน คำศัพท์เกี่ยวกับตำแหน่งต่างๆ 
ภายในองค์กร  การเขียนประวัติส่วนตัว การสัมภาษณ์งาน การสื่อสารทางโทรศัพท์  การนัดหมาย                  
การสื่อสารข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับองค์กรได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
 
9001106 ภาษาอังกฤษเพ่ือทักษะการเรียนรู้     3(3-0-6) 
  English for Study Skills 
  ทักษะภาษาอังกฤษที่จำเป็นต่อการศึกษาค้นคว้าหาความรู้ การฟังบรรยาย การอ่าน            
งานวิชาการ การจดบันทึก การสรุปความ การเขียนรายงาน และการนำเสนอผลงาน 
 
 

9001107 ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Japanese Language for Communication 
  การฟังและการพูดภาษาญี่ปุ ่นในการสื่อสารในสถานการณ์ต่าง ๆ การทักทาย การ
แนะนำตัว  การสอบถามข้อมูล การแสดงความคิดเห็น โดยมีการเปรียบเทียบและสอดแทรกวัฒนธรรม  
เพ่ือประสิทธิภาพในการสื่อสาร 
 
9001108 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Chinese Language for Communication  

การฟังและการพูดภาษาจีนในการสื่อสารในสถานการณ์ต่าง ๆ  การทักทาย การแนะนำตวั     
การสอบถามข ้อม ูล การแสดงความค ิดเห ็น โดยม ีการเปร ียบเท ียบและสอดแทรกว ัฒนธรรม                            
เพ่ือประสิทธิภาพในการสื่อสาร 
       
9001109 ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  Korean Language for Communication 
  การฟังและพูดภาษาเกาหลีในการสื ่อสารในสถานการณ์ต่าง  ๆ การทักทาย                  
การแนะนำตัว การสอบถามข้อมูล การแสดงความคิดเห็น โดยมีการเปรียบเทียบและสอดแทรก
วัฒนธรรม เพ่ือประสิทธิภาพในการสื่อสาร 
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9001110   ภาษาอังกฤษผ่านสาระบันเทิง        3(3-0-6) 
                English through Edutainment   
              สาระบันเทิงเพ่ือการเรียนรู้ภาษาอังกฤษ การสื่อสารและวัฒนธรรม จากข่าว สารคดี 
เกม การ์ตูน และแอนนิเมชั่น ภาพยนตร์ เพลง วีดิทัศน์ประกอบเพลง คลิปวีดิทัศน์ และละคร 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Edutainment for learning English; communication and culture learning 
through news, features, documentaries, games, cartoons and animations, movies, songs, 
music videos, video clips, and dramas 
Remark : Teaching in English 
 
9001111   ภาษาอังกฤษเพ่ือการสอบวัดมาตรฐาน     3(3-0-6) 
              English for Standardized Tests 
              ลักษณะข้อสอบวัดมาตรฐานภาษาอังกฤษ โครงสร้างข้อสอบและเทคนิคการทำ
ข้อสอบ ไวยากรณ์ และคำศัพท์ บทอ่าน การสนทนา บทสนทนา และสำนวนที่มักจะปรากฏใน
ข้อสอบวัดมาตรฐานภาษาอังกฤษ 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Characteristics of standardized tests of English proficiency; test 
structures and techniques, grammar and vocabulary, passages, conversations, dialogues 
and expressions frequently appearing in English standardized tests 

Remark : Teaching in English 
 
9001112 ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ     3(2-2-5) 
  English Speaking and Listening Skills 
  คำศัพท์ และหลักการใช้ภาษาอังกฤษเพื ่อฟังและพูดตามสถานการณ์ที ่กำหนด                     
สรุปประเด็นสำคัญ ฟังบทสนทนาและข้อความสั้น ๆ แล้วจับใจความ ใช้ประโยค สำนวนเกี่ยวกับสิ่ง
รอบตัว  การใช้ภาษาอังกฤษเพ่ือการแนะนำตัว ครอบครัว การทักทาย การซื้อของ ภูมิศาสตร์ท้องถิ่น 
และการจ้างงาน เน้นการสื่อสารเรื่องที่ง่ายและเป็นกิจวัตรที่ต้องมีการแลกเปลี่ยนข้อมูลโดยตรง ใช้
ภาษาและโครงสร้างทางไวยากรณ์ในการพูดโต้ตอบในสถานการณ์ที่แตกต่างหลากหลาย โดยใช้ภาษา 
น้ำเสียง กิริยาท่าทางที่เหมาะสมตามมารยาททางสังคม และการเรียนรู้ถึงวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา  
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9001113 ภาษาอังกฤษเพ่ืออาชีพ      3(2-2-5) 
  English for Professional Purpose 
  การใช้โครงสร้างและทักษะการฟัง พูด อ่าน และเขียนทางภาษาอังกฤษเพื่อสรุปจับ
ใจความสำคัญแลกเปลี่ยนมุมมอง ความคิดเห็น และแนวทางในการแก้ไขต่อประเด็นสำคัญที่ปรากฏ
ในบทสนทนาที่เกี่ยวกับเรื่องรอบตัว การบรรยายในชั้นเรียน ข่าว สารคดี ภาพยนตร์ หรือเนื้อหาในสื่อ
ดิจิทัล และพัฒนาทักษะการฟังและพูดผ่านกิจกรรมค่ายภาษาอังกฤษ 
 
9001114 การเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล   3(3-0-6) 
  English Writing for Communication in Digital Age 

การเขียนข้อความภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในโอกาสต่างๆ ในยุคดิจิทัล การเลือก
ภาพประกอบ รูปแบบ ขนาดและสีของตัวอักษรให้เหมาะสมกับโอกาส 

 
กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
9001201 ชีวิตกับจริยธรรม       3(3-0-6) 
  Life and Morality 
  ชีวิตตามแนวคิดทางปรัชญาและศาสนา ความหมายและความสำคัญของจริยธรรม            
ต่อชีวิต การพัฒนาชีวิตด้วยหลักจริยธรรมเพื่อการครองตน ครองคนและครองงาน เกณฑ์การตัดสินค่า             
ทางจริยธรรม รวมถึงการพิจารณาปัญหาจริยธรรมในสังคมร่วมสมัย 
 
9001202 ปรัชญากับชีวิต       3(3-0-6) 
  Philosophy and Life 
  ความหมาย ขอบเขตและความสำคัญของปรัชญา สาระสำคัญของอภิปรัชญา ญาณ
วิทยาและจริยศาสตร์  ประเด็นปัญหาทางปรัชญาที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจำวัน 
 
9001203 การคิดและการพัฒนาตน      3(3-0-6) 

  Thinking and Personal Growth 
  ความหมาย ธรรมชาติของการคิด เครื่องมือที่ใช้ในการคิด องค์ประกอบที่มีอิทธิพล
ต่อการคิดของมนุษย์ ทฤษฎีและแนวคิดเกี ่ยวกับความคิด ความคิดชนิดต่างๆ การนำความคิด
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาตน การติดต่อสื่อสารและการสร้างความสัมพันธ์กับบุคคลอื่น การเป็นผู้นำ              
ผู้ตามที่ดี การขจัดความขัดแย้งภายในตนเองและบุคคลอ่ืน การทำงานร่วมกันกับผู้อ่ืน การค้นพบและ
สร้างสันติสุขในตนเอง ครอบครัว และสังคมที่เกี่ยวข้อง การตรวจสอบการรับรู้ตัวตนและการพัฒนา
ตนเอง 
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9001204 การพัฒนาบุคลิกภาพ      3(3-0-6) 
  Personality Development 
  การพัฒนาคุณลักษณะด้านบุคลิกภาพภายนอก และบุคลิกภาพภายใน จิตวิทยา                
การสื่อสาร การโน้มน้าวใจ มารยาททางสังคม และทักษะที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาบุคลิกภาพ 
 
9001206 ทักษะการรู้สารสนเทศ      3(3-0-6) 
  Information Literacy  
  การรู้สารสนเทศกับการศึกษาระดับอุดมศึกษา กระบวนการพัฒนาทักษะการเรียนรู้
สารสนเทศ การให้ความหมายและการวิเคราะห์ความต้องการ การคัดเลือกแหล่งสารสนเทศ กลยุทธ์              
การค้นและทักษะการสืบค้น การประเมินคุณค่า การวิเคราะห์และสังเคราะห์ การเรียบเรียงและ                    
การนำเสนอสารสนเทศในรูปแบบต่าง ๆ จรรยาบรรณของผู้ใช้สารสนเทศ กฎหมายลิขสิทธิ์ 
 
9001209  สมาธิในชีวิตประจำวัน          3(2-2-5) 
             Meditation in Daily Life 
             ความหมายและความสำคัญของสมาธิ วิธีฝึกสมาธิเบื้องต้น ระดับของสมาธิ อุปสรรคใน
การฝึกสมาธิ สมาธิในอิริยาบถต่าง ๆ สมถภาวนาและวิปัสสนาภาวนา ฝึกสมาธิตามหลักอานาปานสติ 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Meaning and significance of meditation; meditation practice for 
beginners; levels of meditation, obstacles to meditation, meditation in various 

postures, concentration of meditation ( Samatha bhāvanā)  and insight meditation 

(Vipassanā bhāvanā); practise mindfulness on breathing (Ānāpānasati) 
Remark : Teaching in English 
 
9001210  เสน่ห์และลีลาในงานบริการ          3(3-0-6) 
              The Charm and Style in Service 
              ความรู้เบื้องต้นขององค์ประกอบสำคัญและลักษณะในงานบริการ แนวคิดและทฤษฎี
เกี่ยวกับบุคลิกภาพ การบริหารเสน่ห์จากบุคลิกภาพภายในและภายนอก  ศิลปะในการเจรจาและการ
ต้อนรับ การโน้มน้าวใจและการสร้างความประทับใจ การแก้ปัญหาสภาพแวดล้อมในงานบริการ คุณธรรม
และจริยธรรมของงานบริการ 
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หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Introduction of the important elements and aspects of service; concept 
and theory of personality, charming management of internal and external personality, 
the art of negotiation and welcome, persuasion and impression, the environment 
management in service, moral and ethics in service 

Remark : Teaching in English  
     
9001211 สุนทรียภาพของชีวิต      3(2-2-5) 
  Aesthetics for Life 
  ทฤษฎีทางสุนทรียศาสตร์  กระบวนการและองค์ประกอบของการรับรู ้ความงาม            
ความงามในธรรมชาติและความงามที่มนุษย์สร้างขึ้น สุนทรียะทางทัศนศิลป์ โสตศิลป์ โสตทัศนศิลป์  
และวัตถุในชีวิตประจำวัน การสร้างประสบการณ์สุนทรียะในรูปแบบต่างๆ ได้แก่ การสร้างผลงานทาง
ทัศนศิลป์ การขับร้องเพลง การเล่นเครื่องดนตรีประกอบจังหวะ รำวงมาตรฐาน กิจกรรมนันทนาการ  
การวิจารณ์ผลงานศิลปะ  และการพัฒนาค่านิยมด้านสุนทรียภาพในตัวบุคคล 
 
9001212 ทักษะในศตวรรษท่ี 21 เพ่ือชีวิตและอาชีพ    3(2-2-5) 
 21st Century Skills for Living and Occupations 
  สืบค้น วิเคราะห์ แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับทักษะ 5cs คิดวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล
สารสนเทศและความรู้ต่าง ๆ ได้อย่างมีเหตุมีผล ตระหนักรู้ในตนเองและผู้อื่น ยืดหยุ่น รู้จักปรับตัว ริเริ่ม
สิ่งใหม่ เข้าใจความจริงและรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก โดยบูรณาการเพื่อประยุกต์ใช้ใน               
การพัฒนาทักษะ ที่สำคัญต่อการดำเนินชีวิตและการประกอบอาชีพอย่างมีคุณภาพในศตวรรษที่ 21 
 
9001213 ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้      3(3-0-6) 
  Tourism for Learning 

วิวัฒนาการ ความหมาย ความสำคัญ องค์ประกอบและแนวโน้มของการท่องเที่ยว 
คุณลักษณะและการปฏิบัติตนในการเป็นนักท่องเที่ยวที่ดี  ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับลักษณะทาง
กายภาพท่ีมีผลต่อลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว  และธุรกิจที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว  การมีส่วนร่วม
ในการอนุรักษ์ การสื่อสารทางการท่องเที่ยวและนำความรู้ที ่ได้จากการท่องเที่ย วมาปรับใช้อย่าง
สร้างสรรค ์
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กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 
9001302 มนุษย์ สังคม และสิ่งแวดล้อม     3(3-0-6) 
  Human, Society and Environment 
  สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม ความสัมพันธ์เชิงระบบระหว่าง
มนุษย ์ ส ังคม และสิ ่งแวดล้อม บทบาทของเทคโนโลยีท ี ่ม ีผลกระทบต่อส ิ ่งแวดล้อมและ
ทรัพยากรธรรมชาติปัญหาสิ ่งแวดล้อมและแนวทางการแก้ไข และการมีส่วนร่วมในการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ตามหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
 
9001303 กฎหมายในชีวิตประจำวัน      3(3-0-6) 
  Law in Daily Life 
  ความหมายและความสำคัญของกฎหมาย ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วย
บุคคล ทรัพย์และทรัพย์สิน สัญญาที่เกี ่ยวข้องในชีวิตประจำวัน ครอบครัวและมรดก ประมวล
กฎหมายอาญาในส่วนที่เป็นความรู้เบื้องต้น กฎหมายเกี่ยวกับทะเบียนราษฎรและบัตรประจำตัว
ประชาชน กฎหมายเกี่ยวกับยาเสพติดให้โทษ กฎหมายเกี่ยวกับการจราจรและกฎหมายเกี่ยวกับ                
การกระทำความผิดทางคอมพิวเตอร์ 
 
9001304 เศรษฐกิจในชีวิตประจำวัน     3(3-0-6) 
  Economy in Daily Life 
  หลักเศรษฐศาสตร์  ระบบเศรษฐกิจและกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  ตลาดในระบบ
เศรษฐกิจ รายได้ประชาชาติ รายได้จังหวัด เงินและสถาบันการเงิน การคลังรัฐบาล หลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง บทบาทภาครัฐและเอกชนในระบบเศรษฐกิจ การวิเคราะห์เศรษฐกิจปัจจุบัน และ
หลักธรรมในการดำรงชีวิต 
 
9001305 ไทยศึกษา       3(3-0-6) 
  Thai Studies 
  วิวัฒนาการและปรากฏการณ์การเปลี่ยนแปลงทางสังคม วัฒนธรรม ความเชื่อ 
พิธีกรรม เศรษฐกิจและการเมืองการปกครองไทย  ความหลากหลายทางสังคมและพหุวัฒนธรรมไทย 
แนวทางการพัฒนาประเทศภายใต้วาทกรรมความเป็นไทย 
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9001306 วิถีชีวิตมุสลิม       3(3-0-6) 
  Muslim Ways of Life 
  ความเป็นมาและพื้นฐานโครงสร้างของศาสนาอิสลาม การดำเนินชีวิตของมุสลิม
ภายใต้หลักศรัทธา หลักการปฏิบัติ หลักจริยธรรม ลักษณะทางสังคม  ขนบธรรมเนียมประเพณี 
ศิลปะ และสันทนาการ 
 
9001307 สื่อมวลชนกับสังคม      3(3-0-6) 
  Mass Media and Society 
  คุณลักษณะ บทบาทหน้าที่ และอิทธิพลของสื่อมวลชนประเภทต่างๆ ที่มีผลต่อ
สังคม เศรษฐกิจ และการเมือง การใช้ประโยชน์จากสื่อมวลชนของปัจเจกบุคคล สถาบันทางสังคม 
องค์กรธุรกิจ และองค์กรทางการเมือง รวมทั้งแนวทางในการรู้เท่าทันสื่อและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ
การใช้สื่อมวลชน 
 
9001308 การจัดการธุรกิจปัจจุบัน     3(3-0-6) 
  Contemporary Business Management 
  แนวคิด ทฤษฎีและพัฒนาการทางการจัดการธุรกิจ สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ 
ร ูปแบบทางธุรกิจ การจัดการธุรกิจในปัจจ ุบ ันด้านการตลาด การผลิต การเง ิน การบัญชี                       
และทรัพยากรมนุษย์ งานสำนักงานและการสื่อสารทางธุรกิจ จริยธรรมทางธุรกิจและความรับผิดชอบ
ต่อสังคม 
 
9001309 ภูมิศาสตร์ประเทศไทยและประชาคมอาเซียน   3(3-0-6) 
  Thai and ASEAN Geography 
  ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของประเทศไทยและประเทศในประชาคมอาเซียน ด้านที่ตั้ง 
อาณาเขต พรมแดน ลักษณะทางธรณีวิทยา ธรณีสัณฐาน ลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ภัยพิบัติ
จากธรรมชาติ การกระจายตัวของประชากร ความแตกต่างทางเศรษฐกิจสังคมของประชากรอัน
เนื่องมาจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ การวิเคราะห์ปัญหาสำคัญทางภูมิศาสตร์ที่มุ่งผลต่อปัจจัยทาง
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยและประเทศในประชาคมอาเซียน 
 
9001310 เอเชียศึกษา       3(3-0-6) 
  Asian Studies 
  สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ สังคม วัฒนธรรม ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ใน
ภูมิภาคต่าง ๆ ของเอเชีย บทบาทและความร่วมมือระหว่างประเทศภายในภูมิภาคเอเชีย และบทบาท
ของเอเชีย ที่มีผลต่อโลกท้ังทางวัฒนธรรม การเมือง และเศรษฐกิจ 
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9001311 วิถีโลก        3(3-0-6) 
  The Global Ways 
  วิวัฒนาการสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและการปกครองของโลก สภาพปัจจุบัน 
ทิศทางของสังคมโลก วิกฤตการณ์โลก และการปรับตัวของไทยกับความเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก 
 
9001314   เศรษฐกิจสีเขียว           3(3-0-6) 
              Green Economy 
               เศรษฐกิจเพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิต ความเท่าเทียมของสังคม การลดผลกระทบต่อ
สภาพแวดล้อม การดูแลสิ่งแวดล้อม การลดการใช้ทรัพยากรแทนการแสวงหากำไร การพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับการใช้ทรัพยากรให้น้อยลง ต้นทุนทางปัญญา ทักษะการสร้างสรรค์ 
และผลงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
                Economy for life quality development; social equity, reducing 
environmental impact, environmental care, reducing natural resource use instead of 
profit, sustainable development, creative economy and reducing natural resource use, 
intellectual capital, creative skills and creative economy works 
Remark : Teaching in English 
 
9001315  ความเป็นเจ้าบ้าน           3(3-0-6) 
              Hospitality 
             วัฒนธรรมและความหลากหลายทางวัฒนธรรมในสังคมยุคใหม่ ความคิดใน                  
การเข้าใจปฏิสัมพันธ์ระหว่างหรือข้ามวัฒนธรรม วัฒนธรรมในยุคโลกาภิวัตน์ วัฒนธรรมไทย อิทธิพล
ของวัฒนธรรม ทัศนคติ พฤติกรรมชาวต่างชาติต่อวิถีของเจ้าบ้าน ขนบธรรมเนียมและกฎ ระเบียบที่
ควรปฏิบัติในฐานะเจ้าบ้าน 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
               Culture and cultural diversity in contemporary society, concept for 
understanding intercultural or cross- cultural interaction, culture in globalization, Thai 
culture, influence of cultures, attitude and behavior of foreigners on the host’s habits; 
customs and regulations for being hosts 

Remark : Teaching in English  
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9001316 พลเมืองที่เข้มแข็ง      3(2-2-5) 
 Potential Citizen 
 วิเคราะห์ ออกแบบการปฏิบัติ จัดทำโครงการ และปฏิบัติตนที่แสดงออกถึงการเคารพ
ศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ ยอมรับความแตกต่างของบุคคล ความเสมอภาคและความเท่าเทียม เคารพสิทธิ 
เสรีภาพ หลักสิทธิมนุษยชน และหลักปฏิญญาสากลว่าด้วยสิทธิมนุษยชน การรักษาสิทธิของตนเองและ
ชุมชน และการอยู่ร่วมกันในสังคมไทยและประชาคมโลกอย่างสันติตามหลักขันติธรรม การสร้างและ
ปฏิบัติตาม กฎ กติกาของสังคม และกฎหมายเบื้องต้นที่เกี่ยวข้อง รูปแบบการปกครอง อุดมการณ์ และ 
วิถีชีวิตประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข หน้าที่ของตนเองในฐานะของพลเมืองไทยใน
ระบอบประชาธิปไตย มีความเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง และเคารพสิทธิผู ้อื ่นอย่างมีเหตุผล มีจิตสำนึก 
รับผิดชอบต่อหน้าที่ของตนเอง มีจิตอาสาและจิตสาธารณะ จัดโครงการหรือกิจกรรมจิตอาสาและจิต
สาธารณะ ส่งเสริมการปกป้อง คุ้มครองดูแลประโยชน์และความเป็นธรรมของสังคมได้ 
 
9001317 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น    3(2-2-5) 

The King’s Philosophy for Local Development 
แนวคิด และหลักการของโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ ผลที่เกิดขึ้นจาก             

การตั้งโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริประยุกต์ใช้หลักการทรงงาน หลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง และแนวคิดการพัฒนาแบบยั่งยืนในชีวิตประจำวันได้ วิเคราะห์ยุทธศาสตร์ฉลาดรู้เพ่ือ            
การพัฒนาชุมชนต้นแบบตามศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรม และร่วมมือกันทำงาน
โดยบูรณาการแบบองค์รวมกับทีมภาคีเครือข่าย ใช้กระบวนการสืบค้นข้อมูลจากแหล่งการเรียนรู้และ             
การลงพ้ืนที่ชุมชนที่เก่ียวข้องกับโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ 

 
9001318 ฉลาดใช้ภาษ ี       3(3-0-6) 
  Smart by Tax 

สิทธิประโยชน์ที่ประชาชนได้รับเงินภาษีของรัฐ บทบาท หน้าที่ ความรับผิดชอบของ
ประชาชนต่อการเสียภาษี  แอปพลิเคชันทางภาษี  ระบบภาษีของประเทศไทยและประเทศอ่ืน ๆ 
 

9001319 ความปลอดภัยในทุกการเดินทาง     3(3-0-6) 
  Safety in every Trip 

ความสำคัญของการเดินทาง องค์ประกอบของการเดินทาง การวางแผนการเดินทาง                   

การเดินทางอย่างปลอดภัย ปัจจัยที่ส่งเสริมให้เกิดภัยจากการเดินทาง  พฤติกรรมที่เสี่ยงต่อความ

ปลอดภัย ในการเดินทาง  หลักการและแนวทางปฏิบัติเพื่อความปลอดภัยในการเดินทาง ธุรกิจที่เกิด

การสร้างรายได้จากการเดินทาง กรณีศึกษาของการเดินทางในปัจจุบัน 
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9001320 ทฤษฎีเกม       3(3-0-6) 
  Game Theory 

การวิเคราะห์พฤติกรรมความชอบและความลำเอียง การตัดสินใจภายใต้สถานการณ์                    
ที ่ไม่แน่นอน บัญชีในใจ รูปแบบและชนิดของเกม เกมในสถานการณ์ที ่เกิดขึ ้นจริง เกมว่าด้วย                   
การบริหาร  ความขัดแย้ง  การประยุกต์ใช้ทฤษฎีเกมในชีวิตประจำวัน การตัดสินใจเลือกระหว่าง
ผลประโยชน์และศีลธรรม 

 
9001321 วัยใสใจสะอาด       3(3-0-6) 
  Youngster with Good Heart 

ความหมายของการทุจริต ประเภทและรูปแบบของการทุจริต สาเหตุและปัจจัยที่                   
ก่อให้เกิดการทุจริต ผลกระทบของการทุจริต การแยกแยะระหว่างผลประโยชน์ส่วนตนกับ
ผลประโยชน์ส่วนรวม การปรับกระบวนการคิดเพ่ือสร้างสังคมท่ีไม่ทนต่อการทุจริต คุณธรรมจริยธรรม
ในการป้องกันทุจริต กฎหมายและนโยบายที่เกี ่ยวข้องกับการป้องกันและปราบปรามการทุจริต 
แนวทางในการพัฒนาตนเองเพ่ือหลีกเลี่ยงการทุจริต 

 
9001322 ความเป็นพลเมืองกับประชาธิปไตย     3(3-0-6) 
  Citizenship and Democracy 

ความหมายและความสำค ัญของการเป ็นพลเม ืองไทยและพลเม ืองโลกใน                
การปกครองตามระบอบประชาธิปไตย การศึกษาเพื ่อการสร้างความเป็นพลเมืองในสังคม
ประชาธิปไตย ระบอบการเมือง การปกครอง สิทธิ เสรีภาพ หน้าที่ของพลเมือง สิทธิมนุษยชน การ
ยอมรับความแตกต่างหลากหลายของคนในสังคม จิตสำนึกความรับผิดชอบต่อสังคม จิตสาธารณะ 
และการปรับตัวของพลเมืองในสถานการณ์โลกปัจจุบัน 

 
9001323 ความหลากหลายทางวัฒนธรรมโลก    3(3-0-6) 
  Global Cultural Diversity 

ความหลากหลายและความแตกต่างทางชนชาติ เชื้อชาติ วัฒธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีและชนชั้นทางสังคม หลักสิทธิมนุษยชน คุณลักษณะเพ่ือการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข 
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9001324 ธุรกิจจำลอง       3(2-2-5) 
  Business Simulations 

กระบวนการสู่การเป็นผู้ประกอบการและแนวทางในการดำเนินธุรกิจ ใช้เครื่องมือ 
Model Business Canvas การวิเคราะห์สถานการณ์ทางธุรกิจ การกำหนดเป้าหมายและกลยุทธ์ใน                 
การดำเนินงานทั้ง 4 ด้านประกอบด้วยด้านการตลาด ด้านการผลิต ด้านการจัดการ และด้านการเงิน                 
การบริหารความเสี่ยง การวางแผนสำรองและแนวทางการแก้ไขปัญหา จัดแสดงผลิตภัณฑ์หรือการบริการ 

 
9001325 ธุรกิจดิจิทัล       3(2-2-5) 
  Digital Business 

ความรู ้เบื ้องต้นเกี ่ยวกับดิจิทัล หน้าที ่ของธุรกิจโครงสร้างพื ้นฐานธุรกิจดิจิทัล 
ขอบเขตและรูปแบบของธุรกิจดิจิทัล ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล เทคโนโลยี สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  กลยุทธ์
ธุรกิจ แบบจำลองธุรกิจดิจิทัล กรณีศึกษาธุรกิจดิจิทัลที่ประสบความสำเร็จ โมเดลธุรกิจดิจิทัลที่
ประสบความสำเร็จ และเหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า และการสร้างธุรกิจดิจิทัลในอนาคต 
 

9001326 ธุรกิจชุมชน       3(3-0-6) 
  Community Business 

สภาพบริบทชุมชน ศักยภาพชุมชน การวิเคราะห์ความต้องการของลูกค้า การนำ
ศาสตร์พระราชาตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ในการทำธุรกิจ และการสืบทอดภูมิปัญญาใน
ท้องถิ่น พัฒนาองค์ความรู้สู่การทำธุรกิจชุมชน องค์ประกอบของการเริ่มต้นทำธุรกิจชุมชน กรณีศึกษา 

 
9001327 ฉลาดออมและการลงทุน      3(3-0-6) 
  Saving and Investment in Intelligent Style 

ประยุกต์ใช้แนวคิดทางด้านเศรษฐศาสตร์มาใช้วางแผนการดำรงชีวิต ให้สอดคล้อง
กับการเปลี่ยนแปลงในยุคปัจจุบัน สร้างความมั่นคงในชีวิต ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการออมและ               
การลงทุนในตลาดการเงิน ผลตอบแทนและความเสี่ยงจากการลงทุน 
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9001328  เงินสร้างความม่ังคั่ง           3(3-0-6) 
             Monetary Wealth Creation 
             การตรวจสถานะการเงิน วางแผนการเงิน การสร้างฝันเป็นจริงด้วยแผนการเงิน 
ฉลาดหา ฉลาดใช้ บนความจำเป็นและความต้องการจดบันทึกเพื่อควบคุมและความมั่งคั่ง การสะสม
สร้างสุข และหลักการให้เงินทำงานแทนเพ่ือความสุขในบั้นปลายชีวิต 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
             Financial checking; financial planning; pursue the dream by financial 
planning, smart earning; smart spending based on need and want, note for controlling 
wealth, saving for happiness and letting money work for happy retired life 
Remark : Teaching in English 

 
กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ 
9001401 การออกกำลังกายเพ่ือสุขภาพ     3(2-2-5) 
  Exercise for Health 
  ความรู ้เบื ้องต้นเกี ่ยวกับการออกกำลังกายเพื ่อสุขภาพ การฝึกทักษะพื ้นฐาน                  
การเคลื ่อนไหวร ่างกาย การฝึกออกกำลังกายรูปแบบต่างๆ การเล่นกีฬาเพื ่อพัฒนาสุขภาพ                      
การเสริมสร้างและทดสอบสมรรถภาพทางกายเพ่ือสุขภาพ 
 
9001402 ผู้นำนันทนาการ       3(2-2-5) 
  Recreation Leadership 
  ความสำคัญ คุณสมบัติ การดำเนินงาน เทคนิคและวิธีการเป็นผู ้นำนันทนาการ  
การเสริมสร้างทักษะการเป็นผู้นำและผู้ตาม การเขียนโครงการ และการฝึกปฏิบัติการเป็นผู้นำด้วย
กิจกรรมต่างๆ ทางนันทนาการ 
 
9001403 นันทนาการทางการอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 3(2-2-5) 
  Recreation in Conservation of Nature and Environment 
  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมกับมนุษย์ในทางนันทนาการ 
ปัญหาของธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อมที ่เกิดขึ ้นจากสาเหตุต่าง ๆ ความสำคัญและความจำเป็นของ                    
การอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การศึกษาลักษณะของแหล่งธรรมชาติประเภทต่าง ๆ กับลักษณะ
ของกิจกรรมนันทนาการ การจัดโปรแกรมนันทนาการที่เหมาะสม กิจกรรมงานอดิเรก กิจกรรมสำรวจนอก
สถานที ่
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9001404 เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการเรียนรู้    3(2-2-5) 
  Information Technology for Learning 
  ความร ู ้ ความเข ้ า ใจ เก ี ่ ยวก ับคอมพ ิ ว เตอร ์ด ้ านฮาร ์ ดแวร ์  ซอฟต ์แวร์                                 
ด้านระบบปฏิบัติการ การใช้งานคลาวด์แอปพลิเคชัน การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความก้าวหน้าในการพัฒนาทางเทคโนโลยีสารสนเทศในปัจจุบัน 
 
9001407 วิทยาศาสตร์เพื่อคุณภาพชีวิต     3(3-0-6) 
  Science for Quality of Life 
  ผลกระทบของความเจริญทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่ส่งผลต่อการพัฒนา
คุณภาพชีวิต องค์ประกอบของสุขภาพ การบูรณาการแนวความคิดและวิธีการในการดูแลรักษา
สุขภาพของตนเอง ปัจจัยที่มีผลต่อสุขภาพ การสร้างเสริมสุขภาพแบบองค์รวม การป้องกันภาวะเสี่ยง
ต่อสุขภาพ ตลอดจนการเลือกใช้บริการสุขภาพเมื่อประสบปัญหา 
 
9001409 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจำวัน     3(3-0-6) 
  Mathematics in Daily Life 
  ทักษะกระบวนการคิดทางคณิตศาสตร์ การให้เหตุผล การคำนวณเกี่ยวกับธุรกรรม
ทางการเงิน การวิเคราะห์ข้อมูล และกระบวนการตัดสินใจ เน้นการบูรณาการให้เหมาะสมกับบริบท
ของสังคม 
 
9001410 เพศศึกษาและอนามัยการเจริญพันธุ์    3(3-0-6) 
  Sexuality Education and Reproductive Health 
  ความหมาย แนวคิด ขอบข่าย ความสำคัญของเพศศึกษาและอนามัยการเจริญพันธุ์ 
ความสัมพันธ์ระหว่างเพศศึกษาและอนามัยการเจริญพันธุ์  ความรู้เรื่องเพศวิถี องค์ประกอบเรื่องเพศ 
พฤติกรรมที่ถูกต้องทางเพศ สุขภาพทางเพศ ค่านิยม สังคมและวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่อการหล่อ
หลอมวิถีทางเพศ การวางแผนครอบครัว การส่งเสริมความสัมพันธ์ในครอบครัว การวางแผนชีวิตและ
กฎหมาย  ที่เก่ียวข้อง 
 
9001411 อาหารเพื่อสุขภาพและชีวิต     3(3-0-6) 
  Food for Health and Life 
  ความสำคัญของอาหาร แหล่งอาหาร การบริโภคอาหารเพื ่อให ้ม ีส ุขภาพดี 
โภชนาการของบุคคลแต่ละวัยและปัญหาโภชนาการ  มาตรฐานและความปลอดภัยของอาหาร อาหาร
เพ่ือสุขภาพ สมุนไพร บทบาทอาหารต่อชีวิต สังคมและวัฒนธรรมของมนุษย์ 
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9001412 ความปลอดภัยในชีวิตประจำวัน     3(3-0-6) 
  Safety in Daily Life 
  แนวคิด ความหมาย ขอบเขต  การตระหนักถึงความปลอดภัยในการดำเนิน
ช ีว ิตประจำว ัน ความปลอดภ ัยในการใช ้สารเคม ีท ั ้ งในคร ัวเร ือน ภาคเกษตรกรรม และ
ภาคอุตสาหกรรม สีและเครื ่องหมาย  ความปลอดภัย ความปลอดภัยในการใช้ไฟฟ้า การปฐม
พยาบาลเบื้องต้น ท่าทางในการทำงาน เพื่อความปลอดภัย โรคจากการทำงาน อุปกรณ์ป้องกัน
อันตรายส่วนบุคคล มลพิษทางสิ่งแวดล้อม และการจัดการของเสียอย่างเป็นระบบ 
 
9001413 เทคโนโลยีชีวภาพกับชีวิต      3(3-0-6) 
  Biotechnology and Life 

  ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีช ีวภาพและการประยุกต์ใช้และผลกระทบของ
เทคโนโลยีชีวภาพในด้านสุขภาพและการแพทย์ ด้านการเกษตร ด้านอุตสาหกรรม ด้านพลังงานและ
สิ่งแวดล้อมในชีวิตประจำวัน 

 

9001414  วิทยาศาสตร์กับชีวิตยุคใหม่          3(3-0-6) 
              Science and Modern Life 
              จุดกำเนิดวิทยาศาสตร์ จินตนาการเพื ่อการปรับเปลี ่ยนชีว ิตในโลกสมัยใหม่  
ผลกระทบของวิทยาศาสตร์ต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตเพื่อความเป็นอยู่ที่ดี การบูรณาการศาสตร์           
ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ การสื่อสาร อาหาร สิ่งแวดล้อม การแพทย์ ศิลปวัฒนธรรม และวิศวกรรม
อย่างสร้างสรรค์และเหมาะสม 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Origin of science; imaginary visions for modern life development, effects 
of science on promoting a better quality of life, creative and ethical integration with 
information technology, communication, food, agriculture, environment, medicine, arts 
and culture and engineering 
Remark : Teaching in English 
9001415 การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ     3(2-2-5) 

Wellness Promotion and Care 
หลักการ ความสำคัญของการเสริมสร้างและดูแลสุขภาวะ นโยบายสาธารณะ                  

เพื่อการส่งเสริมสุขภาพและการออกแบบ และจัดกิจกรรมการสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะทางกาย 
จิตใจ อารมณ์ สังคมและปัญญา การฝึกปฏิบัติกิจกรรมการสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะโดยใช้กิจกรรม
ทางกายและกีฬาที่เหมาะสม 
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9001416 พลเมืองดิจิทัล       3(2-2-5) 
  Digital Citizens 
  การรู้เท่าทันสื่อ กฎหมายและจริยธรรมที่ เกี่ยวข้องกับการใช้สื่อ การใช้เครื่องมือ 
อุปกรณ์ และเทคโนโลยีดิจิทัล การนำเสนอสื่อในรูปแบบที่หลากหลาย 
 
9001417 พลเมืองสีเขียวกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน    3(2-2-5) 
  Green Citizens and Sustainable Development 

พลเมืองเพื ่อการเปลี ่ยนแปลงสังคม การพัฒนาชุมชนสีเขียว นวัตกรรมสีเขียว                  
การจัดการขยะและการนำมาใช้ใหม่ ผลิตภัณฑ์รักษ์โลก พืชกับชุมชนสีเขียว กิจการสีเขียวเพื่อสังคม 
การสร้างธุรกิจคาร์บอนเครดิต จิตอาสา ธรรมาภิบาลและการพัฒนาอย่างยั ่งยืน การรณรงค์                     
ด้านสิ่งแวดล้อม 

 

9001418 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกับชีวิต     3(3-0-6) 
  Science and Technology in Life 

ทักษะทางวิทยาศาสตร์พื้นฐานและเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
และการนำไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน 

 
9001419 รักษ์โลก        3(3-0-6) 
  Global Care 
  รู้เท่าทันสภาวการณ์  ปัญหาและสาเหตุสิ ่งแวดล้อมในปัจจุบัน  ผลกระทบด้าน
สิ่งแวดล้อม  แนวทางการแก้ไขและป้องกันปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม  การส่งเสริมความตระหนัก                  
และสร้างจริยธรรมทางสิ่งแวดล้อม  การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีด้านสิ่งแวดล้อมในการดำเนินชีวิต 
 
9001420 เทคโนโลยีกับชีวิตยุคใหม่      3(2-2-5) 
  Technology in Modern Life 

การจัดการข้อมูลในรูปแบบต่างๆ ด้วยเทคโนโลยีด ิจ ิท ัล การเลือกอุปกรณ์
คอมพิวเตอร์ การติดตั ้งและบำรุงรักษาคอมพิวเตอร์เบื ้องต้น การใช้โปรแกรมอรรถประโยชน์                  
การนำเสนอข้อมูลสารสนเทศโดยใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์เพื่อเป็นพื้นฐานในชีวิตประจำวัน 

 
 
 
 
 



 
 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 53 

 

9001421 ศิลปะการมีสุขภาพที่ดี      3(3-0-6) 
  Art of Healthy Living  
  แนวทางเบื ้องต้นของการมีส ุขภาพที ่ด ี คุณภาพชีว ิต พัฒนาการของมนุษย์                    
ความสมดุลระหว่างร่างกายและจิตใจ อาหารและโภชนาการ สมรรถภาพของร่างกายและการออก
กำลังกาย การบูรณาการระหว่างสุขภาพและความงาม สุขภาพจิตและสุขภาวะ การจัดการ
ความเครียด สุขภาพทางเพศ  การดูแลสุขภาพตั้งแต่แรกเกิดจนชราภาพ จุดมุ่งหมายของชีวิต 
หมายเหตุ : มีการจัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 
              Introduction to healthy living, quality of life, human development, 
balance between body and mind, diets and nutrition, fitness and exercise, integration 
of health and beauty, mental health and well-being, stress management, sex health, 
healthcare from birth to aging and goals of life 
Remark : Teaching in English 
 
คำอธิบายรายวิชา หมวดวิชาเฉพาะ 
กลุ่มวิชาแกนคณะ  
3991101  หลักการตลาด                 3(3-0-6) 
 Principles of Marketing 
 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บรโิภค              
การแบ่งส่วนตลาด การกำหนดตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมทางการตลาด 
การตลาดในยุคดิจิทัล และจริยธรรมทางการตลาด 
 
3991201 องค์การและการจัดการ 3(3-0-6) 
 Organization and Management     
 แนวคิดและทฤษฎีในการจัดการองค์การ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม วิเคราะห์
องค์การและการให้หลักหรือหน้าที่การจัดการ การวางแผน การจัดองค์การ การจัดคนเข้าทำงาน    
การอำนวยการ การควบคุม การสื่อสาร รวมถึงการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาองค์การ และการใช้
จริยธรรมในการจัดการ 
 
3991301   การจัดการทรัพยากรมนุษย์และจริยธรรมทางธุรกิจ 3(3-0-6) 
 Human Resource Management  and Business Ethics  
 แนวคิด กระบวนการและภารกิจด้านการจัดการทรัพยากรมนุษย์ แนวโน้มและทิศทาง             
การจัดการทรัพยากรมนุษย์ในอนาคต และการสร้างจริยธรรมในองค์กรธุรกิจ จรรยาบรรณวิชาชีพ  หลักธรร
มาภิบาลในการบริหารธุรกิจ 
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3991401  หลักการบัญชี  3(2-2-5) 
 Principles of Accounting 
 ความหมายและวัตถุประสงค์ทางการบัญชี ประโยชน์ทางบัญชี กรอบแนวคิด  การ
จัดการทำรายงานทางการเงิน หลักการและการบันทึกบัญชีตามหลักการบัญชีคู่ การผ่านรายการไปยัง
บัญชีแยกประเภทการปรับปรุงและปิดบัญชีเมื่อสิ้นงวด การจัดทำงบทดลอง กระดาษทำการ และงบ
การเงินสำหรับกิจการให้บริการ การบัญชีสำหรับกิจการซื้อขายสินค้า 
 
3991501 เทคโนโลยีดิจิทัล 3(2-2-5) 
  Digital Technology 
 ศึกษาหลักพ้ืนฐานของระบบคอมพิวเตอร์ และทักษะการนำเครื่องมือ อุปกรณ์ และ
เทคโนโลยีดิจิทัลที ่มีอยู่ในปัจจุบัน และสื่อออนไลน์ มาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ในการสื่อสาร              
การปฏิบัติงาน และการทำงานร่วมกัน ร่วมทั้งฝึกทักษะการใช้โปรแกรมประมวลผลคำ โปรแกรม
ตารางงาน โปรแกรมนำเสนอข้อมูล และโปรแกรมการจัดการฐานข้อมูล รวมทั้งการประยุกต์ใช้
โปรแกรมสำเร็จรูปอื่นๆ 
 
3991601   หลักเศรษฐศาสตร์ 3(3-0-6) 
 Principles of Economics 
 ความรู ้เบื ้องต้นทางเศรษฐศาสตร์  อุปสงค์ อุปทาน และดุลยภาพ พฤติกรรม
ผู้บริโภค การผลิต ต้นทุนและกำไร ตลาดและการกำหนดราคารายได้ประชาชาติ การเงิน การธนาคาร  
เงินเฟ้อ เงินฝืด และวัฎจักรธุรกิจ การคลัง การค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาเศรษฐกิจ 
 
3992401   การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 
 Business Finance 
 ขอบเขตลักษณะ บทบาทและหน้าที ่ของฝ่ายการเงินในองค์กรธุรกิจ ตลอดจน
เป้าหมาย ความสำคัญของการเงินธุรกิจ โดยเน้นให้เข้าใจถึงหลักการเบื้องต้นในการวางแผนทางดา้น
การเงิน  การจัดหาเงินทุนเพื ่อใช้ในการดำเนินธุรกิจ การจัดสรรเงินทุน การควบคุมการใช้เงิน                
การลงทุน การเพ่ิมทุน นโยบายการจัดสรรกำไรปันผลและการจ่ายปันผล  
 
 
 
 
 
 



 
 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 55 

 

3992601   กฎหมายธุรกิจ 3(3-0-6) 
 Business Laws 
 ศึกษาประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยบุคคล ทรัพย์และทรัพย์สิน นิติกรรม
และสัญญา หนี้ และเอกเทศสัญญา ที่สำคัญได้แก่ ซื้อขาย ขายฝาก เช่าทรัพย์ เช่าซื้อ แลกเปลี่ยน  
จ้างทำของ ยืมฝากทรัพย์ ค้ำประกัน จำนอง จำนำ ตัวแทน นายหน้า ตั๋วเงิน ห้างหุ้นส่วนและบริษัท 
องค์กรธุรกิจตามกฎหมายอื่น และกฎหมายเกี่ยวกับลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร และเครื่องหมายการค้า 
 
3993101   การจัดการเชิงกลยุทธ์ 3(3-0-6) 
 Strategic Management 
 แนวคิด กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การจัดทำ             
กลยุทธ์ การนำกลยุทธ์ไปสู่การปฏิบัติ การประเมินผลและติดตามกลยุทธ์ จริยธรรมสำหรับกลยุทธ์ 
 
3993201   การจัดการการดำเนินงาน 3(3-0-6) 
 Operations Management               
 แนวคิดพื ้นฐานเกี ่ยวกับการดำเนินงาน ในธุรกิจผลิตสินค้าและการบริการ  
ครอบคลุมการออกแบบผลิตภัณฑ์และการบริการ การพยากรณ์เพ่ือวางแผนการดำเนินงาน การเลือก

นงาน ระบบกาทำเลที่ตั้ง การวางผังการดำเนิ รจัดหาและการจัดซื้อ การวางแผนความต้องการวัสดุ  
การควบคุมคุณภาพ  การจัดการสินค้าคงคลัง การบริหารโครงการ การจัดการโลจิสติกส์และ             
โซ่อุปทาน  การบำรุงรักษาและการบริการลูกค้า 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
 
3541102 พฤติกรรมผู้บริโภค                           3(3-0-6) 
  Consumer Behavior 
  ความหมาย  แนวคิด  พฤติกรรมผู้บริโภค  ประกอบด้วยปัจจัยภายในและภายนอก                     
ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค  กระบวนการตัดสินใจซื้อ  ตลอดจนอิทธิพลของส่วนประสมการตลาดที่
ม ีต ่อพฤติกรรมผู ้บร ิโภค  และการนำพฤติกรรมผู ้บร ิโภคมาใช้ในการกำหนดกลยุทธ์การตล าด                  
และการบริหารงานทางการตลาด   
 

3541601 การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม่     3(2-2-5) 
Communication for Modern Marketer 
การสื ่อสาร บทสนทนาที ่ใช ้ในการตลาด ความหมายของการตลาด ทฤษฎี                     

ทางการตลาด ด้วยทักษะการอ่าน การฟัง การเขียน และการพูด ด้วยภาษาอังกฤษ เพื่อความเข้าใจ
เอกสารทางการตลาดและบทความทางด้านการตลาด จากสื่อสิ่งพิมพ์ และอินเตอร์เน็ต การนำความรู้
ที่ได้ไปใช้ในการนำเสนองานด้านการตลาด และประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพในองค์กรธุรกิจ 
 
3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
  Innovation and Creative Marketing 
   แนวคิดทางนวัตกรรม การปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด 
ลักษณะและองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ กระบวนการและเทคนิคของความคิดสร้างสรรค์       
การสร้างนวัตกรรมและมูลค่าเพิ่มทางการตลาด การตลาดเชิงสร้างสรรค์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ การสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
 
3542114 การบริหารช่องทางการตลาด       3(3-0-6) 

Channel Management  
ความหมาย  แนวคิด  บทบาทและความสำคัญของช่องทางการจัดจำหน่าย  สถาบันคน

กลางทางการตลาด  ระบบสารสนเทศในช่องทางการจัดจำหน่าย  การจัดรูปแบบโครงสร้างองค์กรใน
ช่องทางการจัดจำหน่าย ช่องทางการตลาดแบบ OMNI  นโยบายการจัดการช่องทางการจัดจำหน่าย                 
กลยุทธ์การบริหารช่องทางการจัดจำหน่าย  กลยุทธ์การกระจายสินค้า และจริยธรรมในช่องทางการจัด
จำหน่าย     
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3542202 การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินค้า    3(2-2-5) 
  Product and Brand Management 
  บทบาทของผลิตภัณฑ์ หน้าที ่ความรับผิดชอบของผู ้จัดการผลิตภัณฑ์ การจัด
ประเภทผลิตภัณฑ์  แนวความคิดการจัดการส่วนผสมผลิตภัณฑ์  สภาพแวดล้อมที่มีผลกระทบต่อ  
การกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์ การพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ความหมายตราสินค้าในมิติต่าง ๆ คุณค่าโดยรวมของตราสินค้า กลยุทธ์ตราสินค้า    
การสร้างตราสินค้า การฝึกปฏิบัติการออกแบบผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 
 
3542203 การบริหารราคาและงบประมาณ      3(2-2-5) 
  Price and Budget Management 
  ทฤษฎี หลักการ และวิธีการในการกำหนดราคา การเปลี่ยนแปลงระดับราคาที่มี
ความเหมาะสมกับสถานการณ์การแข่งขัน นโยบายราคา กลยุทธ์การกำหนดราคา  หลักเกณฑ์และ
วิธีการในการจัดทำงบประมาณการนำงบประมาณไปใช้ในการวางแผน ควบคุม วัดผลการดำเนินงาน 
 
3542204 การส่งเสริมการตลาด        3(2-2-5) 

Promotion  
ความหมายของการส่งเสริมการตลาด กระบวนการสื ่อสารการตลาด ปัจจัยใน           

การเลือกเครื่องการส่งเสริมการตลาด  ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด การโฆษณา การส่งเสริม 
การขาย การขายโดยบุคคล การประชาสัมพันธ์และการตลาดทางตรง การส่งเสริมการตลาดเพ่ือ           
การสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์และตราสินค้า ฝึกปฏิบัติการวางแผนการส่งเสริมการตลาดสำหรับ
ผลิตภัณฑ์และบริการ 

 
3543207 การบริหารการตลาด       3(2-2-5)
  Marketing Management 
  ความหมายและความสำคัญของการบริหารการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหาร
การตลาด การจัดองค์การทางการตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด โครงสร้าง             
ทางการตลาด การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาดและการวางตำแหน่ง
ทางการตลาด การพยากรณ์ยอดขาย การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด 
   
 
 
 
 



 
 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 58 

 

3543701 การวิจัยการตลาด        3(2-2-5) 
Marketing Research  
ความหมาย แนวคิด และประเภทของการวิจัยการตลาด กระบวนการวิจัยการตลาด                 

การออกแบบวิธีการวิจัย การสร้างแบบเก็บข้อมูล วิธีการเก็บข้อมูล การสุ่มตัวอย่าง การใช้สถิติและ
โปรแกรมสำเร ็จร ูปในการประมวลผล  การเข ียนรายงานการว ิจ ัย  การนำเสนอผลการว ิจัย                            
และการประยุกต์ใช้ผลงานวิจัยกับการวางแผนการตลาด 

 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
- แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง  

  
3542313 ดิจิทัลมาร์เกตติงและสื่อสังคมออนไลน์      3(3-0-6) 
  Digital Marketing and Social Media 
  แนวคิดเกี ่ยวกับ ดิจิทัลมาร์เกตติงและเครือข่ายสังคมออนไลน์ บทบาทของ
เทคโนโลยีดิจิทัลกับการตลาด โอกาสปัญหาและกลยุทธ์เกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่องานทาง
การตลาด  ลักษณะและพฤติกรรมของผู ้บริโภคในยุคดิจิทัล  ความสำคัญของการสื ่อสารด้วย
เทคโนโลยีดิจิทัล 
 
3542314 การเล่าเรื่องและการออกแบบเนื้อหาทางดิจิทัลมาร์เกตติง   3(2-2-5) 
  Story Telling and Digital Marketing Content  Design 

หลักการ เทคนิคในการเล่าเรื่อง การค้นคว้าเรื่องราว การลำดับเนื้อหา การวางโครง
เรื ่อง ขั ้นตอนการเล่าเรื ่อง การเขียนและการสร้างเนื ้อหาดิจิทัล รูปแบบของการนําเสนอ การ
เตรียมการนําเสนอ หลักการนําเสนอ และจริยธรรมในการนําเสนอ ฝึกปฏิบัติการออกแบบเนื้อหาทาง
ดิจิทัลมาร์เกตติง 

 
3543310 การออกแบบและการผลิตสื่อดิจิทัลเพื่อการตลาด    3(2-2-5) 
  Design and Digital Media Production for Marketing 
  พ้ืนฐานและแนวความคิดสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบสื่อ องค์ประกอบของสื่อดิจิทัล                
การออกแบบและการผลิตสื่อทางการตลาดด้วยเนื้อหาดิจิทัล การประยุกต์ใช้นวัตกรรมในการตลาด
เชิงสร้างสรรค์ การใช้เทคโนโลยีออกแบบสื่อดิจิทัล ฝึกปฏิบัติการออกแบบ และผลิตสื่อดิจิทั ลใน
รูปแบบต่าง ๆ เพื่อการตลาด 
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3543311 การวิเคราะห์ข้อมูลทางดิจิทัลมาร์เกตติง     3(2-2-5) 
  Data Analitic in Digital Marketing 
  แนวคิดการจัดการข้อมูลดิจิทัลเพื่อนำไปใช้ในการตัดสินใจทางการตลาด เครื่องมือ
และวิธีการในการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ การจัดการข้อมูลเพื่อวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
กับพฤติกรรมผู้บริโภคและกำหนดกลยุทธ์การตลาดในยุคดิจิทัล 
 
3543312 กลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติง       3(2-2-5) 
  Digital Marketing Strategies 
  กระบวนการวางแผนกลยุทธ์การตลาดในยุคดิจิทัล รูปแบบกลยุทธ์ทางการตลาดใน
ยุคดิจิทัล การบูรณาการกลยุทธ์การตลาดในยุคดิจิทัล การศึกษากลยุทธ์ ดิจิทัลมาร์เกตติงของธุรกิจ
จากกรณีศึกษา การทำโครงการหรือแผนการตลาด และการนำเสนอโครงการ 
 
3544302 จริยธรรมและการรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล     3(3-0-6) 
  Ethics and Digital Media Literacy 
  ความหมายและความสำคัญของจริยธรรม  หลักการในการใช้สื่อดิจิทัลอย่างมี
จริยธรรมทางการตลาด  การรู้เท่าทันสื่อและการวิเคราะห์สื่อประเภทต่างๆ การประยุกต์ใช้แนวคิด
การรู้เท่าทันสื่อในการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 
 
3544703 สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง       3(2-2-5) 
  Seminar in Digital Marketing 
  การทบทวนกลยุทธ์ทางดิจิทัลมาร์เกตติงการวิเคราะห์กรณีศึกษาและนำเสนอเพ่ือ                  
การตัดสินใจทางดิจิทัลมาร์เกตติงการเขียนโครงการสัมมนา การจัดสัมมนา และการประเมินผล
โครงการสัมมนาทางดิจิทัลมาร์เกตติง 
 
- แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

3542405 งานอิเวนต์เบื้องต้น       3(3-0-6) 
  Introduction to Event  
  ความหมาย หลักการ ความสำคัญ ประเภทของงานอิเวนต์ องค์ประกอบของงาน                   
อิเวนต์ การกำหนดกลยุทธ์และยุทธวิธี  การวางแผนการดำเนินการ และการควบคุมการจัดอิเวนต์ 
เพ่ือให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 
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3542406 การเป็นผู้ประกอบการและแนวคิดในด้านการจัดการ    3(3-0-6) 
งานอิเวนต์อย่างสร้างสรรค์  
Entrepreneurship and Creative Event Management Concepts 
แนวคิด ความหมาย ทฤษฎีการบริหารการจัดการที่สำคัญของการเป็นผู้ประกอบการ

ในการจัดงานนิทรรศการ งานแสดงสินค้าและงานอิเวนต์ ความรู้ด้านการจัดการและแนวทางของ  
การจัดการทางธุรกิจอย่างสร้างสรรค์ 

 
3543401  การวางแผนและการจัดงบประมาณสำหรับงานอิเวนต์  3(2-2-5) 
    Planing and Budgeting for Event  
  หลักการและกระบวนการจัดการ การวางโครงสร้าง การออกแบบงาน การควบคุม 
มิติโครงสร้างการทำงาน และการจัดสรรงบประมาณให้บรรลุตามวัตถุประสงค์และเป้าหมาย                    
การวางแผนทางการเงินและแนวทางการจัดสรรงบประมาณ 
 
3543402    การบริหารผู้สนับสนุนงานอิเวนต์     3(2-2-5) 

Event Sponsorship Management 
แนวทางการจัดการผู ้สนับสนุนธุรกิจงานอิเวนต์ การพัฒนากระบวนการของ                  

การจัดการผู้สนับสนุนการจัดการอย่างเป็นทางการ การดึงดูดใจผู้สนับสนุน การโน้มน้าวใจผู้สนับสนุน 
และการจัดการเชิงกลยุทธ์แก่ผู้สนับสนุนงานทางธุรกิจอิเวนต์ การสรรหาผู้สนับสนุนงานที่มีคุณภาพ
และสร้างชื่อเสียง 
 
3543403  การบริหารสิ่งอำนวยความสะดวกและสถานที่       3(2-2-5) 

Venue Management 
การจัดการงานสิ่งอำนวยความสะดวกและสถานที่ในธุรกิจอิเวนต์ ความเหมาะสม 

ของสถานที่จัดงาน ขั้นตอนการจัดสถานที่สำหรับงานการจัดและตกแต่งวัสดุอุปกรณ์ และสิ่งอำนวย
ความสะดวกในงาน ระบบแสง ไฟ เสียง และมัลติมีเดีย กฎระเบียบ ข้อบังคับของสถานที่จัดงาน              
การตรวจสอบสถานที่ ปัญหาและแนวทางการแก้ไขปัญหาของสถานที่จัดงานอิเวนต์ 

 
3544401 การผลิตงานอิเวนต์           3(2-2-5) 
   Event Production 

วิชาที่ต้องเรียนผ่านมาก่อน : 3542405  งานอิเวนต์เบื้องต้น 
การนำหลักการและองค์ประกอบของการจัดอิเวนต์ มาใช้ในการฝึกปฏิบัติให้เกิดขึ้น

ได้จริง เพื่อการเรียนรู้ ตั้งแต่กระบวนการก่อนการผลิต กระบวนการจัดงานอิเวนต์ และการประเมิน
การจัดอิเวนต์ 
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3544704  สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง      3(2-2-5) 
    Seminar in Event Marketing 
  การทบทวนกลยุทธ ์การจ ัดอิ เวนต์ การว ิเคราะห์กรณีศ ึกษาและนำเสนอเพ่ือ                  
การตัดสินใจ การเขียนโครงการสัมมนา การจัดสัมมนา และการประเมินผลโครงการสัมมนาการจัดอิเวนต์ 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก    
 
3542308 การบริหารงานขาย       3(3-0-6) 

Sales Management 
ความหมาย ความสำคัญ และบทบาท ความรับผิดชอบและขอบเขตงานของ

ผู้บริหารหน่วยงานขาย การจัดรูปแบบและความสำคัญขององค์การ  ฝ่ายขาย อาณาเขตการขาย                 
การบริหารบุคคลด้านการขาย การควบคุม และการจูงใจพนักงานขาย การพยากรณ์การขาย                      
การกำหนดโควต้า การวางแผนเกี ่ยวกับการขาย และงบประมาณการขาย การประเมินผลงาน
พนักงานขาย รวมทั้งศึกษากลยุทธ์และเทคนิคการขาย   

 
3542501 การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน       3(3-0-6)                     

Marketing for Community Enterprise  
ความหมาย  แนวคิด  และลักษณะตลาดของธุรกิจชุมชนพัฒนาการของวิสาหกิจ

ชุมชน  การบริหารงานและปัญหาที่เกี่ยวข้องในการดำเนินธุรกิจ  เพื่อตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย  เน้นที่การดำเนินกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อสร้างความยั่งยืนให้ธุรกิจ 
 
3543102 กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม่    3(2-2-5) 

Retail and Modern Trade Marketing Strategy 
ความหมาย แนวคิด ความเป็นมา และความสำคัญของการค้าปลีกสมัยใหม่                    

การจัดการเครือข่ายร้านค้าปลีก และองค์การแฟรนไชส์  เพื ่อให้ถึงเป้าหมายในธุรกิจค้าปลีก 
ความสำคัญของร้านค้าสมัยใหม่ กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม่ รวมทั้งกรณีศึกษา 
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3543203 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม     3(2-2-5) 
Societal and Environmental Marketing 
ความหมาย ความสำคัญ และแนวคิดการตลาดเพื ่อส ังคมและสิ ่งแวดล้อม                      

การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดที่มุ่งเน้นเพื่อสังคมและเชื่อมโยงกับสิ่งแวดล้อม ลักษณะผู้บริโภค
และพฤติกรรมผู้บริโภคที่คำนึงถึงประเด็นทางด้านสังคมและสิ่งแวดล้อม กระบวนการจัดการทางการ
ตลาดเพื่อเข้าใจสภาพและปัญหาของสังคม ตลอดจนกลยุทธ์การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งกรณีศึกษาการใช้กลยุทธ์การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

 
3543209 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ       3(2-2-5) 
  Integrated Marketing Communication 
  ความหมาย แนวคิด บทบาท และกระบวนการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
พฤติกรรมผู้บริโภค การเลือกตลาดเป้าหมาย การบริหารและการวางแผนเครื่องมือของการสื่อสาร
ทางการตลาด การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ภายในและภายนอก การตลาดทางตรง การขายโดย
พนักงานขาย การส่งเสริมการขายและกิจกรรมทางการตลาดให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ
ในยุคปัจจุบัน การใช้เทคนิคและการฝึกปฏิบัติเครื่องมือการสื่อสารการตลาด รวมทั้งการใช้เทคโนโลยี
กับการสื่อสารการตลาด 
 

3543210 การตลาดระหว่างประเทศ       3(3-0-6) 
International Marketing 
ความหมาย แนวคิด หลักการ การตลาดระหว่างประเทศ ภาพรวมการจัดการ

การตลาดระหว่างประเทศ ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ สภาพแวดล้อมและสถาบันสำคัญของตลาด
ระหว่างประเทศ โครงสร้างและข้อมูลประชากรของตลาดระหว่างประเทศ  วัฒนธรรมและพฤติกรรม
ของกลุ่มเป้าหมายในตลาดระหว่างประเทศ  กลยุทธ์การตลาดระหว่างประเทศ การจัดสายงานและ
การควบคุมกิจกรรมการตลาดระหว่างประเทศ กฎหมายและจริยธรรมของการทำตลาดระหว่าง
ประเทศ 

 
3543211 การบริหารลูกค้าสัมพันธ์         3(3-0-6) 

Customer Relationship Management 
ความหมาย แนวคิด หลักการ และรูปแบบการดำเนินการทางการตลาดที่มุ่งเน้น  

การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า กระบวนการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ กระบวนการสร้างคุณค่าเพิ่มของ
ลูกค้า กลยุทธ์ในการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า การรักษาความสัมพันธ์แบบยั ่งยืน  การวัด
ประสิทธิภาพการจัดการลูกค้าสัมพันธ์  รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศที่สนับสนุนการจัดการลูกค้า
สัมพันธ์ 
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3543212 การตลาดบริการ         3(3-0-6) 
Service Marketing 
ความหมาย แนวคิด ความสำคัญ และลักษณะเฉพาะของธุรกิจบริการ แนวคิดทาง

การตลาดสมัยใหม่ การวิเคราะห์สถานการณ์สภาพแวดล้อมของธุรกิจบริการด้านการแข่งขัน กำหนด
กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การวางตำแหน่งและกลยุทธ์การตลาดของธุรกิจบริการ การบริหารส่วนประสม
ทางการตลาดของธุรกิจบริการ การสร้างคุณภาพในการให้บริการและความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า 

 
3543214 การตลาดสินค้าแฟชั่นและสินค้าหรูหรา      3(2-2-5)  

Marketing for Fashion and Luxury Product 
ความหมาย  หลักการ  ประวัติความเป็นมาของแฟชั่นและสินค้าหรูหรา  ในระดับ

ต่างๆ  สภาพแวดล้อมทางการตลาด แนวโน้มของอุตสาหกรรม และคำเฉพาะของสินค้าแฟชั่นและ
สินค้าหรูหรา  การศึกษาพฤติกรรมกลุ่มเป้าหมาย  กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ 
ราคา ช่องทางการจัดจำหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของสินค้าแฟชั ่นและสินค้าหรูหรา  
กรณีศึกษาสินค้าแฟชั่นที่โดดเด่น และสินค้าหรูหราที่ประสบความสำเร็จ ฝึกปฏิบัติจัดแสดงแฟชั่นโชว์
และออกแบบสินค้าแฟชั่น 

 
3543215 การตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา      3(2-2-5) 

Marketing for Entertainment and Sport  
ความหมาย หลักการ บทบาท หน้าที ่ ของการตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา                

การกำหนดกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด ตลอดจนกลยุทธ์ทางการตลาดที่
เกี่ยวการตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา  รวมทั้งกรณีศึกษา ฝึกปฏิบัติการสร้างแผนการตลาดกิจกรรม
บันเทิงและกีฬา    

      
3543216 การตลาดความงามและสุขภาพ       3(3-0-6) 

Marketing for Beauty and Health 
ความหมาย หลักการ และความสำคัญของการตลาดสำหรับธุรกิจความงามและ

สุขภาพ วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของธุรกิจความงามและสุขภาพด้านการแข่งขัน กำหนดลูกค้า
เป้าหมาย วางแผนและกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสำหรับธุรกิจความงามและสุขภาพ รวมทั้งให้
ความสำคัญต่อการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าและความรับผิดชอบต่อสังคมในการดำเนินธุรกิจ 
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3543523 การตลาดสำหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว      3(3-0-6) 
Marketing For Tourism Industry 
ความหมาย หลักการ และความสำคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ความสำคัญ

ของการตลาดสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด วางแผนและ
กำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  เพื่อให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

 
3543602 ความคิดสร้างสรรค์ในงานสื่อสารการตลาด     3(2-2-5)
  Marketing Communication Creativity 
  หลักการ และวิธีการคิดเชิงสร้างสรรค์ในงานสื่อสารการตลาด ทั้งในรูปแบบออนไลน์
และออฟไลน์ การออกแบบ ฝึกปฏิบัติการใช้ความคิดสร้างสรรค์ และเทคนิคการนำเสนองานสื่อสาร
การตลาดรูปแบบต่างๆ ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ทางการตลาดและกลุ่มเป้าหมาย 
 
3543603 การสร้างสรรค์งานโฆษณา      3(2-2-5)  

Advertising Creativity 
ความร ู ้ เบ ื ้องต ้นเก ี ่ยวก ับการสร ้ างสรรค ์งานโฆษณา โครงสร ้างของแผนก                         

การสร้างสรรค์งานโฆษณา การตลาดกับการสร้างสรรค์งานโฆษณา  การวางแผนกลยุทธ์ กระบวนการ
สร้างสรรค์และการออกแบบงานโฆษณา ขั้นตอนการผลิตงานโฆษณาสำหรับสื่อประเภทต่าง ๆ  

 
3544402 การจัดงานอิเวนต์สำหรับธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน       3(2-2-5) 

 Event for Community Tourism Business 
 ความหมาย ความสำคัญ และรูปแบบของธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน หลักการจัดการงาน              

อิเวนต์ในธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน  โครงสร้างขององค์กรและทีมงานในการจัดงานอิเวนต์ การวางแผน             
การบริหารงานอิเวนต์  ปัจจัยความสำเร็จของงานอิเวนต์ การจัดการความเสี่ยงของงานอิเวนต์ 
กรณีศึกษาเกี่ยวกับงานอิเวนต์ธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน 

 
3544403 การตลาดสำหรับธุรกิจไมซ์      3(2-2-5) 
  Marketing for MICE Business 
  ความหมาย แนวคิดทางการตลาด และ ความสำคัญของการตลาด องค์ประกอบของไมซ์ 
และนโยบายการสนับสนุนของของธุรกิจไมซ์ ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจไมซ์ กลุ่มเป้าหมาย 
โอกาสทางการแข่งขันของธุรกิจไมซ์ ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจไมซ์ กลยุทธ์การตลาดในธุรกิจไมซ์ 
กรณีศึกษาธุรกิจไมซ์ที่สำคัญทั้งในและต่างประเทศ ฝึกปฏิบัติการตลาดธุรกิจไมซ์ 
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3544601 การบริหารความเสี่ยงทางการตลาด     3(3-0-6) 
Marketing Risk Managements 
ความหมาย ประเภท ลักษณะ และสาเหตุของความเสี่ยงทางการตลาด  แนวคิดการ

บริหารความเสี่ยง การระบุสถานะความเสี่ยงทางการตลาด  การประเมินความเสี่ยงทางการตลาด                
การสร้างแบบจําลองบริหารความเสี่ยง เครื่องมือในการจัดการความเสี่ยง กลยุทธ์การตลาดสำหรับ
ความเสี่ยงทางตลาด กรณีศึกษาเกี่ยวกับสถานการณ์ความเสี่ยงทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
 
3544602 การตลาดบนการสื่อสารไร้สายและแอปพลิเคชัน    3(2-2-5) 
  Mobile and Application Marketing  
  การใช้อุปกรณ์สื ่อสารไร้สายเป็นเครื ่องมือในการทําการตลาด ประเภทของ                     
ผู ้ให้บริการสื ่อสารไร้สาย ผู ้มีบทบาทต่าง ๆ ที ่เกี ่ยวข้อง และวงจรชีว ิตของการตลาดไร้สาย                      
การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีด้านต่าง ๆ เช่น บริการทางการเงิน ธุรกิจบันเทิง ตลอดจนศึกษาการใช้
แอพพลิเคชั่นสมัยใหม่ท่ีชวยเพิ่มประสิทธิภาพทางการตลาด 
 
3544603 การเขียนและการพูดเพ่ือการประชาสัมพันธ์         3(2-2-5) 

Writing and  Speech  for Public Relations 
ความหมาย ความสำค ัญ และฝ ึกการเข ียน และการพ ูดล ักษณ ะต ่าง ๆ                           

เพื่อการประชาสัมพันธ์ในสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทัศน์ และสื่ออินเทอร์เน็ต                 
ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ข่าวแจก สารคดี บทความ บทสัมภาษณ์ การเขียนคำขวัญ สุนทรพจน์ ประกาศ
หรือแถลงการณ์ การพูดอภิปราย การประชุม และฝึกการพูดเพ่ือการประชาสัมพันธ์ในโอกาสต่าง ๆ  
 
กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ    
3543803 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ      1(45) 
   Preparation for Professional Experience 
   การประย ุกต ์หล ักการและทฤษฎีทางการตลาด การศ ึกษาแนวโน ้มสภาพ                       
การเปลี่ยนแปลงในหน่วยงานทางธุรกิจโดยใช้กรณีศึกษา การฝึกปฏิบัติจริง การเตรียมความพร้อม
เกี ่ยวกับการใช้ทักษะภาษา การใช้คอมพิวเตอร์ การพัฒนาบุคลิกภาพ และการปรับตัวเข้ากับ
สภาพแวดล้อม สามารถทำงานเป็นทีมได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเสริมสร้างจรรยาบรรณในวิชาชีพ 
เพ่ือเตรียมความพร้อมก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
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3544804 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด      6(640) 
   Field Experience in Markeging 
   วิชาที่ต้องเรียนมาก่อน : 3543803 เตรยีมฝกึประสบการณ์วชิาชพี หรอื 9013801 
เตรียมสหกิจศึกษา  

จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดในองค์การหรือหน่วยงานให้เกิด
ความรู้ ความสามารถ ทักษะ เจตคติและประสบการณ์เกี่ยวกับการตลาดเพื่อการประกอบอาชีพ โดยมี
อาจารย์นิเทศก์และผู้บริหารกิจการเป็นผู้คอยให้คำแนะนำ จัดให้มีการปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของ
การฝึกประสบการณ์ อาจจัดให้ฝึกประสบการณ์ท้ังหมด หรือฝึกประสบการณ์และทำโครงการพิเศษ 
 
9013801 เตรียมสหกิจศึกษา       1(45) 
   Pre – Cooperative Education 
   การเตรียมความพร้อมด้านวิชาการ ทักษะวิชาชีพ จริยธรรมและจรรยาบรรณ
วิชาชีพก่อนออกไปปฏิบัติงานที่สถานฝึกประสบการณ์ภาคสนาม 
 
9014802 สหกิจศึกษา        6(640) 
   Cooperative Education 
  วิชาที่ต้องเรียนมาก่อน : 9013801 เตรียมสหกิจศึกษา 

การปฏิบัติงานเสมือนเป็นพนักงานชั่วคราวเต็มเวลาของสถานประกอบการ ที่เน้น
การปฏิบัติงานด้านวิชาการและวิชาชีพอย่างเป็นระบบ ตลอดจนการจัดทำรายงานและนำเสนอผล
การปฏิบัติงานต่อสถานประกอบการและสถานศึกษา 
 



 
 

  

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 69 

 

3.2  ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา 
ปีการศึกษา ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้ 

ปีการศึกษาที่1 มีความรู้ ความเข้าใจ หลักการตลาด อีกทั้งความรู้ ความเข้าใจ ทักษะด้าน
การตลาดในสาขาวิชาชีพเบื้องต้น รวมทั้งการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศพื้นฐาน
ในการตลาดได้ 

ปีการศึกษาที่ 2 มีความรู้และทักษะความเป็นนักการตลาด ใช้เทคนิคต่าง ๆ ทางการตลาด
เพ่ือประกอบการตัดสินใจดำเนินธุรกิจ  

ปีการศึกษาที่ 3 มีความรู้และทักษะทางการตลาด โดยนักศึกษาสามารถวิเคราะห์ระบบ
การตลาดในภาคธุรกิจ/เอกชน/ภาคอุตสาหกรรม ในสาขาวิชาชีพ ใช้กล
ยุทธ์การตลาดในการตัดสินใจและแก้ปัญหา รวมทั้งการใช้วิธีวิจัยการตลาด
อย่างเป็นระบบ 

ปีการศึกษาที่ 4 มีท ักษะการดำเน ินงาน และบร ิหารงานด ้านการตลาดได ้อย ่างมี
ประสิทธิภาพ สามารถบูรณาการความรู้ทางด้านการตลาด ให้เหมาะสมกับ
การพัฒนาธุรกิจ/อุตสาหกรรม และนำความรู้มาสร้างรูปแบบการบริหาร
จัดการในสาขาอาชีพให้เกิดประโยชน์และมีประสิทธิภาพแก่องค์กรธุรกิจ
ได้ โดยสามารถเป็นนักการตลาดได ้
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  3.3 ชื่อ สกุล ตำแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์  
     3.3.1 อาจารย์ประจำหลักสูตร    

   1) แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง  (Digital Marketing) 
ลำดับ ชื่อ-สกุล ตำแหน่ง 

ทางวิชาการ 
คุณวุฒิ-สาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

1 นางสาวฤดี  เสริมชยุต อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

2547 
2543 

2 นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสัมพันธ์ อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (ธุรกิจระหว่างประเทศ) 

มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

2542 
2537 

3 นางสาวญาณิศา เผ่ือนเพาะ อาจารย ์ บธ.ม. (การประกอบการ) 
บธ.บ. (การจัดการ) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

2557 
2553 

 
2) แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง (Event Marketing) 

ลำดับ ชื่อ-สกุล ตำแหน่ง 
ทางวิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

1 ดร.พัทธ์พสุตม์ สาธุนุวัฒน ์ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์
(สาขาวิชา

บริหารธุรกิจ) 

DProf. (Marketing Communications) 
 
บธ.ม. (การตลาด) 

  ค.บ. (ธุรกจิศึกษา) (การบัญชี) 

Central Queensland  
University, Australia. 
มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย 
สถาบันราชภฏักาญจนบุร ี

2558 
 

2545 
2540 

2 นางสาวรุ่งเรือง ทองศรี อาจารย ์ บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

2538 
2531 

3 นายกำธร แจ่มจำรัส อาจารย ์ บธ.ม. (การประกอบการ) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2557 
2554 

 
3.3.2  อาจารย์พิเศษ  

สาขาวิชาการตลาดมีนโยบายเชิญผู้เชี่ยวชาญมาให้ความรู้เฉพาะด้านแก่นักศึกษา 
โดยอาจารย์พิเศษจะต้องมีคุณสมบัติตามเกณฑ์มาตรฐาน 

 

ลำดับ ชื่อ–นามสกุล 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชาเอก สถาบันการศึกษา ประสบการณ ์

1 ดร.กติติพงษ์ โสภณธรรมภาณ ผู้ช่วย 
ศาตราจารย ์

PhD. (Marketing) Umea University Sweden อาจารย์ประจำสาขาวิชา
การตลาด มหาวทิยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล  

2 ดร.ศุภวัตร  มีพร้อม ผู้ช่วย 
ศาตราจารย ์

PhD. (Event and 
Marketing) 

Macquarie University Australia อาจารย์ประจำสาขาวิชาเอก
การจดัการธรุกจิบริการและ
การจดังานมหาวิทยาลยั 
ขอนแกน่ 

3 พ.ท.ดร.คำรน  มีลาภกจิ - วศ.ด. (วิศวกรรมไฟฟ้า) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจ้า
คุณทหารลาดกระบัง 

หัวหน้าแผนก กองสนับสนนุ
ปฏิบัติการข่าวสาร  
ศูนย์ไซเบอร์ กองทัพบก 
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4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (สหกิจศึกษาหรือการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ)  
การฝึกประสบการณ์ภาคสนามหรือสหกิจศึกษา ในสาขาวิชาการตลาดมีวัตถุประสงค์เพ่ือ

เพิ่มพูนความรู้และประสบการณ์ให้กับนักศึกษา โดยเป็นการฝึกปฏิบัติงานในภาคธุรกิจเอกชน และ
หน่วยงานภาครัฐบาลที่เกี่ยวข้องกับงานด้านการตลาด ภายใต้การดูแลของอาจารย์นิเทศก์ เป็นเวลา
ทั้งสิ้น 640 ชั่วโมง 

4.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม  
ผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนักศึกษา มีดังนี้ 

 4.1.1 สามารถใช้หลักการ แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด เพื่อเพิ่มความชำนาญในวิชาชีพ 
สามารถคิดวิเคราะห์ ค้นคว้า และประยุกต์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการทำงาน 

 4.1.2 ปฏิบัติงานด้วยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย์สุจริต มีภาวะผู้นำในการทำงาน รู้จักการคิด
ริเริ่มสร้างสรรค์ และเข้าใจจรรยาบรรณทางวิชาชีพ 

 4.1.3 วางแผนการดำเนินงาน แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าในการปฏิบัติงาน เพื่อลดปัญหาที่
เกิดข้ึนได้  

 4.1.4 มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้เป็นอย่างดี 
 4.1.5 สามารถสื ่อสารกับลูกค้าหรือผู ้มาใช้บริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถใช้

เทคโนโลยี IT ได้เหมาะสมกับระดับการทำงาน 
 4.1.6 ใช้ทักษะความสามารถทางด้านสาขาวิชาเอกตามที่นักศึกษาเลือกศึกษา ได้ตรงความ

ต้องการของหน่วยงานที่นักศึกษาเลือกไปปฏิบัติงาน 
4.2 ช่วงเวลา  

ภาคการศึกษาที่ 2 ของชั้นปีที่ 4  
4.3 การจัดเวลาและตารางสอน  

จัดเต็มเวลาใน 1 ภาคการศึกษา ไม่น้อยกว่า 640 ชั่วโมง 
 

5. ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย  
ข้อกำหนดในการทำงานรายวิชา 3544703 สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง  3(2-2-5) รายวิชา 3544704 

สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง 3(2-2-5) และรายวิชา 3543701 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) เพ่ือการเรียน
การสอนหรือเพ่ือการจัดกิจกรรมให้ตรงกับวิชาเอก โดยนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียนในรายวิชาดังกล่าว
ต้องส่งงานผู้สอนตามท่ีได้รับมอบหมายให้ครบถ้วน 
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5.1 คำอธิบายโดยย่อ  
  รายวิชา 3544703  สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง   3(2-2-5) Seminar in Digital Marketing
การทบทวนกลยุทธ์ทางดิจิทัลมาร์เกตติงการวิเคราะห์กรณีศึกษาและนำเสนอเพื่อการตัดสินใจทาง
ดิจิทัลมาร์เกตติงการเขียนโครงการสัมมนา การจัดสัมมนา และการประเมินผลโครงการสัมมนาทาง
ดิจิทัลมาร์เกตติง  
 รายวิชา 3544704  สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง 3(2-2-5)  Seminar in Event Marketing             
การทบทวนกลยุทธ์การจัดอิเวนต์ การวิเคราะห์กรณีศึกษาและนำเสนอเพื่อการตัดสินใจ การเขียน
โครงการสัมมนา การจัดสัมมนา และการประเมินผลโครงการสัมมนาการจัดอิเวนต์ 

รายวิชา 3543701  การวจิยัการตลาด 3(2-2-5) Marketing Research ความหมาย แนวคิด  
และประเภทของการวิจัยการตลาด กระบวนการวิจัยการตลาด การออกแบบวิธีการวิจัย การสร้าง
แบบเก็บข้อมูล วิธีการเก็บข้อมูล การสุ่มตัวอย่าง การใช้สถิติและโปรแกรมสำเร็จรูปในการประมวลผล 
การเขียนรายงานการวิจัย การนำเสนอผลการวิจัย และการประยุกต์ใช้ผลงานวิจัยกับการวางแผน
การตลาด 

5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้  
         นักศึกษาสามารถเรียนรู้และนำหลักการที่เกี ่ยวข้องกับรายวิชา 3544703 สัมมนาดิจิทัล

มาร์เกตติง  3(2-2-5) รายวิชา 3544704 สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง 3(2-2-5) มาจัดสัมมนาที่เกี่ยวข้องกับ
ศาสตร์ในสาขาวิชาดังกล่าวได้จริง และรายวิชา 3543701 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) นักศึกษาสามารถทำ
รูปเล่มงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับสาขาวิชาการตลาดได้จริง 

5.3 ช่วงเวลา  
ภาคการศึกษาท่ี 1 ของชั้นปีที่ 4  

5.4 จำนวนหน่วยกิต 
3 หน่วยกิต 

5.5 การเตรียมการ  
          มีการกำหนดชั่วโมงการให้คำปรึกษา ให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่สำคัญเกี่ยวกับการจัดสัมมนาและ            

การทำวิจัยโดยอาจารย์ผู้สอน  
5.6 กระบวนการประเมินผล  

           ประเมินผลจากความก้าวหน้าในการจัดสัมมนา กระบวนการจัดสัมมนา และความสมบูรณ์
ของรูปเล่มสรุปงานสัมมนา ส่วนในรายวิชาการวิจัยการตลาดประเมินผลความก้าวในกระบวนการทำวิจัย 
การนำเสนองานวิจัย และความสมบูรณ์ของรูปเล่มงานวิจัย  
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หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 
 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 
 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์หรือกิจกรรมของนักศึกษา 
1.1  มีความรู้พื้นฐานในศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง
ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติอยู่ในเกณฑ์ดี 
สามารถประยุกต์ได้อย่างเหมาะสมในการ
ประกอบวิชาชีพและศึกษาต่อในระดับสูง 

รายวิชาบังคับของหลักสูตรต้องปูพื้นฐานของศาสตร์
และสร้างความเชื ่อมโยงระหว่างภาคทฤษฎีและ
ปฏิบัติ   มีปฏิบัติการ แบบฝึกหัด โครงงาน และ
กรณีศึกษาให้นักศึกษาเข้าใจการประยุกต์องค์ความรู้
กับปัญหาจริง  

1.2  มีความรู้ทันสมัย ใฝ่รู้ และมีความ สามารถ 
พัฒนาความรู้ เพ่ือพัฒนาตนเอง พัฒนางาน
และพัฒนาสังคม 

รายวิชาเลือกที่เปิดสอนต้องต่อยอดความรู้พ้ืนฐานใน
ภาคบังคับ และปรับตามวิวัฒนาการของศาสตร์ มี
โจทย์ปัญหาที่ท้าทายให้นักศึกษาค้นคว้าหาความรู้ใน
การพัฒนาศักยภาพ 

1.3 คิดเป็น ทำเป็น และเลือกวิธ ีการ
แก้ปัญหาได้อย่างเป็นระบบและเหมาะสม 

ทุกรายวิชาต้องมีโจทย์ปัญหา แบบฝึกหัด หรือ
โครงงาน ให ้น ักศ ึกษาได ้ฝ ึกค ิด ฝ ึกปฏิบ ัต ิ ฝึก
แก้ปัญหาแทนการท่องจำ 

1.4 มีความสามารถทำงานร่วมกับผู ้ อ่ืน 
มีทักษะการบริหารจัดการและทำงานเป็น
หมู่คณะ 

โจทย์ปัญหาและโครงงานของรายวิชาต่าง ๆ ควรจัด
แบบคณะทำงาน แทนที่จะเป็นแบบงานเดี ่ยว เพ่ือ
ส่งเสริมให้นักศึกษาได้ฝึกฝนการทำงานเป็นหมู่คณะ  

1.5 รู ้จ ักแสวงหาความรู ้ด้วยตนเองและ
สามารถติดต่อสื่อสารกับผู้อื่นได้เป็นอย่างดี 

ต้องมีการมอบหมายงานให้นักศึกษาได้สืบค้นข้อมูล 
รวบรวมความรู้ที ่นอกเหนือจากที่ได้นำเสนอในชั้น
เรียน และเผยแพร่ความรู ้ที ่ได้ระหว่างนักศึกษา
ด้วยกัน หรือให้กับผู้สนใจภายนอก 

1.6 มีความสามารถในการใช้ภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศในการสื ่อสารและใช้
เทคโนโลยีได้ดี 

มีระบบเพื่อสื่อสารแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหมู่
นักศึกษาหรือบุคคลภายนอกที่ส่งเสริมให้เกิดการ
แสวงหาความรู้ที่ทันสมัย การเผยแพร่ การถามตอบ และการ
แลกเปลี่ยน ความรู้ 

1.7  มีความสามารถวิเคราะห์ ออกแบบ 
พัฒนา ติดตั้ง และปรับปรุงระบบคอมพวิเตอร์ 
ให้ตรงตามข้อกำหนด 

ต้องมีวิชาที่บูรณาการองค์ความรู้ที่ได้ศึกษามาในการ
วิเคราะห์ ออกแบบ พัฒนา ติดตั ้ง และปรับปรุง
ระบบคอมพิวเตอร์ตามข้อกำหนดของโจทย์ปัญหาที่
ได้รับ  
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2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
2.1 ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

2.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
1) มีวินัย 
2) มีสำนึกดี 
3) มีวิริยะอุตสาหะ 
4) มีจิตอาสา 

2.1.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านคณุธรรมจริยธรรม 
1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่สอดแทรกคุณธรรมจริยธรรม 
2) ส่งเสริมให้ผู้เรียนเรียนรู้จากสถานการณ์จริง จัดกิจกรรมในชั้นเรียนหรือนอกชั้นเรียน 

2.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
1) ให้คะแนนการเข้าชั้นเรียน การส่งงานตรงเวลา 
2) สังเกตพฤติกรรม และการปฏิบัติตนของนักศึกษา 

 
2.2 ด้านความรู้ 
 2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

1) มีความใฝ่รู้  และแสวงหาความรู้อย่างหลากหลาย 
2) มีความรู้รอบและความเข้าใจเกี่ยวกับศาสตร์หลักในการดำรงชีวิต 
3) มีความรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อม สังคม เศรษฐกิจและประเด็น

ปัญหาที่เกิดขึ้นในสังคม 
2.2.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ 
2) การสืบค้นและการนำเสนอผลงาน         

2.2.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
1) ประเมินผลการเรียนรู้ตามสภาพจริง 
2) ประเมินผลงานที่มอบหมาย 

 
 2.3 ด้านทักษะทางปัญญา 

2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
1)  มีทักษะการคิดวิเคราะห์ สังเคราะห์ และประเมินค่า 
2)  สามารถบูรณาการและเชื่อมโยงสู่สังคม 
3)  มีทักษะในการแก้ปัญหา 
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2.3.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่เน้นพัฒนาทักษะการคิดวิเคราะห์ สังเคราะห์และ
ประเมินค่า 

2) ฝึกให้วิเคราะห์และแก้ไขปัญหาจากสถานการณ์ปัจจุบัน 
3) การให้ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง ทำรายงานและอภิปราย 

2.3.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
1) ประเมินผลการเรียนรู้ตามสภาพจริง  
2) ประเมินผลจากการนำเสนองาน หรือผลงาน    

 

2.4 ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
  2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

1) มีทักษะในการทำงานเป็นทีม 
2) มีความรับผิดชอบต่อตนเอง และสังคม  

2.4.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 

1) การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม 
2.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 
1) สังเกตพฤติกรรมการทำงานแบบมีส่วนร่วม   

 
2.5 ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1)  มีทักษะในการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารได้ 
2)  มีทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงตัวเลข และเทคโนโลยีดิจิทัล 

2.5.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  
การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1)  ฝึกทักษะการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสาร และนำเสนอผลงาน 
2)  จัดกิจกรรมการสอนที่เน้นการวิเคราะห์เชิงตัวเลข และฝึกทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
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2.5.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้                 
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1) ประเมินตามสภาพจริง 
2) ประเมินผลจากการวิเคราะห์เชิงตัวเลข 

  3) ประเมินผลจากการสืบค้นและนำเสนอรายงาน 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบต่อผลการเรียนรู้สู่รายวิชาหมวดศึกษาทั่วไป (Curriculum Mapping)  
 ความรับผิดชอบหลัก        ความรับผดิชอบรอง 

 
 

รายวิชา 

1.ด้านคุณธรรม
จริยธรรม 

2.ด้านความรู้ 3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 
1)

 ม
ีวิน

ัย 

2)
 ม

ีสำ
นึก

ดี 

3)
 มี

วิร
ิยะ

อุต
สา

หะ
 

4)
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

1)
 ม

ีคว
าม

ใฝ
่รู้ 

 แ
ละ

แส
วง

หา
คว

าม
รู้อ

ย่า
งห

ลา
กห

ลา
ย 

2)
 ม

ีคว
าม

รู้ร
อบ

แล
ะค

วา
มเ

ข้า
ใจ

เก
ี่ยว

กับ
ศา

สต
ร์ห

ลัก
ใน

กา
ร

ดำ
รง

ชีว
ิต 

3)
 ม

ีคว
าม

รู้เท
่าท

ันก
าร

เป
ลี่ย

นแ
ปล

งด
้าน

สิ่ง
แว

ดล
้อม

 
สัง

คม
 เศ

รษ
ฐก

ิจ 
แล

ะป
ระ

เด
็น

ปัญ
หา

ที่เ
กิด

ขึ้น
ใน

สัง
คม

 
1)

  ม
ีทัก

ษะ
กา

รค
ิดว

ิเค
รา

ะห
์ 

สัง
เค

รา
ะห

์ แ
ละ

ปร
ะเม

ินค
่า 

2)
  ส

าม
าร

ถบ
ูรณ

าก
าร

แล
ะ

เช
ื่อม

โย
งส

ู่สัง
คม

 
3)

 ม
ีทัก

ษะ
ใน

กา
รแ

ก้ป
ัญ

หา
 

1)
  ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รท
ำง

าน
เป

็นท
ีม 

2)
 ม

ีคว
าม

รับ
ผิด

ชอ
บต

่อต
นเ

อง
 

แล
ะส

ังค
ม 

1)
 ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รใ
ช้ภ

าษ
าเพ

ื่อก
าร

สื่อ
สา

รได
้ 

2)
 ม

ีทัก
ษะ

กา
รค

ิดว
ิเค

รา
ะห

์เช
ิง

ตัว
เล

ขแ
ละ

เท
คโ

นโ
ลย

ีดิจ
ิทัล

 

  วิชาบังคับเรียน               

1 9001301 อยุธยาศึกษา               

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชาภาษา               

2 9001101 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร               

3 9001102 การอ่านภาษาไทยเพื่อการเรียนรู ้               

4 9001103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร               

5 9001104 การอ่านภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน               
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รายวิชา 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 

3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชาภาษา (ต่อ)               

6 9001105 ภาษาอังกฤษเพื่อการสมัครงาน               

7 9001106 ภาษาอังกฤษเพื่อทักษะการเรียนรู ้               

8 9001107 ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร               

9 9001108 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร               

10 9001109 ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร               

11 9001110 ภาษาอังกฤษผ่านสาระบันเทิง               

12 9001111 ภาษาอังกฤษเพื่อการสอบวัดมาตรฐาน               

13 9001112 ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ               

14 9001113 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ               

15 9001114 การเขียนภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล               
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รายวิชา 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 

3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชามนุษยศาสตร์               

16 9001201 ชีวิตกับจริยธรรม               

17 9001202 ปรัชญากับชีวิต               

18 9001203 การคิดและการพัฒนาตน               

19 9001204 การพัฒนาบุคลิกภาพ               

20 9001206 ทักษะการรูส้ารสนเทศ               

21 9001209 สมาธิในชีวิตประจำวัน               

22 9001210 เสน่ห์และลลีาในงานบริการ               

23 9001211 สุนทรียภาพของชีวิต               

24 9001212 ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชีวิตและอาชีพ                

25 9001213 ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู ้               
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รายวิชา 1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  การ

สื่อสาร และการ
ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชาสังคมศาสตร์               

26 9001302 มนุษย์ สังคม และสิ่งแวดล้อม               

27 9001303 กฎหมายในชีวิตประจำวัน               

28 9001304 เศรษฐกิจในชีวิตประจำวัน               

29 9001305 ไทยศึกษา               

30 9001306 วิถีชีวิตมุสลมิ               

31 9001307 สื่อมวลชนกับสังคม               

32 9001308 การจัดการธุรกิจปัจจุบัน               

33 9001309 ภูมิศาสตร์ประเทศไทยและประชาคมอาเซียน               

34 9001310 เอเชียศึกษา               

35 9001311 วิถีโลก               

36 9001314 เศรษฐกิจสีเขียว               

37 9001315 ความเป็นเจ้าบ้าน               

38 9001316 พลเมืองที่เข้มแข็ง               
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รายวิชา 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 

3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชาสังคมศาสตร์ (ต่อ)               

39 9001317 ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น               

40 9001318 ฉลาดใช้ภาษ ี               

41 9001319 ความปลอดภัยในทุกการเดินทาง               

42 9001320 ทฤษฎีเกม               

43 9001321 วัยใสใจสะอาด               

44 9001322 ความเป็นพลเมืองกับประชาธิปไตย               

45 9001323 ความหลากหลายทางวัฒนธรรมโลก               

46 9001324 ธุรกิจจำลอง               

47 9001325 ธุรกิจดิจิทัล               

48 9001326 ธุรกิจชุมชน               

49 9001327 ฉลาดออมและการลงทุน               

50 9001328 เงินสร้างความมั่งคั่ง               
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รายวิชา 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 

3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุม่วิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์              

51 9001401 การออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ               

52 9001402 ผู้นำนันทนาการ               

53 9001403 นันทนาการทางการอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม               

54 9001404 เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการเรียนรู้               

55 9001407 วิทยาศาสตร์เพื่อคณุภาพชีวิต               

56 9001409 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจำวัน               

57 9001410 เพศศึกษาและอนามัยการเจรญิพนัธุ์               

58 9001411 อาหารเพื่อสุขภาพและชีวิต               

59 9001412 ความปลอดภัยในชีวิตประจำวัน               

60 9001413 เทคโนโลยีชีวภาพกับชีวิต               

61 9001414 วิทยาศาสตร์กับชีวิตยุคใหม ่               

62 9001415 การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ               
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รายวิชา 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 2.ด้านความรู้ 

3.ด้านทักษะทาง
ปัญญา 

4.ด้านทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที ่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 1 2 1 2 

  วิชาเลือกเรียน/กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ (ต่อ)              

63 9001416 พลเมืองดิจิทลั               

64 9001417 พลเมืองสีเขยีวกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน               

65 9001418 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกับชีวติ               

66 9001419 รักษ์โลก               

67 9001420 เทคโนโลยีกับชีวิตยุคใหม ่               

68 9001421 ศิลปะการมสีุขภาพท่ีด ี               
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3. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านของหมวดวิชาเฉพาะ 

     3.1 ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
 3.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
 นักศึกษาต้องมีคุณธรรม จริยธรรม เพื่อให้สามารถดำเนินชีวิตร่วมกับผู้อื่นในสังคมอย่าง
ราบรื่น และเป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม นอกจากนั้นสาขาวิชาการตลาดเน้นการพัฒนาองค์ความรู้ที่
เกี่ยวข้องกับการดำเนินงานด้านการตลาดสมัยใหม่ ความสำเร็จทางด้านการตลาด ผู้พัฒนาและ/ หรือ
ผู้ประยุกต์ความรู้ที่จำเป็น มีความรับผิดชอบต่อผลที่เกิดขึ้นเช่นเดียวกับการประกอบอาชีพในสาขา
อื่นๆ อาจารย์ที่สอนในแต่ละวิชาต้องพยายามสอดแทรกเรื่องที่เกี่ยวกับสิ่งต่อไปนี้ทั้ง 6 ข้อ เพื่อให้
นักศึกษาสามารถพัฒนาคุณธรรมและจริยธรรมไปพร้อมกับวิทยาการต่าง ๆ ที่ศึกษา รวมทั้งอาจารย์
ต้องมีคุณสมบัติด้านคุณธรรมและจริยธรรมอย่างน้อย 6 ข้อ ตามท่ีระบุไว้ 
   1) ตระหนักในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซื่อสัตย์สุจริต 
   2) มีวินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
   3) มีภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีมและสามารถแก้ไขข้อ
ขัดแย้งและลำดับความสำคัญ 
   4) เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศักดิ์ศรี
ของความเป็นมนุษย์ 
   5) เคารพกฏระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม 
   6) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 
 3.1.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านคณุธรรมจริยธรรม 
 กำหนดให้มีวัฒนธรรมองค์กรเพื่อเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเน้นการเข้าชั้น
เรียนให้ตรงเวลา ตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย นักศึกษาต้องมีความ
รับผิดชอบ โดยในการทำงานกลุ่มนั้นต้องฝึกให้รู้หน้าที่ของการเป็นผู้นำกลุ่ม และการเป็นสมาชิกกลุ่ม มี
ความซื่อสัตย์โดยต้องไม่กระทำการทุจริตในการสอบหรือลอกการบ้านของผู้อื่น เป็นต้น นอกจากนี้อาจารย์
ผู ้สอนทุกคนต้องสอดแทรกเรื่องคุณธรรม จริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา รวมทั้งมีการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม เช่น การยกย่องนักศึกษาที่ทำดี ทำประโยชน์แก่ส่วนรวม เสียสละ เป็นต้น 
         3.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

1)  ประเมินการจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่งงานตาม   

กำหนดระยะเวลาที่มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

2) ประเมินจากการมีวินัยและความพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วม

กิจกรรมเสริมหลักสูตร 

3) ประเมินการกระทำทุจริตในการสอบ 

4) ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย 
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5) สังเกตจากการร่วมกิจกรรม ความมีน้ำใจ ความซื่อสัตย์ต่อหน้าที่ 

     3.2 ด้านความรู้ 
 3.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
 นักศึกษาต้องมีความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาที่ศึกษาในสาขาวิชาการตลาด มีคุณธรรม จริยธรรม
และความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาที่ศึกษานั้นต้องเป็นสิ่งที่นักศึกษาต้องรู้เพื่อใช้ประกอบอาชีพและช่วย
พัฒนาสังคม ดังนั้นมาตรฐานความรู้ต้องครอบคลุมสิ่งต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

1) มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฏีที่สำคัญในเนื้อหาสาขาวิชาที่ศึกษา 
2) สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจและอธิบายทฤษฏีทางการตลาด รวมทั้งประยุกต์

ความรู้ ทักษะ และการใช้ทฤษฏีทางการตลาดที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา 
3) สามารถวิเคราะห์ปัญหาทางด้านการตลาด ในระดับท้องถิ่น ระดับประเทศ และระดับโลก 
4) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและการเปลี ่ยนแปลงทางด้าน

การตลาด รวมทั้งการนำไปประยุกต์ใช้ 
5) รู้ เข้าใจ และสนใจพัฒนาความรู้ ความชำนาญทางด้านการตลาดอย่างต่อเนื่อง 
6) มีความรู้ในแนวกว้างของสาขาวิชาที่ศึกษา เพ่ือให้เล็งเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงและ

เข้าใจผลกระทบของเศรษฐกิจและเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่มีผลต่อการตลาด และองค์การ 
7) มีประสบการณ์ในการพัฒนา และ/หรือ การประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาด 
8) สามารถบูรณาการความรู ้ในสาขาวิชาที ่ศึกษากับความรู ้ในศาสตร์อื ่น ๆ                      

ที่เก่ียวข้อง 
3.2.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 
 ใช้การสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเน้นหลักการทางทฤษฏี และประยุกต์ใช้

ในทางปฏิบัติภายใต้สภาพแวดล้อมจริง ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางการตลาด ทั้งนี้ให้เป็นไปตาม
ลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้น ๆ นอกจากนี้ควรจัดให้มีการเรียนรู้จาก
สถานการณ์จริง โดยการศึกษาดูงานหรือเชิญผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมาเป็นวิทยากรพิเศษ
เฉพาะเรื่อง ตลอดจนฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 

3.2.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษาในด้านต่าง ๆ ได้แก่ 
 1) บททดสอบย่อย 
 2) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
 3) ประเมินจากรายงานที่นักศึกษาจัดทำ 
 4) ประเมินจากแผนโครงการในรายวิชาที่มอบหมาย 
 5) ประเมินจากการนำเสนอรายงานในชั้นเรียน 
 6) ประเมินจากรายวิชาฝึกประสบกาณ์วิชาชีพหรือสหกิจศึกษา 
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    3.3 ด้านทกัษะทางปัญญา 
3.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
นักศึกษาต้องสามารถพัฒนาตนเองและประกอบวิชาชีพโดยพึ่งตนเองได้เมื่อจบการศึกษา

แล้ว ดังนั้นนักศึกษาจำเป็นต้องได้รับการพัฒนาทักษะทางปัญญาไปพร้อมกับคุณธรรม จริยธรรมและ
ความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาที่ศึกษา ในขณะที่สอนนักศึกษาอาจารย์ต้องเน้นให้นักศึกษารู้จักการคิดหา
เหตุผล เข้าใจที่มาและสาเหตุของปัญหา วิธีการแก้ปัญหารวมทั้งแนวคิดด้วยตนเอง ไม่สอนในลักษณะ
ท่องจำ นักศึกษาต้องมีคุณสมบัติต่าง ๆ จากการสอนเพ่ือให้เกิดทักษะทางปัญญา ดังนี้ 

1) คิดอย่างมีวิจารณญาณและคิดอย่างเป็นระบบ 
2) สามารถสืบค้น ตีความและประเมินข้อมูล เพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหาทางการตลาด

ได้อย่างสร้างสรรค์ 
3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์และสรุปประเด็นปัญหาและความต้องการด้านการตลาด 
4) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ไขปัญหาทางการตลาดได้อย่าง

เหมาะสม 
3.3.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

1) กรณีศึกษาทางการประยุกต์ทฤษฏีและองค์ความรู้ที่ได้ให้เข้ากับกระบวนการบริหารธุรกิจ 
2) การอภิปรายกลุ่ม 
3) ให้นักศึกษามีโอกาสปฏิบติจริง 

3.3.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญานี้ สามารถทำได้โดยการออก

ข้อสอบที่ให้นักศึกษาสามารถแก้ปัญหา อธิบายแนวคิดของการแก้ปัญหาและวิธีการแก้ปัญหา                 
โดยการประยุกต์ความรู้ที่เรียนมา หลีกเลี่ยงข้อสอบที่เป็นการเลือกคำตอบที่ถูกมาคำตอบเดียว จาก
กลุ่มคำตอบที่ให้มาไม่ควรมีคำถามเกี่ยวกับนิยามต่าง ๆ และควรให้นักศึกษาได้ลงมือปฏิบัติงาน 
เพื่อให้มีการประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา การทดสอบโดยใช้
แบบทดสอบหรือสัมภาษณ์ เป็นต้น 

 

    3.4 ด้านทกัษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 
 3.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
  นักศึกษาต้องออกไปประกอบอาชีพ ซึ่งส่วนใหญ่ต้องเกี่ยวข้องกับคนที่ไม่รู้ จักมาก่อน                     
คนที่มาจากสถาบันอื่นๆ และคนที่จะมาขอเป็นผู้บังคับบัญชา หรือคนที่จะมาอยู่ใต้บังคับบัญชา 
ความสามารถที่จะปรับตัวให้เข้ากับกลุ่มต่างๆ เป็นเรื่องจำเป็นอย่างยิ่ง ดังนั้นอาจารย์ต้องสอดแทรก
วิธีการที่เก่ียวข้องกับคุณสมบัติต่าง ๆ ต่อไปนี้ให้กับนักศึกษาระหว่างที่สอนในแต่ละรายวิชา หรืออาจ
ให้นักศึกษาไปเรียนวิชาทางด้านสังคมศาสตร์เกี่ยวกับคุณสมบัติต่างๆ ดังนี้ 
 1) สามารถสื ่อสารกับกลุ ่มคนหลากหลาย และสามารถสนทนาทั้งภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 
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 2) สามารถให้ความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกในการแก้ไขปัญหาสถานการณ์
ต่าง ๆ ในกลุ่ม ทั้งในบทบาทของผู้นำ หรือในบทบาทของผู้ร่วมทีมทำงาน 
 3) สามารถใช้ความรู้ชี้นำสังคมในประเด็นที่เหมาะสม 
 4) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเอง และรับผิดชอบงานในกลุ่ม 
 5) สามารถเป็นผู้ริเริ่มแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ ทั้งส่วนตัวและส่วนรวม             
พร้อมทั้งแสดงจุดยืนอย่างพอเหมาะ ทั้งของตนเองและของกลุ่ม 
 6) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู้ทั้งของตนเอง และทางวิชาชีพอย่างต่อเนื่อง 

    3.4.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 

ใช้การสอนที่มีการกำหนดกิจกรรมที่ให้มีการทำงานเป็นกลุ ่ม การทำงานที่ต ้อง
ประสานงานกับผู้อื ่นข้ามหลักสูตร หรือต้องค้นคว้าหาข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคลอื่นหรือผู้มี
ประสบการณ์ โดยมีความคาดหวังในผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและ
ความสามารถในการรับผิดชอบ ดังนี้ 

1) สามารถทำงานกับผู้อ่ืนได้เป็นอย่างดี 
2) มีความรับผิดชอบต่องานที่ได้รับมอบหมาย 

3) สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์และวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี 
4) มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองค์กรและกับบุคคลทั่วไป 

5) มีภาวะผู้นำและผู้ตามท่ีเหมาะสมกับสถานการณ์ 
 3.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความ
รับผิดชอบ 

1) คุณสมบัติต ่างๆ ดังกล่าวข้างต ้นสามารถวัดร่วมกับคุณสมบัติของการทำ
โครงงานวิจัยหรือกรณีศึกษา และประเมินผลจากการทำงานรายบุคคลหรือการทำงานร่วมกันเป็นทีม 

2) การประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในการนำเสนอรายงาน
กลุ่มในชั้นเรียน สังเกตจากพฤติกรรมที่แสดงออกในการร่วมกิจกรรมต่างๆ และความครบถ้วนชัดเจน
ตรงประเด็นของข้อมูลที ่ได ้จากการทดสอบข้อเข ียน การสอบปากเปล่าหรือการสัมภาษณ์           
   
    3.5 ด้านทักษะการวเิคราะห์เชิงตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 
 3.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

นักศึกษาต้องมีทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและเทคโนโลยีสารสนเทศ              
ขั้นต่ำ ดังนี้ 

1) มีทักษะในการใช้เครื่องมือที่จำเป็นที่มีอยู่ในปัจจุบันต่อการทำงาน 
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2) สามารถแนะนำประเด็นการแก้ปัญหาโดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์ หรือการ
แสดงสถิติประยุกต์ต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ 

3) สามารถสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งปากเปล่าและการเขียน เลือกใช้รูปแบบของ
สื่อการนำเสนออย่างเหมาะสม 

 4) สามารถใช้สารสนเทศและเทคโนโลยีสื่อสารอย่างเหมาะสม 
3.5.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข                

การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะในการวิเคราะห์ และการสื่อสารนี้

อาจทำได้ในระหว่างการสอน โดยอาจให้นักศึกษาแก้ปัญหา วิเคราะห์ประสิทธิภาพของวิธีแก้ปัญหา 
และให้นำเสนอแนวคิดของการแก้ปัญหา ผลการวิเคราะห์ประสิทธิภาพต่อนักศึกษาในชั้นเรียน อาจมี
การวิจารณ์ในเชิงวิชาการระหว่างอาจารย์และกลุ่มนักศึกษาหรือการจัดสัมมนา จัดกิจกรรมการเรียนรู้
ในรายวิชาต่าง ๆ ให้นักศึกษาได้วิเคราะห์สถานการณ์จำลอง และสถานการณ์เสมือนจริง และนำเสนอ
การแก้ปัญหาที่เหมาะสม เรียนรู้เทคนิคการประยุกต์เทคโนโลยีสารสนเทศในหลากหลายสถานการณ์ 

3.5.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1) การประเมินจากเทคนิคการนำเสนอรายงานด้านการตลาด หรือทฤษฏีเกี ่ยวกับ
การตลาด การเลือกใช้เครื่องมือทางเทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตร์และสถิติท่ีเกี่ยวข้อง 

2) การประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงข้อจำกัด เหตุผลในการเลือกใช้
เครื่องมือต่าง ๆ การอภิปรายกรณีศึกษาต่าง ๆ ที่มีการนำเสนอต่อชั้นเรียน 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบต่อผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชาหมวดวิชาเฉพาะ (Curriculum Mapping) 
 ความรับผิดชอบหลัก        ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 1. คุณธรรม จรยิธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคล 
และความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลขการสื่อสารและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

หมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาแกนคณะ 
1 3991101 หลักการตลาด                            

2 3991201 องค์การและการจัดการ                            

3 3991301 การจัดการทรัพยากรมนุษย์และ
จริยธรรมทางธุรกิจ 

                           

4 3991401 หลักการบญัช ี                           

5 3991501 เทคโนโลยีดิจิทลั                        

6 3991601 หลักเศรษฐศาสตร ์                            

7 3992401 การเงินธุรกิจ                          

8 3992601 กฎหมายธรุกิจ                            

9 3993101 การจัดการเชิงกลยุทธ์                       

10 3993201   การจัดการการดำเนินงาน                            
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รายวิชา 

 
1.ด้านคุณธรรมจรยิธรรม 

 
2.ด้านความรู ้

 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

หมวดวิชาเฉพาะ  กลุ่มวิชาบังคับเรียน  แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 

11 3541102 พฤติกรรมผู้บรโิภค  ●   ●  ● ●        ●      ●  ●   ●  

12 3541601 การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม ่  ●  ○    ●    ○     ● ○ ●         ● 

13 3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์   ● ○      ○  ●     ● ○     ● ○   ●  

14 3542114 การบริหารช่องทางการตลาด  ○ ●     ●  ○ ○      ● ○  ○   ● ● ○  ○  ● 

15 3542202 การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินคา้ ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

16 3542203 การบริหารราคาและงบประมาณ ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

17 3542204 การส่งเสริมการตลาด  ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

18 3543207 การบริหารการตลาด ○ ● ●   ● ● ● ○       ● ● ○    ●   ○ ○ ● ○ 

19 3543701   การวิจัยการตลาด ●  ○ ○   ● ○  ○   ○ ○ ● ○   ○  ○    ○   ○ 

20 3542313 ดิจิทัลมาร์เกตติงและสื่อสังคมออนไลน์  ○   ○ ○ ● ●     ○    ●     ●    ●  ○ ○ 

21 3542314 การเลา่เรื่องและการออกแบบเนื้อหาทางดิจิทัล
มาร์เกตติง  ●    ○ ● ○ ●     ○  ● ○ ○ ●  ○  ○  ○ ○ ● ● 

22 3543310 การออกแบบและการผลติสือ่ดิจิทลัเพื่อการตลาด 
 ●  ●  ○ ○  ●     ●  ○  ●   ● ○   ○   ● 



 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 90 

 

 
รายวิชา 

 
1.ด้านคุณธรรมจรยิธรรม 

 
2.ด้านความรู ้

 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การสื่อสาร 
และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

23 3543311 การวิเคราะห์ข้อมลูทางดิจิทัลมารเ์กตติง  ○   ● ● ● ○ ○     ○   ● ○  ●    ○ ●   ○ 

24 3543312 กลยุทธ์ดิจิทัลมารเ์กตติง ○  ● ○   ● ● ○   ○     ● ○ ○ ●    ○   ● ● 

25 3544302 จริยธรรมและการรู้เท่าทันสื่อดิจิทลั ● ●    ○ ○     ○  ● ●   ○  ○  ●  ● ○  ●  

26 3544703 สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง   ● ○  ●  ● ●   ○  ○   ● ○  ● ○    ○  ●  

หมวดวิชาเฉพาะ  กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา   - แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 

27 3541102 พฤติกรรมผู้บรโิภค  ●   ●  ● ●        ●      ●  ●   ●  

28 3541601 การสื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม ่  ●  ○    ●    ○     ● ○ ●         ● 

29 3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์   ● ○      ○  ●     ● ○     ● ○   ●  

30 3542114 การบริหารช่องทางการตลาด  ○ ●     ●  ○ ○      ● ○  ○   ● ● ○  ○  ● 

31 3542202 การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินคา้ ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

32 3542203 การบริหารราคาและงบประมาณ ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

33 3542204 การส่งเสริมการตลาด  ○ ● ○    ● ○         ○ ●  ○  ●  ○  ○ ●  

34 3543207 การบริหารการตลาด ○ ● ●   ● ● ● ○       ● ● ○    ●   ○ ○ ● ○ 

35 3543701   การวิจัยการตลาด ●  ○ ○   ● ○  ○   ○ ○ ● ○   ○  ○    ○   ○ 

36 3542405 งานอิเวนต์เบื้องต้น  ● ○    ●  ○       ● ○  ●    ○  ○   ● 
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รายวิชา 

 
 

1.ด้านคุณธรรมจรยิธรรม 

 
 

2.ด้านความรู ้

 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

 
4.ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความรบัผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชงิตัวเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

37 3542406 การเป็นผูป้ระกอบการและแนวคดิในด้าน
การจดัการงานอิเวนต์อยา่งสร้างสรรค์ 

 ●   ○    ● ○ 

○  
 ○      ●  ●      ●  ○ 

38 3543401 การวางแผนและการจดังบประมาณ
สำหรับงานอิเวนต ์

 ●    ○  ● ○         ●  ●      ●   

39 3543402 การบริหารผูส้นับสนุนงานอิเวนต ์  ●   ○    ● 
○   ○    ●  ○  ●      ●  ○ 

40 3543403 การบริหารสิ่งอำนวยความสะดวกและ
สถานที่    

 ●   ○    ●    ○     ○  ○     ●    

41 3544401 การผลิตงานอิเวนต์       ○ ●  ○  ○  ●      ●   ○ ● ○  ●   ○   ● 
42 3544704 สัมมนาอเิวนต์มาร์เกตติง   ● ○  ●  ● ●   ○  ○   ● ○  ● ○    ○  ●  

หมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก   

43 3542308 การบริหารการขาย ○ ●  ○  ● ● ○    ○   ●    ● ○     ●   ○ 

44 3542501 การตลาดสำหรับวสิาหกิจชุมชน   ● ○  ○  ●  ○  ●  ● ○ ●  ● ○ ○ ● ○ ●   ●   ● 

45 
3543102 กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้า

สมัยใหม ่  ●  ○   ●   ○     ● ●  ○ ○   ● ● ○ ●  ○ ● 

46 3543203 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ● ● ○    ●    ○  ○   ○  ● ○     ●  ○ ●  

47 3543209 การสื่อสารการตลาดแบบบรูณาการ       ○ ●  ○ ○  ● ○   ○    ○  ●  ●  ○ ○     ●  
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รายวิชา 
 

1.ด้านคุณธรรมจรยิธรรม 
 

2.ด้านความรู ้

 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความรบัผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชงิตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

48 3543210 การตลาดระหว่างประเทศ ● ○     ●  ○  ○      ● ○ ○     ● ○ ○ ●  

49 3543211 การบริหารลูกคา้สัมพันธ์   ○ ● ○    ●  ○  ○    ○ ○ ● ○     ○ ●   ●  

50 3543212 การตลาดบริการ  ○ ●  ●  ○ ● ○    ○   ○  ●   ○  ● ○  ○  ●  

51 3543214 การตลาดสินค้าแฟช่ันและสินค้าหรูหรา  ○ ● ○  ○  ●     ○ ○  ●   ○ ○     ● ○ ○ ●  
52 3543215 การตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา ○ ●  ●   ●     ○ ○   ○ ● ●     ○ ●  ○ ● ○ 
53 3543216 การตลาดความงามและสุขภาพ  ○ ●    ○ ● ○   ○    ○  ●  ○ ○  ●   ○  ● ○ 
54 3543523 การตลาดสำหรับอตุสาหกรรมท่องเทีย่ว   ●  ○   ● ○   ○    ○ ○ ●  ○    ○ ○ ○   ○ 
55 3543602 ความคดิสร้างสรรค์ในงานสื่อสารการตลาด   ●   ○ ● ○     ○   ●  ○ ●    ○  ●   ○ 
56 3543603 การสร้างสรรค์งานโฆษณา   ●   ○ ● ○     ○   ●  ○ ●    ○  ●   ○ 

57 3544402 การจัดงานอิเวนตส์ำหรับธุรกิจท่องเที่ยว
ชุมชน     ● ○    ●  ○       ● ○  ●    ○  ○   ● 

58 3544403 การตลาดสำหรับธรุกิจไมซ ์ ○ ● ○    ●  ○   ○    ○ ●    ○  ○ ● ○  ●  

59 3544601 การบริหารความเสี่ยงทางการตลาด  ●    ○  ●         ●      ●  ○ ○   

60 3544602 การตลาดบนการสื่อสารไรส้ายและ 
แอปพลิเคชนั  ○ ●  ○ ○  ● ○   ○    ○  ●  ●  ○ ○     ●  
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รายวิชา 
 

1.ด้านคุณธรรมจรยิธรรม 
 

2.ด้านความรู ้

 
3.ด้านทักษะทาง

ปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความรบัผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชงิตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ที่ รหัสวิชา ชื่อวิชา 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

61 3544603 การเขียนและการพดูเพื่อการ
ประชาสมัพันธ์  ○ ●  ● ○  ● ○   ○    ○  ●  ● ○     ○  ● ○ 

กลุ่มวชิาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
62 9013801 เตรียมสหกจิศึกษา                             
63 9014802 สหกิจศึกษา                             
64 3543803 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ                             
65 3544804 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด                             
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ความสัมพันธ์ของผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร (PLO)  กบั มาตรฐานผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน (LO) 
 ความรับผิดชอบหลัก  

 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของ
หลักสูตร (PLO) 

 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

 
2.ด้านความรู้ 

 
3.ด้านทักษะ
ทางปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

1. ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความรอบรู้และมี
ความสามารถในการประยุกต์ใช้ความรู้ ด้าน
การจัดการที่ทันสมัย ให้สอดคล้องกับแนวโน้ม
การเปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21 

●  ○ ○ ○ ○ ○ ○   ○ ○ ○ ● ○ ○ ○ ● ●   ○ ○ ○ ● ○  ○ 

2. ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความคิดสร้างสรรค์ 
มีภาวะผู้นำ สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่น และ
ใช้ทักษะทางการตลาดและในการบริหารธุรกิจ
ได้อย่างเหมาะสม 

  ● ○ ○  ● ○  ○ ○    ●  ○ ○ ○ ● ○     ● ○ ○ 

3. ผลิตบัณฑิตที่มีทักษะทางด้านภาษาและการ
สื่อสาร รวมทั้งสามารถใช้เทคโนโลยีได้ อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 ● ○   ○   ○ ○ ○ ○ ●   ○ ○  ● ○ ○    ● ○ ○  ● 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของ
หลักสูตร (PLO) 

 
1.ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

 
2.ด้านความรู้ 

 
3.ด้านทักษะ
ทางปัญญา 

4.ด้านทักษะความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5.ด้านทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 

4. ผลิตบัณฑิตให้มีความรู้และทักษะด้านการ
วิจัย และสามารถค้นคว้าองค์ความรู้ที่เก่ียวข้อง
ได้ด้วยตนเอง 

○ ○  ○  ● ○  ○ ○  ○ ○ ● ○ ○ ●    ○ ○ ●  ○ ● ○ ○ 

5. ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีคุณธรรม จริยธรรม
ในการปฏ ิบ ัต ิหน ้ าท ี ่ ทาง การตลาดและ
บริหารธุรกิจ ที่มีความรับผิดชอบ เสียสละต่อ
สังคมและประเทศชาติ 

○ ○ ●  ○ ○  ● ○ ○  ○     ○ ●  ○ ○ ●  ○ ● ○ ○ ○ 
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หมวดที่ 5  หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 
 

1. กฎ ระเบียบหรือหลักเกณฑ์ ในการให้ระดับคะแนน (ผลการเรียน) 
การวัดผลเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการจัด

การศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2560 (ภาคผนวก ง.) 
 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 
2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายังไม่สำเร็จการศึกษา 

2.1.1 มหาวิทยาลัยพัฒนาตัวบ่งชี้คุณภาพการศึกษา เกี่ยวกับกระบวนการทวนสอบเป็นตัว
บ่งชี้คุณภาพการศึกษาในองค์ประกอบที่ 2 การเรียนการสอน และทำความเข้าใจให้ตรงกันทั้งสถาบัน
เพ่ือให้สามารถปฏิบัติได้ 

2.1.2 รองคณบดีฝ่ายวิชาการ ตรวจสอบประมวลรายวิชา หรือแผนการสอนวิชาในแต่ละภาค
เรียน เพื่อให้มั ่นใจว่าผู้สอนหรือผู้รับผิดชอบรายวิชาได้ระบุประเด็นมาตรฐานผลการเรียนรู้ของ
รายวิชานั้น รวมทั้งวิธีการวัดและประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษาอย่างครบถ้วน สมบูรณ์และสามารถ
ปฏิบัติได ้

2.1.3 การทวนสอบในระดับรายวิชากำหนดให้มีการประเมินในรูปแบบต่างๆ ได้แก่ นักศึกษา
ประเมินผลการเรียนการสอนในระดับรายวิชา ประเมินผลการเรียนรู ้ของตนเอง การประเมินโดย
ผู้รับผิดชอบรายวิชาการประเมินโดยคณะกรรมการทวนสอบระดับคณะและระดับสาขาวิชา  พิจารณา
ความเหมาะสมของข้อสอบ เกณฑ์การวัดผล ให้เป็นไปตามแผนการสอน รวมไปถึงการสัมภาษณ์ผู้เรียน
โดยผู้ประเมินจากภายนอกซึ่งจะดำเนินการทวนสอบปีการศึกษาละ 1 ครั้ง ตามมาตรฐานผลการเรียนรู้
และรายงานผล และมีการทวนสอบระดับหลักสูตร จำนวนร้อยละ 25 ต่อปี ของจำนวนวิชาในหลักสูตร 

2.1.4 การประเมินคุณลักษณะมาตรฐานผลการเรียนรู ้จากผู ้ให้การฝึกหัดงาน ผู ้ควบคุม                      
การฝึกหัดงาน อาจารย์นิเทศงาน  

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลังจากนักศึกษาสำเร็จการศึกษา 
การกำหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษา ควรเน้นการทำวิจัย

สัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพของบัณฑิต ที่ทำอย่างต่อเนื่องและนำผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมา
ปรับปรุงกระบวนการการเรียนการสอน และหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของ
หลักสูตรและหน่วยงานโดยองค์กรระดับสากล โดยการวิจัยอาจจะดำเนินการดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
  2.2.1 ภาวะการได้งานทำของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที ่จบการศึกษา ในด้าน              
ของระยะเวลาในการหางานทำ ความเห็นต่อความรู ้ ความสามารถ ความมั ่นใจของบัณฑิตใน                        
การประกอบการงานอาชีพ 
  2.2.2 การตรวจสอบจากผู้ประกอบการ โดยการขอเข้าสัมภาษณ์ หรือการส่งแบบสอบถาม                 
เพ่ือประเมินความพึงพอใจในบัณฑิตที่จบการศึกษาและเข้าทำงานในสถานประกอบการนั้น ๆ ในช่วง
ระยะเวลาต่างๆ เช่น ปีที่ 1 ปีที่ 4 เป็นต้น 
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  2.2.3 การประเมินตำแหน่ง และหรือความก้าวหน้าในสายงานของบัณฑิต 
 2.2.4 การประเมินจากสถานศึกษาอ่ืน โดยการส่งแบบสอบถาม หรือสอบถามเมื่อมีโอกาสใน
ระดับความพึงพอใจในด้านความรู้ ความพร้อม และสมบัติด้านอ่ืน ๆ ของบัณฑิตจะจบการศึกษาและ
เข้าศึกษาเพ่ือปริญญาที่สูงขึ้นในสถานศึกษานั้น ๆ 
 2.2.5 การประเมินจากนักศึกษาเก่า ที่ไปประกอบอาชีพ ในแง่ของความพร้อมและความรู้
จากสาขาวิชาที่เรียน รวมทั้งสาขาอื่น ๆ ที่กำหนดในหลักสูตร ที่เกี่ยวเนื่องกับการประกอบอาชีพของ
บัณฑิต รวมทั้งเปิดโอกาสให้เสนอข้อคิดเห็นในการปรับหลักสูตรให้ดียิ่งขึ้นด้วย 
 2.2.6 ความเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก ที่มาประเมินหลักสูตร หรือเป็นอาจารย์พิเศษ ต่อ
ความพร้อมของนักศึกษาในการเรียน และคุณสมบัติอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้ และการ
พัฒนาองค์ความรู้ของนักศึกษา ผลงานของนักศึกษาที่วัดเป็นรูปธรรมได้ อาทิจำนวนรางวัลทางสังคมและ
วิชาชีพ จำนวนกิจกรรมการกุศลเพื่อสังคมและประเทศชาติ และกิจกรรมอาสาสมัครในองค์กรที ่ทำ
ประโยชน์ ต่อสังคม 

3. เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
     1. เรียนรายวิชาต่าง ๆ ครบตามโครงสร้างของหลักสูตรรวมทั้งรายวิชาที่สภามหาวิทยาลัย
กำหนดให้เรียนเพ่ิม และไม่มีรายวิชาใดได้รับค่าคะแนนเป็น F,I และ U 
 2. ได้รับค่าคะแนนเฉลี่ยไม่ต่ำกว่า 2.00 
 3. มีเวลาเรียน หลักสูตรระดับปริญญาตรี (4 ปี) ไม่ต่ำกว่า 7 ภาคการศึกษา และมีสภาพเป็น
นักศึกษาไม่เกิน 8 ปี 
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หมวดที่ 6 การพัฒนาคณาจารย์ 
 

1. การเตรียมการสำหรับอาจารย์ใหม่ 
1.1 จัดปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ เรื่อง บทบาท หน้าที่ ความรับผิดชอบ คุณค่าความเป็นอาจารย์ 

รายละเอียดของหลักสูตร การจัดทำรายละเอียดต่าง ๆ ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา                 
พ.ศ. 2552 (TQF) ตลอดจนให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของคณะและมหาวิทยาลัย  

1.2 จัดปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ในระดับสาขาวิชา 
1.3 ให้อาจารย์ใหม่สังเกตการณ์การสอนของอาจารย์ผู้มีประสบการณ์ 
1.4 จัดระบบพี่เลี้ยง (Mentoring System) แก่อาจารย์ใหม่ 
1.5 จัดเตรียมคูม่ืออาจารย์และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานให้อาจารย์ใหม่ 
 

2.  การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 
2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

  ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพ่ือส่งเสริมการสอนและการ
วิจัยอย่างต่อเนื่องโดยผ่านการทำวิจัยสายตรงในสาขาวิชาศึกษาเป็นอันดับแรก การสนั บสนุนด้าน
การศึกษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ การประชุมทางวิชาการทั้งใน
ประเทศและ/หรือต่างประเทศ หรือการลาเพื่อเพิ่มพูนประสบการณ์  รวมถึงการเพิ่มพูนทักษะการ
จัดการเรียนการสอนและการประเมินผลให้ทันสมัย 

2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ 
2.2.1 การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี ่ยวข้องกับการพัฒนาความรู้และ

คุณธรรม 
2.2.2 มีการกระตุ้นอาจารย์ทำผลงานทางวิชาการสายตรงในสาขาวิชาการตลาด  
2.2.3 ส่งเสริมการทำวิจัยสร้างองค์ความรู้ใหม่เป็นหลักและเพ่ือพัฒนาการเรียนการสอนและ

มีความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพเป็นรอง  
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หมวดที ่7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 

1. การกำกับมาตรฐาน 
  การบริหารจัดการหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ได้ดำเนินการกำกับ
มาตรฐาน ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร ดังนี้  
  1.1 มีจำนวนอาจารย์ประจำหลักสูตร มีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมีตำแหน่ง
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ และมีผลงานทางวิชาการที่ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา และเป็น
ผลงานทาง วิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่กำหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลดำรง
ตำแหน่งทางวิชาการ อย่างน้อย 1 รายการ ในรอบ 5 ปีย้อนหลัง   
  1.2 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร มีคุณวุฒิและคุณสมบัติเช่นเดียวกับอาจารย์ประจำหลักสูตร                 
จำนวนอย่างน้อย 5 คน สำหรับศูนย์พื้นที่ที่เปิดสอนสอนวิชาเอกมากกว่า 1 วิชาเอก จัดให้มีอาจารย์ 
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่มีคุณวุฒิและคุณสมบัติตรงหรือสัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอนไม่น้อยกว่าวิชาเอก
ละ 3 คน  
  1.3 การปรับปรุงหลักสูตรตามรอบระยะเวลาที่กำหนด ต้องไม่เกินกว่า 5 ปี (จะต้องปรับปรุง              
ให้เสร็จและอนุมัติ/ให้ความเห็นชอบโดยสภามหาวิทยาลัย เพ่ือให้หลักสูตรใช้งานในปีที่ 6)  
  1.4 การดำเนินงานให้เป็นไปตามตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงานเพื่อประกันคุณภาพ ตัวบ่งชี้ TQF               
ข้อ1-5 ต้องดำเนินการทุกตัว และนอกจากนั ้นยังได้ดำเนินการตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติหรือมาตรฐาน คุณวุฒิสาขาวิชา ตลอดระยะเวลาที่มีการจัดการเรียน                
การสอน   
 

2. บัณฑิต 
  สำหรับความต้องการกำลังคนสาขาการตลาดนั้น คาดว่ามีความต้องการที่ต่อเนื่อง เนื่องจาก
ปัจจุบัน สถานประกอบการส่วนใหญ่ให้ความสำคัญกับด้านการตลาด ทั้งนี้คณะวิทยาการจัดการ โดยความ
ร่วมมือจากมหาวิทยาลัย  จัดการสำรวจคุณภาพบัณฑิตตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ ระดับอุดมศึกษา
แห่งชาติ ประเมินคุณภาพบัณฑิตตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ (โดยผู้ใช้บัณฑิต/             
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย) และการสำรวจภาวะการมีงานทำของผู้สำเร็จการศึกษาที่ได้งานทำหรือ ประกอบอาชีพ
อิสระ   

3. นักศึกษา 
 3.1 การสนับสนุนและการให้คำแนะนำนักศึกษา  

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด รับนักศึกษาที ่สำเร็จการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6) ทุกกลุ ่มสาระการเร ียนรู ้หรือเทียบเท่า หรือมีคุณสมบัติอื ่น ๆ                   
ตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยาว่าด้วยการศึกษาระดับปริญญาตรี                    
พ.ศ. 2560 (ภาคผนวก ง.) หรือนักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) 
ทุกสาขาวิชา โดยใช้การเทียบโอนผลการเรียนตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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ก่อนที่นักศึกษาจะเข้าศึกษาจะมีการจัดการเตรียมพร้อมก่อนเข้าศึกษาให้แก่นักศึกษาด้วยการจัด
กิจกรรมปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่ ค่ายธรรมะ และจัดให้มีระบบอาจารย์ที่ปรึกษาวิชาการเพื ่อให้
คำปรึกษากับนักศึกษา และอาจารย์ที่ปรึกษาสำหรับการดำเนินการเทียบโอนรายวิชาเพ่ือทำหน้าที่ให้
คำปรึกษาด้านการเทียบโอนรายวิชา  

 3.1.1 การให้คำปรึกษาด้านวิชาการและอ่ืน ๆ แก่นักศึกษา  
คณะวิทยาการจัดการมีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาวิชาการ และแนะแนวแก่นักศึกษา

เพื่อทำหน้าที่ให้คำแนะนำเกี่ยวกับการเรียนของนักศึกษาอย่างมีระบบ ทันต่อการเปลี่ยนแปลงทาง
วิชาการและเทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อให้นักศึกษาได้พัฒนาตนเองและมีความก้าวหน้า ส่งผลต่อการ
ประสบความสำเร็จในอนาคต ตลอดจนตักเตือน ดูแลความประพฤติ ให้คำปรึกษา ให้กำลังใจ เพ่ือให้
นักศึกษาเป็นคนเก่ง คนดี มีความรู้ มีคุณธรรม นำท้องถิ่นสู่สากล นอกจากนั้นยังมีการจัดกิจกรรมเพ่ือ
เป็นการพัฒนาศักยภาพนักศึกษาและการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษท่ี 21  

3.1.2  การอุทธรณ์ของนักศึกษา 

  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มีการรายงานผลอัตราการคงอยู่ 
อัตราการสำเร็จการศึกษา ของนักศึกษาทุกปีการศึกษา และมีการประเมินความพึงพอใจต่อการ
จัดการเรียนการ สอนโดยนำผลการประเมินการจัดการเรียนการสอน ในระบบงานทะเบียนนักศึกษา
มาพิจารณา กรณีที่นักศึกษามีข้อร้องเรียนจะดำเนินการจัดการข้อร้องเรียนให้กับนักศึกษา ส่วนกรณี
ที่นักศึกษามีข้อสงสัยเกี่ยวกับ การประเมินผลการศึกษา (ระดับคะแนน : เกรด) ในรายวิชาใด ๆ 
นักศึกษาสามารถยื่นคำร้องเพื่อขอตรวจสอบรายละเอียดการให้คะแนนของอาจารย์  ในรายวิชา
ดังกล่าวได้ภายใน 1 สัปดาห์หลังจากวันประกาศผลการสอบ ประจำภาคการศึกษา 
 3.2 ความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และหรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

 3.2.1 จัดสำรวจความต้องการของตลาดแรงงาน และความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตต่ อการ
พัฒนาหรือปรับปรุงหลักสูตร 
           3.2.2 ประมาณการความต้องการแรงงานประจำปีจากภาวการณ์ได้งานทำของบัณฑิตและ 
รายงานผลการสำรวจความต้องการแรงงานของหน่วยงานราชการ และหน่วยงานภาคธุรกิจที่
เกี่ยวข้อง 

 3.2.3 ติดตามการเปลี่ยนแปลงทางด้านการตลาดที่เป็นที่ต้องการของสาขาวิชาการตลาด 
 3.2.4 มีแผนการจัดการสำรวจความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตเมื่อครบรอบหลักสูตร เพื่อใช้

เป็นข้อมูลในการปรับปรุงหลักสูตร 
 3.2.5 แนวทางการประเมินประสิทธิผลของบัณฑิต พิจารณาจากปัจจัยความต้องการของ

ตลาดแรงงาน คือ ภาษาต่างประเทศ การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า 
บุคลิกภาพและพฤติกรรมในการทำงาน มีความคิดสร้างสรรค์ การมีมนุษยสัมพันธ์ สามารถสื่อสารกับ
ผู้อื่นการทำงานเป็นทีมและการเป็นผู้นำ  
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 3.3 การประกันคุณภาพด้านนักศึกษา 
    สาขาวิชาการตลาดมีการประกันคุณภาพด้านนักศึกษา ดังนี้ 
  3.3.1 ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/ บัณฑิตใหม่ที ่มีต่อคุณภาพหลักสูตร                  
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.50 จากระดับ 5.00 
  3.3.2 ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่ เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.50 จากระดับ
ความพึงพอใจ 5.00 
  3.3.3 นักศึกษาอย่างน้อยร้อยละ 95 ผ่านการฝึกงานประสบการณ์วิชาชีพ  
  3.3.4 มีการเชิญอาจารย์พิเศษ หรือวิทยากรผู้เชี่ยวชาญและมีประสบการณ์ทางด้านการตลาด
มาสอนหรือให้ความรู้ในรายวิชาของสาขาวิชาการตลาด ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 
  3.3.5 บัณฑิตได้งานทำหลังจากสำเร็จการศึกษาแล้วภายในหนึ่งปี ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85 
  

4. อาจารย์ 
 4.1. การบริหารคณาจารย์ 

 4.1.1 การรับอาจารย์ใหม่ 

 มีการคัดเลือกอาจารย์ใหม่ตามระเบียบและหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลัย โดยอาจารย์
ใหม่จะต้องมีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาโท หรือปริญญาเอก ในสาขาการตลาดหรือสาขาที่เกี่ยวข้อง
  

 4.1.2  การมีส่วนร่วมของคณาจารย์ในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ผู ้สอน มีส่วนร่วมในการจัดทำหลักสูตร 
ลักษณะรายวิชา วางแผนจัดการเรียนการสอน การประเมินผลและให้ความเห็นชอบการประเมินผล
ทุกรายวิชา เก็บรวบรวม ข้อมูลเพื่อเตรียมไว้สำหรับการปรับปรุงหลักสูตร ตลอดจนปรึกษาหารือ
แนวทางที่จะทำให้บรรลุเป้าหมายตามหลักสูตร และได้บัณฑิตเป็นไปตามคุณลักษณะบัณฑิตที่             
พึงประสงค ์    

4.1.3 การแต่งตั้งคณาจารย์พิเศษ 
อาจารย์พิเศษ ได้แก่ บุคลากรสังกัดภายนอกมหาวิทยาลัยที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำของ

สาขา หรือ บุคลากรภายนอกมหาวิทยาลัยที่เป็นผู้ที่มีความรู้ ความชำนาญในวิชาการ หรือวิชาชีพ              
มีผลงานปรากฎเป็นที่ยอมรับในวิชาชีพโดยทั่วไป  
 4.2 การประกันคุณภาพด้านหลักสูตร 

 สาขาวิชาการตลาดมีการประกันคุณภาพด้านหลักสูตร ดังนี้ 
  4.2.1 อาจารย์ประจำหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมในการประชุมเพื่อวางแผน 
ติดตาม และทบทวนการดำเนินงานหลักสูตร 
  4.2.2 อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคน ได้รับการปฐมนิเทศ หรือคำแนะนำด้านการจัดการเรียน
การสอน และมีอาจารย์พ่ีเลี้ยงคอยดูแลอย่างน้อย 1 ภาคการศึกษา 
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  4.2.3 จำนวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับการพัฒนาด้านวิชาการ และ/
หรือวิชาชีพ ไม่น้อยกว่า 1 ครั้งต่อปีการศึกษา 
5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผลผู้เรียน  
  ในการบริหารหลักสูตร จะมีคณะกรรมการประจำหลักสูตร ซึ ่งประกอบด้วยอาจารย์
ผู้รับผิดชอบ หลักสูตรที่มีคุณวุฒิตรงหรือสัมพันธ์กับสาขา และผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกที่มีประสบการณ์
ตรงในวิชาชีพการตลาด โดยมีคณบดีเป็นผู้กำกับดูแลและคอยให้คำแนะนำ ตลอดจนกำหนดนโยบาย
ปฏิบัติให้แก่อาจารย์ ผู้รับผิดชอบหลักสูตร โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร จะวางแผนการจัดการ
เรียนการสอนร่วมกับผู้บริหาร ของคณะและอาจารย์ผู้สอน ติดตามและรวบรวมข้อมูลส ำหรับใช้ใน
การปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรโดย กระทำทุกปีอย่างต่อเนื่อง  
 5.1 การบริหารหลักสูตร 
  พัฒนาหลักสูตรให้ทันสมัย โดยอาจารย์และนักศึกษาสามารถก้าวทัน หรือเป็นผู้นำในการ
สร้างองค์ความรู้ใหม่ ๆ ทางด้านการตลาด โดยจัดให้หลักสูตรสอดคล้องกับมาตรฐานการศึกษา 
ปรับปรุงหลักสูตรให้ทันสมัย โดยมีการพิจารณาปรับปรุงหลักสูตรทุก ๆ 5 ปี หลักสูตรที่สามารถ
อ้างอิงกับมาตรฐานที่กำหนดโดย สป.อว. มีความทันสมัยและมีการปรับปรุงอย่างสม่ำเสมอ  

5.2 การบริหารจัดการเรียนการสอน  
 กระตุ้นให้นักศึกษาเกิดความใฝ่รู ้ มีแนวทางการเรียนที่สร้างทั้งความรู้ความสามารถใน

วิชาการ และวิชาชีพที่ทันสมัย โดยจัดแนวทางการเรียนในวิชาเรียนให้มีทั้งภาคทฤษฎี ภาคปฏิบัติ 
และมีแนวทางการเรียน หรือกิจกรรมประจำวิชาให้นักศึกษา ได้ศึกษาความรู้ที่ทันสมัยด้วยตนเอง  

5.3 การติดตามประเมินผลหลักสูตร 
  มีการประเมินมาตรฐานของหลักสูตรเป็นไปอย่างสม่ำเสมอ มีการประเมินหลักสูตรโดย 
คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ทุก 5 ปี ประเมินความพึงพอใจของหลักสูตรและการเรียนการสอน โดย
บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา รวมถึงมีการประเมินผลหลักสูตรโดยคณะกรรมการที่ประกอบด้วย อาจารย์
ภายในและคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก ทุก 5 ปี ประเมินผลความพึงพอใจของหลักสูตรและ
การเรียนการสอน โดยบัณฑิตท่ีสำเร็จการศึกษา ทุก 5 ปี  
 5.4 การประกันคุณภาพด้านหลักสูตร 
  ตรวจสอบและปรับปรุงหลักสูตร ให้มีคุณภาพมาตรฐาน โดยกำหนดให้อาจารย์ที่สอนมี 
คุณวุฒิไม่ต่ำกว่าปริญญาโท หรือเป็นผู้มีประสบการณ์หลายปี และมีจำนวนอาจารย์ประจำไม่น้อยกว่า
เกณฑ์มาตรฐาน รวมทั้งสนับสนุนให้อาจารย์ผู้สอนเป็นผู้นำในทางวิชาการ และ/หรือเป็นผู้เชี่ยวชาญ
ทางวิชาชีพการตลาด 
  โดยประเมินผลหลักสูตรจากจำนวนและรายชื ่อคณาจารย์ ประจำ ประวัติอาจารย์ด้าน 
คุณวุฒิ ประสบการณ์ และการ พัฒนาอบรมของอาจารย์ รวมทั้งจำนวนผลงานทางวิชาการของ 
อาจารย์ผู้สอน และอาจารย์ในสาขาวิชามีประสบการณ์ทางวิชาชีพ เช่น เป็นวิทยากรชุมชน เป็นต้น   
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6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 
6.1 การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 

 6.1.1 การบริหารงบประมาณ 

คณะจัดสรรงบประมาณประจำปี ทั ้งงบประมาณแผ่นดิน และงบบำรุงการศึกษา               
เพื่อจัดกิจกรรมในการพัฒนานักศึกษา จัดซื้อวัสดุอุปกรณ์การเรียนการสอน เพื่อสนับสนุนการเรียน
การสอนในชั้นเรียน และสร้างสภาพแวดล้อมให้เหมาะสมกับการเรียนรู้ด้วยตนเองของนักศึกษา  

6.1.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม  
มีการจัดสภาพแวดล้อมและทรัพยากรการเรียนรู้ที่เหมาะสม โดยคำนึงถึงการจัดสรร

ทรัพยากรต่าง ๆ ที่เอื้ออำนวยประโยชน์แก่นักศึกษา มีอุปกรณ์ ห้องเรียน สื่อการเรียนการสอนและ
ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ ที่ทันสมัย และระบบบริการเครือข่ายที่มีความมั ่นคงและปลอดภัย                  
มีระบบบริการแหล่งความรู้เพ่ือตอบสนองการเรียนการสอน การค้นคว้าและวิจัยของนักศึกษาอย่างมี
ประสิทธิภาพ ทั ้งห้องสมุดของคณะวิทยาการจัดการ  และห้องสมุดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา 
  6.1.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 

ประสานงานกับสำนักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ ในการจัดซื้อหนังสือ                
และตำราที่ เกี ่ยวข้อง เพื่อบริการให้อาจารย์และนักศึกษาได้ค้นคว้าประกอบการเรียนการสอน                 
ในการประสานการจัดซื้อหนังสือนั้น อาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชาจะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อ
หนังสือ ตลอดจนสื่ออื่น ๆ ที่จำเป็น และคณะจะต้องจัดสื่อการสอนอื่น เพื่อใช้ประกอบการสอนของ
อาจารย์ เช่น เครื่องมัลติมีเดียโปรเจคเตอร์ คอมพิวเตอร์ และเครื่องฉายทึบแสง เป็นต้น  

6.1.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 
มีบุคลากรประจำสำนักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศของมหาวิทยาลัย 

ประสานงานการจัดซื้อ จัดหาหนังสือเพื่อเข้าสำนักวิทยบริการ และทำหน้าที่ประเมินความพอเพียง
ของหนังสือ ตำรา นอกจากนี้ยังมีเจ้าหน้าที่ ด้านโสตทัศนูปกรณ์ เพ่ืออำนวยความสะดวกในการใช้สื่อ
ของอาจารย์และประเมินความพอเพียง ความต้องการใช้สื่อของอาจารย์ด้วย โดยมีรายละเอียดดัง
ตารางต่อไปนี้   
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 เป้าหมาย การดำเนินการ การประเมินผล 
มีห้องเรียนห้องปฏิบัติการระบบ
เครือข่าย อุปกรณ์คอมพิวเตอร์ 
สื่อ และช่องทางการเรียนรู้ เพื่อ
สนับสนุน ทั้งการศึกษาใน
ห้องเรียนและนอกห้องเรียน 
และเพ่ือการเรียนรู้ได้ด้วยตนเอง
อย่างเพียงพอและมี
ประสิทธิภาพ 

1. จัดให้มีห้องเรียนพร้อมสื่อ
ทัศนูปกรณ์ ที่มีความพร้อมใช้
งานอย่างมีประสิทธิภาพ ทั้ง
ในการสอน การนำเสนอ
รายงาน  

2. จัดให้มีห้องสมุดให้บริการ
หนังสือ ตำรา เอกสาร
ประกอบการสอน เพ่ือการ
เรียนรู้สำหรับนักศึกษา  

1. ประเมินจากสถิติจำนวนผู้เข้า
ใช้ห้องสมุด  

2. ประเมินจากสถิติของจำนวน  
หนังสือ ตำรา เอกสาร 
ประกอบการสอนที่มีให้บริการ 
และสถิติการใช้งานหนังสือ 
ตำรา เอกสาร ประกอบการ
สอน 

3. ผลการสำรวจความพึงพอใจ
ของนักศึกษาต่อการให้บริการ
ทรัพยากรเพ่ือการเรียนรู้ และ
การปฏิบัติการ 

  
 6.2 การประกันคุณภาพด้านสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

 สาขาวิชาการตลาดมีการประกันคุณภาพด้านสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ ดังนี้ 
  6.2.1 มีงบประมาณท่ีจะสนับสนุนการพัฒนาบุคลากร และการวิจัยอย่างเพียงพอ 
  6.2.2 มีการสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้จากผู้บริหาร คณะ และมหาวิทยาลัย   
  6.2.3 การดำเนินงานต่าง ๆ มีระบบที่ชัดเจน สามารถประเมินผลการปฏิบัติงานได้ 
  6.2.4 มีบุคลากรในสายสนับสนุนที่คอยอำนวยความสะดวก และให้บริการการดำเนินงาน
ของสาขาวิชาการตลาด  
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7.  ตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงาน (Key Performance Indicators) 
ผลการดำเนินการบรรลุตามเป้าหมายตัวบ่งชี้ทั้งหมดอยู่ในเกณฑ์ ดีต่อเนื่อง 2 ปีการศึกษาเพ่ือ

ติดตามการดำเนินการตาม TQF ต่อไป ทั้งนี้เกณฑ์การประเมินผ่าน คือ มีการดำเนินงานตามข้อ 1–5 
และอย่างน้อยร้อยละ 80 ของตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงานที่ระบุไว้ในแต่ละปี 
 

ดัชนีบ่งชี้ผลการดำเนินงาน ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 

1. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมใน     
การประชุมเพ่ือวางแผน ติดตาม และทบทวนการดำเนินงานหลักสูตร 

X X X X X 

2. มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคล้อง
กับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 

X X X X X 

3. มีรายละเอียดของรายวิชา และประสบการณ์ภาคสนาม  
(ถ้ามี) ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิด
สอนในแต่ละภาคการศึกษาให้ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

4. จัดทำรายงานผลการดำเนินการของรายวิชา และประสบการณ์
ภาคสนาม (ถ้ามี) ตามแบบ มคอ.5 และ มคอ.6 ภายใน 30 วันหลัง
สิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปิดสอนให้ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

5. จัดทำรายงานผลการดำเนินการของหลักสูตร ตามแบบ 
มคอ. 7 ภายใน 60 วัน หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

X X X X X 

6. มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ
เรียนรู้ ที่กำหนดใน มคอ.3 และ มคอ.4 (ถ้ามี) อย่างน้อยร้อย
ละ 25 ของรายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

X X X X X 

7. มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การ
สอน หรือ การประเมินผลการเรียนรู้ จากผลการประเมินการ
ดำเนินงานที่รายงานใน มคอ. 7 ปีที่แล้ว 

 X X X X 

8. อาจารย ์ใหม่ (ถ ้าม ี) ท ุกคน ได ้ร ับการปฐมนิเทศหรือ
คำแนะนำด้านการจัดการเรียนการสอน  

X X X X X 

9. อาจารย์ประจำทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการ และ/
หรือวิชาชีพ อย่างน้อยปีละหนึ่งครั้ง 

X X X X X 

10. จำนวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับการ
พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 

X X X X X 

11. ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อ
คุณภาพหลักสูตร เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.5 จากคะแนน 5.0 

   X X 

12. ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่  
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

    X 
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หมวดที ่8 การประเมิน และปรับปรุงการดำเนินการของหลักสูตร 
 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 
1.1  การประเมินกลยุทธ์การสอน 

ในการประเมินกลยุทธ์การสอนเพ่ือให้มีการพัฒนาการสอนให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล
มากยิ่งขึ ้น โดยคณาจารย์จะต้องมีการจัดทำวิจัยในชั้นเรียนในแต่ละรายวิชาโดยนำกระบวนการ
ดังต่อไปนี้ไปใช้ 

- ก่อนการสอน ควรมีการประเมินกลยุทธ์การสอน โดยทีมผู้สอน และ/หรือการปรึกษาหารือ
กับผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตรหรือวิธีการสอน 

- หลังการสอน  ควรมีการวิเคราะห์ผลการประเมินการสอนของอาจารย์โดยนักศึกษา และนำ
ผลการประเมินมาวิเคราะห์เพ่ือหาจุดอ่อน และจุดแข็งในการสอนของอาจารย์ผู้สอน เพ่ือปรับกลยุทธ์
การสอนให้เหมาะสม โดยอาจารย์แต่ละท่าน 

-  หลังการสอน ควรมีการวิเคราะห์ผลการเรียนของนักศึกษา โดยการประเมินผลการเรียนรู้
ของนักศึกษาโดยอาจารย์ผู ้สอน เช่น การสอบ หรือการปฏิบัติงานกลุ่ม  เป็นต้น และนำผล การ
ประเมินมาวิเคราะห์เพื่อหาจุดอ่อนและจุดแข็งในการเรียนรู้ของนักศึกษา เพื่อปรับกลยุทธ์  การสอน
ให้เหมาะสมกับนักศึกษาแต่ละชั้นปี โดยอาจารย์แต่ละท่าน 

-  ด้านกระบวนการนำผลการประเมินไปปรับปรุง สามารถทำโดยรวบรวมปัญหา/
ข้อเสนอแนะเพื่อปรับปรุง โดยประธานหลักสูตรและทีมผู้สอนนำไปปรับปรุงและรายงานผลต่อไป              
มีการประชุมคณาจารย์แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะระหว่างอาจารย์ เพ่ือถ่ายทอด ความ
เข้าใจเกี่ยวกับความสามารถในการเรียนรู้ของนักศึกษาแต่ละชั้นปี และแลกเปลี่ยนกลยุทธ์ในการสอน 

1.2  การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 

ให้นักศึกษาได้มีการประเมินคุณภาพการสอนของอาจารย์ เช่น ทักษะกลยุทธ์การสอน                
ความรับผิดชอบในการสอน ความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ การชี้แจงประมวลการสอนรายวิชา 
การใช้สื ่อการสอนประกอบ เป็นต้น ทั้งนี้ให้ทำทุกรายวิชาที่เปิดดำเนินการสอน  และให้สรุปผล               
การประเมินคุณภาพให้กับอาจารย์ผู้สอน เพื่อเป็นข้อมูลย้อนกลับและนำไปปรับปรุงการสอนอย่าง
ต่อเนื ่อง โดยจัดให้นักศึกษาประเมินคุณภาพการสอนของอาจารย์ผ่านระบบออนไลน์ทุกภาค
การศึกษา 
2.  การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 2.1 มีการประเมินหลักสูตรทุก ๆ 5 ปี ประเมินโดยนักศึกษาปัจจุบัน นักศึกษาชั้นปีสุดท้าย บัณฑิต
ที่ สำเร็จการศึกษาในหลักสูตร   
 2.2 ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิ ที่ปรึกษาและหรือจากผู้ประเมินภายนอก โดยพิจารณาจากผล                      
การประเมินตนเองของผู้สอน และรายงานผลการด าเนินงานของหลักสูตร   
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 2.3 ประเมินจากนายจ้างหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยประเมินความพึงพอใจต่อคุณภาพของบัณฑิต                
การวิพากษ์หลักสูตร  
3.  การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 
  การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดของหลักสูตร โดยการประเมินคุณภาพ
การศึกษา ประจำปีตามดัชนีบ่งชี้ผลการดำเนินงานหลักสูตรที่ปรากฎในรายละเอียดของหลักสูตร  
โดยอาจารย์ ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตร คณะกรรมการประเมินคุณภาพภายใน และคณะกรรมการ
ภายนอกเข้าประเมินคุณภาพ ของหลักสูตร 

 
4.  การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

4.1 อาจารย์ประจำวิชาทบทวนผลการประเมินการสอนในวิชาที่รับผิดชอบ เมื่อสิ้นภาคการศึกษา 
จัดทำรายงานผลการดำเนินการรายวิชา (มคอ.5) เสนออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร  

4.2 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรติดตามผลการดำเนินงานตามตัวบ่งชี้ในหมวดที่ 7 ข้อ 7 มคอ.7)                    
จากการประเมินคุณภาพภายใน  

4.3 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรสรุปผลการดำเนินการหลักสูตรประจำปี โดยรวบรวมข้อมูล              
การประเมินประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา รายงานผลการ
ดำเนินการของประสบการณ์ภาคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอำนวยความสะดวก 
รายงานผลการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา รายงานผลการประเมินหลักสูตร รายงานผลการ
ประเมินคุณภาพภายใน ความคิดเห็น ของผู้ทรงคุณวุฒิ จัดทำรายงานผลการดำเนินงานหลักสูตร
ประจำปี  

4.4 ประชุมอาจารย์ประจำหลักสูตร พิจารณาทบทวนสรุปผลการดำเนินงานหลักสูตร เพ่ือวางแผน
ปรับปรุงการดำเนินงาน เพ่ือใช้ในปีการศึกษาต่อไป และจัดทำรายงานผลการดำเนินงานหลักสูตร 
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ภาคผนวก ก. 
ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรเดิม พ.ศ. 2559  

และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564
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ตารางเปรียบเทยีบระหวา่ง 
หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 

ประเด็นใน
การปรับปรุง 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 
(เดิม) 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 (ใหม่) หมายเหตุ 

ช่ือหลักสูตร หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาด 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559)  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาด 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2564) 

 

ปีการศึกษาท่ี
เปิดสอน 

ภาคเรยีนที่ 1 ปีการศึกษา 2559 ภาคเรยีนที่ 1 ปีการศึกษา 2564  

อาจารย์
ผู้รับผิดชอบ
หลักสตูร 

1. นางสาวรุ่งเรือง   ทองศรี 
2. นางสาวฤดี   เสริมชยตุ 
3. นางสาวศรัญญา  วิสุทธิศาลวงศ์ 
4. นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสมัพันธ์ 
5. ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์ 

แขนงวิชาดิจิทลัมาร์เกตติง  (Digital Marketing) 
1. นางสาวรุ่งเรือง   ทองศรี 
2. นางสาวฤดี   เสริมชยตุ 
3. นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสมัพันธ์ 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง (Event Marketing) 
1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์ 
2. นายกำธร  แจ่มจำรสั 
3. นางสาวญาณิศา เผื่อนเพาะ  

มีการเปลี่ยน
อาจารย์

ผู้รับผิดชอบ
หลักสตูร 

อาจารย์ประจำ
หลักสตูร 

1. นางสาวรุ่งเรือง   ทองศรี 
2. นางสาวฤดี   เสริมชยตุ 
3. นางสาวศรัญญา  วิสุทธิศาลวงศ์ 
4. นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสมัพันธ์ 
5. ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์ 

แขนงวิชาดิจิทลัมาร์เกตติง  (Digital Marketing) 
1. นางสาวรุ่งเรือง   ทองศรี 
2. นางสาวฤดี   เสริมชยตุ 
3. นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสมัพันธ์ 
แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง (Event Marketing) 
1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์ 
2. นายกำธร  แจ่มจำรสั 
3. นางสาวญาณิศา เผื่อนเพาะ 

 มีการ
เปลี่ยน
อาจารย์
ประจำ

หลักสตูร 

จำนวน 
หน่วยกิต  

ตลอดหลักสตูร 

ไม่น้อยกว่า  135  หน่วยกิต ไม่น้อยกว่า  130  หน่วยกิต ลดหน่วย
กิตรวม 
ตลอด 

หลักสตูร 
 

โครงสร้าง
หลักสตูร 

1. หมวดวิชาศกึษาทั่วไป  ไม่น้อยกวา่ 
30 หน่วยกิต 
    1.1 กลุ่มวิชาภาษา  ไม่น้อยกว่า 
9 หน่วยกิต 
    1.2 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์                
ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
    1.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์                
ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต 

1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
   1.1 วิชาบังคับเรียน  ให้เรียน  3 หน่วยกิต 
   1.2 วิชาเลือกเรียน ไม่น้อยกว่า 27 หน่วยกิต 
(เลือกเรยีนรายวิชาในแต่ละกลุ่มดังตอ่ไปนี้ อย่างน้อย
กลุ่มละ 3 หน่วยกติ โดยให้มจีำนวน รวมทั้งหมด               
ไม่น้อยกว่า  27 หน่วยกติ) 
   1.1 กลุ่มวิชาภาษา  ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
   1.2 กลุ่มวิชามนษุยศาสตร์ ไม่นอ้ยกว่า 3 หน่วยกติ 

ปรับจำนวน
หน่วยกิต 
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ประเด็นใน
การปรับปรุง 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 
(เดิม) 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 (ใหม่) หมายเหตุ 

    1.4 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และ
คณติศาสตร์ ไม่น้อยกวา่ 6 หน่วยกติ 
 
2. หมวดวิชาเฉพาะ  ไม่น้อยกว่า 
99 หน่วยกิต 
    2.1 กลุ่มวิชาแกนบังคับ                  
ไม่น้อยกว่า 39 หน่วยกิต 
    2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน                       
ไม่น้อยกว่า 54 หน่วยกิต 
    2.3 กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์
ภาคสนาม ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกติ 
 
3. หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า  
6  หน่วยกิต 

   1.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร ์ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกติ 
   1.4 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์             
ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
2. หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า 94 หน่วยกิต 
2.1) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ ใหเ้รียน 81 หน่วยกิต 
     2.1.1) กลุ่มวิชาแกนคณะ ให้เรียน 30 หน่วยกิต 
     2.1.2) กลุ่มวิชาบังคับเรียน ให้เรียน 27 หน่วยกิต 
     2.1.3) กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา  
ให้เรียน  24  หน่วยกิต 
2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก   
ไม่น้อยกว่า 6  หน่วยกิต 
2.3) กลุ่มวิชาฝึกปฏิบัติการและฝกึประสบการณ์ 
วิชาชีพ ให้เรียน 7 หน่วยกิต 
3. หมวดวิชาเลือกเสรี  ไม่น้อยกว่า 6  หน่วยกิต 
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หมวดวิชาเฉพาะ  กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ กลุ่มวิชาแกน 
3541101  หลักการตลาด            3(3-0-6) 

    Principles of Marketing 
    ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาด 

ความหมาย ความสำคัญ หน้าที่ทางการตลาด 
และศึกษาถึงสิ ่งแวดล้อมที ่ส ่งผลกระทบต่อ
ระบบการตลาด การจัดองค์การทาง การตลาด 
การแบ่งส่วนตลาดและการเลือกตลาดเป้าหมาย 
การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ เพื่อให้เหมาะสมกับ
ทร ัพยากรขององค ์การ รวมถ ึงการศ ึกษา
พฤติกรรมผู้บริโภค การตลาดระหว่างประเทศ 
การตลาดเพ่ือสังคม เพ่ือนำข้อมูลมาประยุกต์ใช้
ทางการตลาด ตลอดจนศึกษาถึงเครื ่องมือ
สำคัญทางการตลาดและจริยธรรมของนักการ
ตลาดที่จะทำให้องค์การประสบความสำเร็จใน
การดำเนินธุรกิจ 

3991101  หลักการตลาด            3(3-0-6) 
    Principles of Marketing 
    ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาด 

สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรม
ผู ้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด  การกำหนด
ตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 
ส่วนประสมทางการตลาด การตลาดในยุค
ดิจิทัล และจริยธรรมทางการตลาด 

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 

3561101  องค์การและการจัดการ  3(3-0-6) 
   Organization and Management 
   แนวคิด ทฤษฎีในการจัดการโดย

มุ ่งว ิเคราะห์องค์การและการใช้หลักหรือ
หน้าที่การจัดการ การวางแผน  การจัดการ 
การจ ัดคนเข ้ าทำงาน การอำนวยการ                 
การควบคุม รวมถึงการเปลี ่ยนแปลงและ             
การพัฒนาองค์การ และการใช้จริยธรรมใน
การจัดการ 

3991201  องค์การและการจัดการ  3(3-0-6) 
    Organization and Management     
    แนวคิดและทฤษฎีในการจัดการ

องค์การ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม วิเคราะห์
องค์การและการให้หลักหรือหน้าที่การจัดการ 
การวางแผน การจัดองค์การ การคนเข้าทำงาน 
การอำนวยการ การควบคุม การสื่อสาร รวมถึง                          
การเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาองค์การ และ   
การใช้จริยธรรมในการจัดการ 

 
 
 

 

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 
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 3991301  การจัดการทรัพยากรมนุษย์และ 

จริยธรรมทางธุรกิจ                    3(3-0-6) 
Human Resource Management 

and Business Ethics  
แนวคิด กระบวนการและภารกิจด้าน

การจัดการทรัพยากรมนุษย์ แนวโน้มและทิศทาง 
การจัดการทรัพยากรมนุษย์ในอนาคต และ                
การสร้างจริยธรรมในองค์กรธุรกิจ จรรยาบรรณ
วิชาชีพ  หลักธรรมาภิบาลในการบริหารธุรกิจ 

รายวิชาใหม่ 

3521104  หลักการบัญชี            3(2-2-5) 
    Principles of Accounting     
    ความหมายและวัตถุประสงค์ของ

การบัญชี  ประโยชน์ของข้อมูลทางการบัญชี 
กรอบแนวคิดการจัดทำรายงานทางการเงิน 
หล ั กการและการบ ันท ึกบ ัญช ีตามหลัก                    
การบัญชีคู ่ การผ่านรายการไปยังบัญชีแยก
ประเภท การปรับปรุงและปิดบัญชีเมื่อสิ้นงวด 
การจัดทำงบทดลอง กระดาษทำการและงบ
การเงินสำหรับกิจการซื้อขายสินค้าและกิจการ
ให้บริการ  การบัญชีกิจการอุตสาหกรรม 

3991401 หลักการบัญชี              3(2-2-5) 
   Principles of Accounting 
   ความหมายและว ัตถ ุประสงค์

ทางการบัญชี ประโยชน์ทางบัญชี กรอบแนวคิด  
การจัดการทำรายงานทางการเงิน หลักการและ
การบันทึกบัญชีตามหลักการบัญชีคู ่ การผ่าน
รายการไปยังบัญชีแยกประเภทการปรับปรุง
และปิดบัญชีเมื่อสิ้นงวด การจัดทำงบทดลอง 
กระดาษทำการ และงบการเงินสำหรับกิจการ
ให้บริการ การบัญชีสำหรับกิจการซื้อขายสินค้า 

 

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 
 
 
 
 
 
 

 3991501  เทคโนโลยีดิทัล            3(2-2-5) 
    Digital Technology 
    ศ ึ กษาหล ั กพ ื ้ นฐานของระบบ

คอมพิวเตอร์ และทักษะการนำเครื่องมือ อุปกรณ์ 
และเทคโนโลยีดิจิทัลที่มีอยู่ในปัจจุบัน และสื่อ
ออนไลน์ มาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ในการ
สื่อสาร การปฏิบัติงาน และการทำงานร่วมกัน 
รวมทั้ง ฝึกทักษะการใช้โปรแกรมประมวลผลคำ 
โปรแกรมตารางงาน โปรแกรมนำเสนอข้อมูล 
และโปรแกรมการจัดการฐานข้อมูล รวมทั้งการ
ประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปอ่ืนๆ 

 

วิชาใหม่ 
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 3991601  หลักเศรษฐศาสตร์        3(3-0-6) 

    Principles of Economics 
    ความรู้เบื้องต้นทางเศรษฐศาสตร์ อุป

สงค์ อุปทาน และดุลยภาพ พฤติกรรมผู้บริโภค 
การผลิต ต้นทุนและกำไร ตลาดและการกำหนด
ราคารายได้ประชาชาติ การเง ินการธนาคาร                   
เง ินเฟ้อ เง ินฝืด และวัฎจักรธุรกิจ การคลัง     
การค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาเศรษฐกิจ 

วิชาใหม่ 

3531101  การเงินธุรกิจ              3(3-0-6) 
    Corporate Finance 
    ขอบเขต ลักษณะ บทบาทและหน้าที่

ของฝ ่ายการเง ินในองค ์กรธ ุรก ิจ ตลอดจน
เป้าหมาย ความสำคัญของการเงินธุรกิจ โดยเน้น
ให้เข้าใจถึงหลักการเบื ้องต้นในการวางแผน
ทางด้านการเงิน การวิเคราะห์รายงานทางการเงิน 
การบริหารสินทรัพย์ การจัดหาเงินทุนเพื่อใช้ใน
การดำเนินธุรกิจ การจัดสรรเงินทุน การควบคุม
การใช้เงิน การลงทุน การเพิ่มทุน นโยบายการ
จัดสรรกำไร ปันผล และการจ่ายปันผล 

3992401  การเงินธุรกิจ              3(3-0-6) 
    Business Finance 
    ขอบเขตลักษณะ บทบาทและหน้าที่

ของฝ ่ายการเง ินในองค ์กรธ ุรก ิจ ตลอดจน
เป้าหมาย ความสำคัญของการเงินธุรกิจ โดยเน้น
ให้เข้าใจถึงหลักการเบื ้องต้นในการวางแผน
ทางด้านการเงินการจัดหาเงินทุนเพื่อใช้ในการ
ดำเนินธุรกิจ การจัดสรรเงินทุน การควบคุมการใช้
เงิน การลงทุน การเพิ่มทุน นโยบายการจัดสรร
กำไรปันผลและการจ่ายปันผล  

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 

2562302  กฎหมายธุรกิจ            3(3-0-6) 
    Business Laws 
    กฎหมายเกี่ยวกับตราสารทางการเงิน 

ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยนิติ
กรรมและสัญญาหนี้  และเอกเทศสัญญาซื้อขาย 
ขายฝาก เช่าทรัพย์ เช่าซื ้อ แลกเปลี ่ยน จ้าง
แรงงาน จ้างผลิต รับขนส่ง ขนย้าย ยืม ฝากทรัพย์ 
ค้ำประกัน จำนอง จำนำ เก็บรักษาในคลังสินค้า  
ตัวแทน นายหน้า ตั ๋วเงิน หุ ้นส่วนและบริษัท 
พ.ร.บ.บริษัทมหาชน พ.ร.บ.หลักทรัพย์และตลาด
หลักทรัพย์ ลิขสิทธิ ์  เครื ่องหมายการค้า และ
สิทธิบัตร 

3992601  กฎหมายธุรกิจ            3(3-0-6) 
    Business Laws 
     ศึกษาประมวลกฎหมายแพ่งและ

พาณิชย์ว่าด้วยบุคคล ทรัพย์และทรัพย์สิน นิติ
กรรมและสัญญา หนี้ และเอกเทศสัญญา ที่สำคัญ
ได ้แก ่  ซ ื ้อขาย ขายฝาก เช ่าทร ัพย ์  เช ่าซื้อ 
แลกเปลี่ยน  จ้างทำของ ยืมฝากทรัพย์ ค้ำประกัน 
จำนอง จำนำ ตัวแทน นายหน้า ตั ๋วเงิน ห้าง
หุ้นส่วนและบริษัท องค์กรธุรกิจตามกฎหมายอ่ืน 
และกฎหมายเกี ่ยวกับลิขสิทธิ ์ สิทธิบัตร และ
เครื่องหมายการค้า 

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 
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3564201  การจัดการเชิงกลยุทธ์    3(3-0-6) 

   Strategic  Management 
    แนวความค ิดช ุดการต ัดส ินใจ

ทางการจัดการธุรกิจ กระบวนการจัดการเชิง 
กลย ุ ทธ์  การว ิ เคราะห ์ สภาพแวดล ้ อม              
การจัดทำกลยุทธ์ การนำกลยุทธ์ไปสู่การปฏิบัติ 
การประเมินผลและติดตามกลยุทธ์ จริยธรรม
สำหรับกลยุทธ์ 

3993101  การจัดการเชิงกลยุทธ์   3(3-0-6) 
    Strategic Management 
    แนวคิด กระบวนการจัดการเชิงกล

ยุทธ์ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การจัดทำ 
กลย ุทธ ์  การนำกลย ุทธ ์ ไปส ู ่ การปฏ ิบ ัติ                       
การประเมินผลและติดตามผลยุทธ์ จริยธรรม
สำหรับกลยุทธ์ 

ปรับรหัส
วิชา และ
คำอธิบาย
รายวิชา 

3563207  การจัดการการผลิตและการ
ดำเนินงาน                              3(3-0-6) 

Production and Operations 
Management 

 ลักษณะ ความสำคัญ องค์ประกอบ
ของระบบ การผล ิตและการดำเน ิ นงาน 
ประส ิทธ ิภาพในการผล ิต   การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบงาน การเลือกทำเล
ที่ตั้งสถานประกอบการ กลยุทธ์การวางผังสถาน
ประกอบการ   กลยุทธ์กระบวนการและการวาง
แผนการผล ิต การพยากรณ์ เพ ื ่อการผลิต                 
การจัดซื้อ การจัดการคุณภาพ และการจัดการ
โซ่อุปทาน รวมถึงระบบการซ่อมบำรุงรักษา 

3993201   การจัดการการดำเนินงาน        
                          3(3-0-6) 

     Operations Management               
     แนวค ิดพ ื ้นฐานเก ี ่ ยวก ับการ

ดำเนินงาน ในธุรกิจผลิตสินค้าและการบริการ  
ครอบคล ุม การออกแบบผล ิตภ ัณฑ ์และ                
การบริการ การพยากรณ์เพื ่อวางแผนการ
ดำเนินงาน การเลือกทำเลที่ตั้ง การวางผังการ
ดำเนินงาน ระบบ การจัดหาและการจัดซื้อ   
การวางแผนความต้องการวัสดุ  การควบคุม
คุณภาพ การจัดการสินค้าคงลัง การบริหาร
โครงการ การจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน 
การบำรุงรักษาและการบริการลูกค้า 

ปรับรหัส
วิชา ชื่อวิชา 
และ
คำอธิบาย
รายวิชา 
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3541102   พฤติกรรมผู้บริโภค      3(3-0-6) 
               Consumer Behavior 
               ความหมาย แนวคิด พฤติกรรม
ผู ้บร ิโภค ประกอบด้วยปัจจัยภายในและ
ภายนอก  ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค  
กระบวนการตัดสินใจซื้อตลอดจนอิทธิพลของ
ส ่วนประสมการตลาดที ่ม ีต ่อพฤต ิกรรม
ผู้บริโภคและการนำพฤติกรรมผู้บริโภคมาใช้
ในการกำหนดกลยุทธ์การตลาด และการ
บริหารงานทางการตลาด 

3541102  พฤติกรรมผู้บริโภค     3(3-0-6)
    Consumer Behavior 
              ความหมาย แนวคิด พฤติกรรม
ผู ้บร ิโภค  ประกอบด้วยปัจจ ัยภายในและ
ภายนอก ที ่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู ้บริโภค  
กระบวนการตัดสินใจซื้อ  ตลอดจนอิทธิพลของ
ส่วนประสมการตลาดที่มีต่อพฤติกรรมผู้บริโภค  
และการนำพฤติกรรมผู ้บร ิโภคมาใช้ในการ
กำหนดกลยุทธ์การตลาด และการบริหารงาน
ทางการตลาด    

คงเดิม 

 3541601  การสื่อสารสำหรับนักการตลาด
สมัยใหม่                                   3(2-2-5) 
              Communication for Modern 
Marketer 
             การสื ่อสาร บทสนทนาที่ใช้ในการตลาด 
ความหมายของการตลาด ทฤษฏีทางการตลาด                
ด้วยทักษะการอ่าน การฟัง การเขียน และการพูด 
ด ้วยภาษาอังกฤษ เพื ่อความเข ้าใจเอกสารทาง
การตลาดและบทความทางด้านการตลาด จากสื่อ
สิ่งพิมพ์ และอินเตอร์เน็ต การนำความรู้ที่ได้ไปใช้ใน               
การนำเสนองานด้านการตลาด และประยุกต์ใช้ในการ
ประกอบอาชีพในองค์กรธุรกิจ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วิชาใหม่ 
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 3541602 นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์

                     3(2-2-5) 
   Innovation and Creative 
Marketing 
             แนวคิดเกี่ยวกับนวัตกรรมการตลาด 
กระบวนการสร ้างค ุณค่าของล ูกค้าภายใต้
กระบวนทัศน์การตลาดใหม่ ความคิดสร้างสรรค์
กับการตลาด และการประยุกต์ใช้นวัตกรรมใน
การตลาดเชิงสร้างสรรค์  สามารถประยุกต์
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ ตราส ินค้าและบรรจ ุภ ัณฑ์ รวมถึงใช้
การตลาดเช ิงสร ้างสรรค์ในการสร ้างความ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน 

วิชาใหม่ 

3542108  การบริหารช่องทางการตลาด3(3-0-6) 
            Marketing Channel Management 
            ความหมาย แนวคิด บทบาทและ
ความสำค ัญของช ่องทางการจ ัดจำหน ่าย 
สภาพแวดล้อม สถาบันคนกลางทางการตลาด 
ระบบสารสนเทศในช่องทางการจัดจำหน่าย 
โ คร งสร ้ า งช ่ อ งท า งก าร จ ั ดจ ำหน ่ า ย                            
การจัดรูปแบบโครงสร้างองค์กรในช่องทางการ
จ ั ดจำหน ่ าย นโยบายการตลาดท ี ่ ม ี ต่ อ                       
การบริหารช่องทางการจัดจำหน่าย กลยุทธ์การ
บริหารช่องทางการจัดจำหน่าย พันธมิตรใน
ช ่องทาง  การจ ัดจำหน่าย  กล ุ ่มคนกลาง
ประเภทต่างๆ การกระตุ้นและส่งเสริมคนกลาง 
การควบคุม และการประเมินผลช่องทางการจัด
จ ำหน ่ า ย  กา รขนส ่ ง  ก า รคล ั ง ส ิ นค้ า                            
การให้บริการลูกค้า การจัดการความขัดแย้ง 
และจริยธรรมในช่องทางการจัดจำหน่าย   

3542114  การบริหารช่องทางการตลาด   3(3-0-6) 
             Channel Management 
             ความหมาย แนวคิด บทบาทและ
ความสำค ัญของช ่องทางการจ ัดจำหน ่าย  
สถาบันคนกลางทางการตลาด ระบบสารสนเทศ
ในช่องทางการจัดจำหน่าย การจัดรูปแบบ
โครงสร้างองค์กรในช่องทางการจัดจำหน่าย 
ช่องทางการตลาดแบบ OMNI  นโยบายการ
จัดการช่องทางการจัดจำหน่าย  กลยุทธ์การ
บริหารช่องทางการจัดจำหน่าย  กลยุทธ์การ
กระจายสินค้า และจริยธรรมในช่องทางการจัด
จำหน่าย     

ปรับ
คำอธิบาย
รายวิชา 
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 3542202  การบริหารผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 

                                           3(2-2-5) 
             Product and Brand Management 
             บทบาทของผลิตภัณฑ์ หน้าที ่ความ
รับผิดชอบของผู้จัดการผลิตภัณฑ์ การจัดประเภท
ผลิตภ ัณฑ์ แนวความคิดการจ ัดการส ่วนผสม
ผลิตภัณฑ์ สภาพแวดล้อมที่มีผลกระทบต่อการ
กำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์ การพัฒนากลยุทธ์
การตลาดสำหรับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ความหมายตราสินค้าในมิติต่าง ๆ  
คุณค่าโดยรวมของตราสินค้า กลยุทธ์ตราสินค้า 
การสร้างตราสินค้า การฝึกปฏิบัติการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 

วิชาใหม่ 

 3542203  การบริหารราคาและงบประมาณ  3(2-2-5) 
              Price and Budget Management 
     ทฤษฎ ี  หล ักการ และว ิธ ีการใน              
การกำหนดราคา การเปลี่ยนแปลงระดับราคาที่มี
ความเหมาะสมกับสถานการณ์การแข่งขัน นโยบาย
ราคา กลยุทธ์การกำหนดราคา หลักเกณฑ์และ
วิธีการในการจัดทำงบประมาณการนำงบประมาณ
ไปใช้ในการวางแผน ควบคุม วัดผลการดำเนินงาน 

วิชาใหม่ 

 3542204  การส่งเสริมการตลาด    3(2-2-5) 
              Promotion  
              ความหมายของการส่งเสริมการตลาด 
กระบวนการสื่อสารการตลาด ปัจจัยในการเลือก
เครื ่องการส่งเสริมการตลาด ส่วนประสมการ
ส่งเสริมการตลาด การโฆษณา การส่งเสริมการขาย 
การขายโดยบ ุคคล การประชาส ัมพ ันธ ์และ

วิชาใหม่ 
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การตลาดทางตรง การส่งเสริมการตลาดเพื ่อการ
สร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์และตราสินค้า ฝึกปฏิบัติการ
วางแผนการส่งเสริมการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ์
และบริการ 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
 3543207  การบริหารการตลาด    3(2-2-5)

    Marketing Management   
              ความหมายและความสำคัญของการ
บริหารการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหาร
การตลาด การจ ัดองค ์การทางการตลาด             
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
โครงสร้างทางการตลาดการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภค กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาดและการวาง
ตำแหน่งทางการตลาด การพยากรณ์ยอดขาย 
การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด 

วิชาใหม่ 

3544701  การวิจัยการตลาด  3(2-2-5) 
              Marketing Research 
              ค ว า ม ห ม า ย  แ น ว ค ิ ด  แ ล ะ
กระบวนการวิจัยการตลาด การออกแบบวิธีการ
วิจัยให้เหมาะกับสถานการณ์และทรัพยากรที่มี
อย ู ่  การส ุ ่มต ัวอย ่าง การว ิ เคราะห ์ข ้อมูล               
การสร้างแบบเก็บข้อมูลว ิธ ี การเก็บข้อมูล            
การใช ้ สถ ิ ต ิ และโปรแกรมสำเร ็ จร ู ปใน                      
การประมวลผล การนำเสนอผลการว ิจัย                 
และการประยุกต์ใช้ผลงานวิจัยกับการวางแผน
การตลาด   
 
 
 
 
 

3543701  การวิจัยการตลาด           3(2-2-5) 
              Marketing Research  
              ความหมาย  แนวคิด  และประเภทของ
การวิจัยการตลาด  กระบวนการวิจัยการตลาด        
การออกแบบวิธีการวิจัย การสร้างแบบเก็บข้อมูล  
วิธีการเก็บข้อมูล  การสุ่มตัวอย่าง  การใช้สถิติและ
โปรแกรมสำ เ ร ็ จ ร ู ป ในการประมวลผล                    
การเขียนรายงานการวิจัย  การนำเสนอผลการวิจัย  
และการประยุกต์ใช้ผลงานวิจัยกับการวางแผน
การตลาด 

ปรับรหัส
วิชา และ

ปรับ
คำอธิบาย

วิชา
เล็กน้อย 



 

 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 119 

 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา  - แขนงวิชาดิจิทัลมาร์เกตติง 
 3542313  ดิจิทัลมาร์เกตติงและสื่อสังคมออนไลน์ 

                                  3(3-0-6) 
            Digital Marketing and Social Media 
            แนวคิดเกี่ยวกับ ดิจิทัลมาร์เกตติงและ
เครือข่ายสังคมออนไลน์ บทบาทของเทคโนโลยี
ดิจิทัลกับการตลาด โอกาสปัญหาและกลยุทธ์
เกี ่ยวกับการใช้เทคโนโลยีด ิจ ิท ัลเพื ่องานทาง
การตลาด  ลักษณะและพฤติกรรมของผู้บริโภคใน
ย ุคด ิจ ิท ัล ความสำค ัญของการส ื ่อสารด ้วย
เทคโนโลยีดิจิทัล 

วิชาใหม่ 

 3542314  การเล่าเรื่องและการออกแบบ 
เนื้อหาทางดิจิทัลมาร์เกตติง            3(2-2-5) 
              Story Telling and Digital   
Marketing Content  Design 
             หล ักการ เทคน ิคในการเล ่ าเร ื ่ อง               
การค้นคว้าเรื่องราว การลำดับเนื้อหา การวางโครง
เรื่อง ขั้นตอนการเล่าเรื ่อง การเขียนและการสร้าง
เน ื ้ อหาด ิ จ ิ ท ั ล ร ู ปแบบของการน ํ า เสนอ                       
การเตรียมการนําเสนอ หลักการนําเสนอ และ
จริยธรรมในการนําเสนอ ฝึกปฏิบ้ติการออกแบบ
เนื้อหาทางดิจิทัลมาร์เกตติง 
 
 

วิชาใหม่ 
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 3543310  การออกแบบและการผลิตสื่อ 

ดิจิทัลเพื่อการตลาด                     3(2-2-5) 
             Design and Digital Media 
Production for Marketing 
             พื้นฐานและแนวความคิดสร้างสรรค์เพ่ือ
การออกแบบสื ่อ องค์ประกอบของส ื ่อด ิจ ิทัล          
การออกแบบและการผลิตสื ่อทางการตลาดด้วย
เนื้อหาดิจิทัล การประยุกต์ใช้นวัตกรรมในการตลาด
เชิงสร้างสรรค์ การใช้เทคโนโลยีออกแบบสื่อดิจิทัล      
ฝ ึกปฏิบัต ิการออกแบบ และผลิตสื ่อดิจ ิท ัลใน
รูปแบบต่าง  ๆเพ่ือการตลาด 

วิชาใหม่ 

 3543311  การวิเคราะห์ข้อมูลทางดิจิทัล
มาร์เกตติง                                 3(2-2-5) 
                Data Analitic in Digital Marketing 
                แนวคิดการจัดการข้อมูลดิจิทัลเพ่ือ
นำไปใช้ในการตัดสินใจทางการตลาด เครื่องมือและ
วิธีการในการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ 
การจัดการข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคและกำหนดกลยุทธ์การตลาดใน
ยุคดิจิทัล 
 

วิชาใหม่ 

 3543312  กลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติง  3(2-2-5) วิชาใหม่ 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 

              Digital Marketing Strategies 
              กระบวนการวางแผนกลยุทธ์การตลาด
ในยุคดิจิทัล รูปแบบกลยุทธ์ทางการตลาดในยุค
ดิจิทัล การบูรณาการกลยุทธ์การตลาดในยุคดจิทิัล 
การศึกษากลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติงของธุรกิจจาก
กรณีศึกษา การทำโครงการหรือแผนการตลาด และ
การนำเสนอโครงการ 
 
 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
 3544302  จริยธรรมและการรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล

                                   3(3-0-6) 
               Ethics and Digital Media 
Literacy  
             ความหมายและความสำค ัญของ
จริยธรรม  หลักการในการใช้สื ่อดิจิทัลอย่างมี
จริยธรรมทางการตลาด  การรู้เท่าทันสื่อและการ
วิเคราะห์สื่อประเภทต่างๆ การประยุกต์ใช้แนวคิด
การรู้เท่าทันสื ่อในการวิเคราะห์สถานการณ์ทาง
การตลาด 

วิชาใหม่ 

 3544703  สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง   3(2-2-5) 
              Seminar in Digital Marketing 
              การทบทวนกลยุทธ์ทางดิจิทัลมาร์เกต
ติงการวิเคราะห์กรณีศึกษาและนำเสนอเพื ่อการ
ตัดสินใจทางดิจิทัลมาร์เกตติงการเขียนโครงการ
สัมมนา การจัดสัมมนา และการประเมินผลโครงการ
สัมมนาทางดิจิทัลมาร์เกตติง 

วิชาใหม่ 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
   
   
   
   
   
   
   
  

 
 

   
   
   

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
กลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา  - แขนงวิชาอิเวนต์มาร์เกตติง 
 3542405  งานอิเวนต์เบื้องต้น     3(3-0-6) 

              Introduction for Event 
              ความหมาย หลักการ ความสำคัญ
และประเภทของงานอิเวนต์ การกำหนดกลยุทธ์
และยุทธวิธี  การวางแผนการดำเนินการ และ
การควบคุมการจัดอิเวนต์ เพ่ือให้ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

วิชาใหม่ 

 3542406  การเป็นผู้ประกอบการและแนวคิด
ในด้านการจัดการงานอิเวนต์อย่างสร้างสรรค์                    
                                              3(3-0-6) 
               Entrepreneurship and Creative 
Event Management Concepts 
             แนวคิด ความหมาย ทฤษฎีการบริหาร
การจัดการที่สำคัญของการเป็นผู้ประกอบการใน
การจัดงานนิทรรศการงานแสดงสินค้าและงานอิ
เวนต์ ความรู้ด้านการจัดการและแนวทางของการ
จัดการทางธุรกิจอย่างสร้างสรรค์ 

วิชาใหม่ 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 

 

3543401   การวางแผนและการจัดงบประมาณ
สำหรับการจัดงานอิเวนต ์                 3(3-0-6) 
               Planing and Budgeting for Event  
               หลักการและกระบวนการจัดการ 
การวางโครงสร้าง การออกแบบงาน การควบคุม 
ม ิต ิ โครงสร ้ างการทำงาน และการจ ัดสรร
งบประมาณให ้บรรล ุตามว ัตถ ุประสงค ์และ
เป ้ าหมาย การวางแผนทางการเง ิ นและ                
แนวทางการจัดสรรงบประมาณ 
 
 
 
 
 

วิชาใหม่ 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 

 

3543402  การบริหารผู้สนับสนุนงานอิเวนต์          
                                              3(3-0-6) 
                Event Sponsorship Management 
              แนวทางการจัดการผู้สนับสนุนธุรกิจ
งานอิเวนต์ การพัฒนากระบวนการของการ
จัดการผู้สนับสนุนการจัดการอย่างเป็นทางการ 
การด ึงด ูดใจผ ู ้สน ับสน ุน การโน ้มน ้าว ใจ
ผู ้สนับสนุน และการจัดการเชิงกลยุทธ ์แก่
ผู ้สนับสนุนงานทางธุรกิจอิเวนต์ การสรรหา
ผู้สนับสนุนงานที่มีคุณภาพและสร้างชื่อเสียง 
 

วิชาใหม่ 

 

3543403  การบริหารสิ่งอำนวยความสะดวก
และสถานที่                                3(2-2-5) 
              Venue Management 
              การจ ัดการงานส ิ ่ งอำนวยความ
สะดวกและสถานที ่ ในธ ุรก ิจอ ิ เวนต์  ความ

วิชาใหม่ 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 

เหมาะสม ของสถานที่จัดงาน ขั้นตอนการจัด
สถานที ่สำหรับงานการจัดและตกแต่งว ัสดุ
อุปกรณ์ และสิ ่งอำนวยความสะดวกในงาน 
ระบบแสง ไฟ เสียง และมัลติมีเดีย กฎระเบียบ 
ข้อบังคับของสถานที ่จัดงาน การตรวจสอบ
สถานที่ ปัญหาและแนวทางการแก้ไขปัญหาของ
สถานที่จัดงานอิเวนต์ 

 

3544401 การผลิตงานอิเวนต์         3(2-2-5) 
              Event Production 
              (ต้องผ่านวิชาการจัดการอิเวนต์) 
     การนำหลักการและองค์ประกอบ
ของการจัดอิเวนต์ มาใช้ในการฝึกปฏิบัติให้
เกิดข้ึนได้จริง เพ่ือการเรียนรู้ ตั้งแต่กระบวนการ
ก่อนการผลิต กระบวนการจัดงานอิเวนต์และ
การประเมินการจัด อิเวนต์ 

 

วิชาใหม่ 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 

 

3544704  สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง     3(2-2-5) 
             Seminar in Event Marketing 
             การทบทวนกลยุทธ์การจัดอิเวนต์ 
การวิเคราะห์กรณีศึกษาและนำเสนอเพื่อการ
ตัดสินใจ การเขียนโครงการสัมมนา การจัด
สัมมนา และการประเมินผลโครงการสัมมนา
การจัดอิเวนต์ 

วิชาใหม่ 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้านเลือก 
3542501  การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน                   
                                          3(3-0-6)     
              Marketing for Community 
Enterprise  
              ความหมาย แนวคิด และลักษณะ
ตลาดของธุรกิจชุมชนพัฒนาการของวิสาหกิจ

3542501  การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน    
                                           3(3-0-6)                     
              Marketing for Community 
Enterprise  
              ความหมาย  แนวคิด  และลักษณะ
ตลาดของธุรกิจชุมชนพัฒนาการของวิสาหกิจ

คงเดิม 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
ชุมชน  การบริหารงานและปัญหาที่เกี่ยวข้องใน
การดำเนินธุรกิจ  เพื่อตอบสนองควมต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายเน้นที่การดำเนินกลยุทธ์ทาง
การตลาดเพ่ือสร้างความยั่งยืนให้ธุรกิจ 

ชุมชน  การบริหารงานและปัญหาที่เกี่ยวข้องใน
การดำเนินธุรกิจ  เพื่อตอบสนองความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย  เน้นที่การดำเนินกลยุทธ์ทาง
การตลาดเพ่ือสร้างความยั่งยืนให้ธุรกิจ 

3543102  กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและ
ร้านค้าสมัยใหม่                         3(2-2-5) 
              Retail and Modern Trade  
Marketing Strategy  
              ความหมาย แนวคิด ความเป็นมา 
และความสำคัญของการค้าปลีกสมัยใหม่    
การจ ัดการเคร ือข ่ายร ้านค ้าปล ีก และ
องค์การแฟรนไชส์ เพื ่อให้ถึงเป้าหมายใน
ธุรกิจค้าปลีก ความสำคัญของร้านค้าสมัยใหม่ 
กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม่ 
รวมทัง้กรณีศึกษา          

3543102  กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้า
สมัยใหม่                       3(2-2-5) 
              Retail and Modern Trade 
Marketing Strategy 
              ความหมาย แนวคิด ความเป็นมา 
และความสำค ัญของการค ้าปล ีกสม ัยใหม่          
การจ ั ดการ เคร ื อข ่ ายร ้ านค ้ าปล ี ก  และ
องค์การแฟรนไชส์ เพื่อให้ถึงเป้าหมายในธุรกิจ
ค ้าปล ีก ความสำค ัญของร ้านค ้าสม ัยใหม่           
กลยุทธ์การตลาดค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม่ 
รวมทั้งกรณศีึกษา     
 
 
 

คงเดิม 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
3543203   การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม           
                                  3(2-2-5) 
               Societal and Environmental     
Marketing 
             ความหมาย ความสำค ัญ และ
แนวคิดการตลาดเพื ่อสังคมและสิ ่งแวดล้อม    
การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดที่มุ่งเน้นเพื่อ
สังคมและเชื ่อมโยงกับสิ ่งแวดล้อม ลักษณะ
ผู ้บริโภคและพฤติกรรมผู ้บริโภคที ่คำนึงถึง
ประเด ็นทางด ้านส ั งคมและส ิ ่ งแวดล ้อม 
กระบวนการจัดการทางการตลาดเพื ่อเข้าใจ
สภาพและปัญหาของสังคม ตลอดจนกลยุทธ์

3543203  การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม
                                    3(2-2-5) 
               Societal and Environmental  
Marketing 
               ความหมาย ความสำคัญ และแนวคิด
การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การวิเคราะห์
โอกาสทางการตลาดที ่ม ุ ่งเน้นเพื ่อส ังคมและ
เชื่อมโยงกับสิ ่งแวดล้อม ลักษณะผู้บริโภคและ
พฤติกรรมผู ้บริโภคที่คำนึงถึงประเด็นทางด้าน
สังคมและสิ่งแวดล้อม กระบวนการจัดการทางการ
ตลาดเพื ่อเข ้าใจสภาพและป ัญหาของส ังคม 
ตลอดจนกลย ุทธ ์การตลาดเพ ื ่ อส ั งคมและ

คงเดิม 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
การตลาดเพื ่อสังคมและสิ ่งแวดล้อม รวมทั้ง
กรณีศึกษาการใช้กลยุทธ์การตลาดเพื่อสังคม
และสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน     

สิ ่งแวดล้อม รวมทั ้งกรณีศึกษาการใช้กลยุทธ์
การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

3542305  การบริหารการขาย  3(3-0-6) 
              Sales Management 

              ความหมาย ความสำคัญ และ
บทบาทความรับผิดชอบและขอบเขตงานของ
ผู้บริหารหน่วยงานขายการจัดรูปแบบและ

ความสําคัญขององค์การฝ่ายขายการบริหาร
บุคคลในส่วนที่เกี่ยวกับการขายการควบคุม
และ การจูงใจพนักงานขาย การวางแผน
เกี่ยวกับการขาย การพยากรณ์การขาย              

การกําหนดโควต้า และงบประมาณการขาย  
อาณาเขตการขาย  การประเมินผลงาน
พนักงานขาย รวมทั้งศึกษากลยุทธ์ และ

เทคนิคการขาย เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย  
 
 
 
 

3543208  การบริหารการขาย   3(3-0-6) 
              Sales Management 
              ความหมาย ความสำค ัญ และ
บทบาท ความรับผิดชอบและขอบเขตงานของ
ผู ้บริหารหน่วยงานขาย การจัดรูปแบบและ
ความสำคัญขององค์การ  ฝ่ายขาย อาณาเขต
การขาย การบร ิหารบ ุคคลด ้ านการขาย              
การควบค ุม และการจ ู ง ใจพน ักงานขาย             
การพยากรณ์การขาย การกำหนด โควต้า                
การวางแผนเกี่ยวกับการขาย และงบประมาณ
การขาย การประเมินผลงานพนักงานขาย 
รวมทั้งศึกษากลยุทธ์และเทคนิคการขาย  

 

ปรับรหัส 
ชื่อวิชา

และปรับ
คำอธิบาย
รายวิชา
เล็กน้อย 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
3542402  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
                            3(3-0-6) 
             Integrated Marketing 
Communication 
            ความหมาย แนวคิด บทบาท และ
กระบวนการสื่อสารทางการตลาด พฤติกรรม
ผู้บริโภค การเลือกตลาดเป้าหมาย บริหาร
และวางแผนเครื ่องมือของการสื ่อสารทาง
การตลาด การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ 
การตลาดทางตรง การขายโดยพนักงานขาย 

3543209  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ        
                                                   3(2-2-5) 
             Integrated Marketing 
Communication 
             ความหมาย แนวคิด บทบาท และ
กระบวนการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณา
การ พฤต ิกรรมผ ู ้บร ิ โภค การเล ือกตลาด
เป้าหมาย การบริหารและการวางแผนเครื่องมือ
ของการสื่อสารทางการตลาด การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ์ภายในและภายนอก การตลาด

ปรับ
หน่วยกิต
และปรับ
คำอธิบาย
รายวิชา 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
การส ่ง เสร ิมการขาย ให ้สอดคล ้อง กับ
สภาพแวดล้อมทางธุรก ิจย ุคปัจจุบ ันโดย
ประยุกต์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

ทางตรง การขายโดยพนักงานขาย การส่งเสริม
การขายและกิจกรรมทางการตลาดให้สอดคล้อง
กับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจในยุคปัจจุบัน การ
ใช้เทคนิคและการฝึกปฏิบัติเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาด รวมทั ้งการใช้เทคโนโลยีกับการ
สื่อสารการตลาด 

3543114  การตลาดธรุกิจระดับโลก       3(3-0-6) 
               Global Business Marketing 
            ความหมาย แนวคิด หลักการ 
การตลาดระหว่างประเทศและการตลาด
ระดับโลก ภาพรวมการจัดการการตลาดโลก 
ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ สภาพแวดล้อม
และสถาบันสำคัญของตลาดโลก โครงสร้าง
และข้อมูลประชากรของตลาดโลก  
วัฒนธรรมและพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย
ในตลาดโลก  กลยุทธ์การตลาดโลก การจัด
สายงานและการควบคุมกิจกรรมการ
ตลาดโลก กฎหมายและจริยธรรมของการทำ
ตลาดโลก 

3543210  การตลาดระหว่างประเทศ    3(3-0-6) 
             International Marketing 
             ความหมาย  แนวค ิ ด  หล ั กการ 
การตลาดระหว่างประเทศ ภาพรวมการจัดการ
การตลาดระหว่ างประเทศ ทฤษฎ ีการค้า
ระหว่างประเทศ สภาพแวดล้อมและสถาบัน
สำคัญของตลาดระหว่างประเทศ โครงสร้างและ
ข้อมูลประชากรของตลาดระหว่างประเทศ  
วัฒนธรรมและพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายใน
ตลาดระหว ่างประเทศ  กลยุทธ ์การตลาด
ระหว ่างประเทศ การจ ัดสายงานและการ
ควบคุมกิจกรรมการตลาดระหว่างประเทศ 
กฎหมายและจริยธรรมของการทำตลาดระหว่าง
ประเทศ 
 
 

ปรับชื่อ 
รหัสวิชา 
และ ปรับ
คำอธิบาย
รายวิชา
เล็กน้อย 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
3542317  การบริหารลูกค้าสัมพันธ์     3(3-0-6) 
            Customer  Relationship     
Management 
            ความหมาย แนวคิด หลักการ และ
รูปแบบการดำเนินการทางการตลาดที่มุ ่งเน้น
การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้ากระบวนการ
จัดการลูกค้าสัมพันธ์ กระบวน การสร้างคุณค่า
เพิ่มของลูกค้า กลยุทธ์ในการสร้างความสัมพนัธ์

3543211  การบริหารลูกค้าสัมพันธ์        3(3-0-6) 
             Customer Relationship  
Management 
             ความหมาย แนวค ิด หล ักการ และ
รูปแบบการดำเนินการทางการตลาดที่มุ่งเน้นการ
สร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า กระบวนการจัดการ
ลูกค้าสัมพันธ์ กระบวนการสร้างคุณค่าเพิ่มของ
ลูกค้า กลยุทธ์ในการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า 

ปรับรหัส
วิชา 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
กับลูกค้า การรักษาความสัมพันธ์แบบยั่งยืน 
การวัดประสิทธิภาพ การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศที่สนับสนุนการ
จัดการลูกค้าสัมพันธ์   

การร ักษาความส ัมพ ันธ ์แบบย ั ่ งย ืน การวัด
ประสิทธิภาพการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ รวมถึง
เทคโนโลยีสารสนเทศที่สนับสนุนการจัดการลูกค้า
สัมพันธ์ 

3543309  การตลาดบริการ          3(3-0-6) 
              Service Marketing 
              ความหมาย แนวคิด ความสำคัญ 
และล ั กษณะเฉพาะของธ ุ รก ิ จบร ิ การ 
แนวความค ิ ดทางการตลาดสม ั ย ใหม่                    
การวิเคราะห์สถานการณ์ สภาพแวดล้อมของ
ธุรกิจบริการด้านการแข่งขัน  กำหนดกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย การวางตำแหน่งและกลยุทธ์การตลาด
ของธุรกิจบริการ การบริหารส่วนประสมทาง
การตลาดของธุรกิจบริการ การสร้างคุณภาพใน
การให้บริการและความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า 

3543212  การตลาดบริการ     3(3-0-6) 
              Service Marketing 
              ความหมาย แนวคิด ความสำคัญ 
และลักษณะเฉพาะของธุรกิจบริการ แนวคิด
ทา งการตลาดสม ั ย ใหม ่  ก า ร ว ิ เ ค ร าะห์
สถานการณ์สภาพแวดล้อมของธุรกิจบริการ
ด้านการแข่งขัน กำหนดกลุ ่มลูกค้าเป้าหมาย 
การวางตำแหน่งและกลยุทธ์การตลาดของธุรกิจ
บริการ การบริหารส่วนประสมทางการตลาด
ของธุรกิจบริการ การสร้างคุณภาพในการ
ให้บริการและความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า 

ปรับรหัส
วิชา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
3543214  การตลาดสินค้าแฟชั่นและสินค้า
หรูหรา               3(2-2-5) 
              Marketing for Fashion and 
Luxury Product  
              ความหมาย หลักการ ประวัติความ
เป็นมาของแฟชั่นและสินค้าหรูหรา ในระดับ

3543214  การตลาดสินค้าแฟชั่นและสินค้า
หรูหรา                                     3(2-2-5)  
         Marketing for Fashion and Luxury  
Product   
             ความหมาย  หลักการ  ประวัติความ
เป็นมาของแฟชั่นและสินค้าหรูหรา ในระดับ

คงเดิม 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
ต่างๆ  สภาพแวดล้อมทางการตลาด แนวโน้ม
ของอุตสาหกรรม และคำเฉพาะของสินค้าแฟชั่น
และส ินค ้าหร ูหรา  การศ ึกษาพฤต ิกรรม
กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด 
ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา  ช่องทางการจัดจำหน่าย 
และการส่งเสริมการตลาดของสินค้าแฟชั่นและ
สินค้าหรูหรา กรณีศึกษาสินค้าแฟชั่นที่โดดเด่น 
และสินค้าหรูหราที ่ประสบความสำเร็จ ฝึก
ปฏิบัติจัดแสดงแฟชั่นโชว์ และออกแบบสินค้า
แฟชั่น 

ต่างๆ  สภาพแวดล้อมทางการตลาด แนวโน้ม
ของอุตสาหกรรม และคำเฉพาะของส ินค้า
แฟชั่นและสินค้าหรูหรา  การศึกษาพฤติกรรม
กล ุ ่มเป ้าหมาย  กลย ุทธ ์การแข ่งข ันทาง
การตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัด
จำหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของสินค้า
แฟชั ่นและสินค้าหรูหรา  กรณีศึกษาส ินค้า
แฟชั ่นที ่โดดเด่น และสินค้าหรูหราที ่ประสบ
ความสำเร็จ ฝึกปฏิบัติจัดแสดงแฟชั่นโชว์และ
ออกแบบสินค้าแฟชั่น 

3543215  การตลาดธรุกิจบนัเทิงและกีฬา                                                                           
                                           3(2-2-5)
   Marketing for Entertainment 
and Sport  
            ความหมาย หล ักการ บทบาท 
หน้าที่ ของการตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา 
การกำหนดกลุ ่มเป ้าหมายทางการตลาด        
ส่วนประสมทางการตลาด  ตลอดจนกลยุทธ์
ทางการตลาดที่เกี ่ยวการตลาดธุรกิจบันเทิง
และกีฬา  รวมทั้งกรณีศึกษา  ฝึกปฏิบัติการ
สร้างแผนการตลาดกิจกรรมบันเทิงและกีฬา   

3543215  การตลาดธรุกิจบันเทิงและกีฬา                                 
                                             3(2-2-5) 
         Marketing for Entertainment and 
Sport  
            ความหมาย หลักการ บทบาท หน้าที่ 
ข อ ง ก า ร ต ล า ด ธ ุ ร ก ิ จ บ ั น เ ท ิ ง แ ล ะก ี ฬ า                    
การกำหนดกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ส่วน
ประสมทางการตลาด ตลอดจนกลยุทธ์ทาง
การตลาดที่เก่ียวการตลาดธุรกิจบันเทิงและกีฬา  
รวมทั้งกรณีศึกษา ฝึกปฏิบัติการสร้างแผนการ
ตลาดกิจกรรมบันเทิงและกีฬา 
 
 
 
 
 

คงเดิม 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
3543216  การตลาดความงามและสุขภาพ                                    
                                           3(3-0-6) 
              Marketing for Beauty and 
Health  

3543216  การตลาดความงามและสุขภาพ  
               3(3-0-6) 
              Marketing for Beauty and 
Health 

คงเดิม 
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กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
              ค ว ามหมาย  หล ั ก ก า ร  แล ะ
ความสำคัญของการตลาดสำหรับธุรกิจความ
งามและสุขภาพ วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของ
ธุรกิจความงามและสุขภาพด้านการแข่งขัน 
กำหนดลูกค้าเป้าหมาย วางแผนและกำหนด
กลยุทธ์ ทางการตลาดสำหรับธุรกิจความงาม
และสุขภาพ รวมทั้งให้ความสำคัญต่อการ
สร ้างความส ัมพ ันธ ์ก ับล ูกค ้าและความ
รับผิดชอบต่อสังคมในการดำเนินธุรกิจ      

              ค ว า ม ห ม า ย  ห ล ั ก ก า ร  แ ล ะ
ความสำคัญของการตลาดสำหรับธุรกิจความ
งามและสุขภาพ วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของ
ธุรกิจความงามและสุขภาพด้านการแข่งขัน 
กำหนดลูกค้าเป้าหมาย วางแผนและกำหนดกล
ยุทธ์ทางการตลาดสำหรับธุรกิจความงามและ
สุขภาพ รวมทั ้งให้ความสำคัญต่อการสร้าง
ความสัมพันธ์กับลูกค้าและความรับผิดชอบต่อ
สังคมในการดำเนินธุรกิจ 

3543216  การตลาดความงามและสุขภาพ                                    
                                           3(3-0-6) 
              Marketing for Beauty and 
Health  
              ค ว ามหมาย  หล ั ก ก า ร  แล ะ
ความสำคัญของการตลาดสำหรับธุรกิจความ
งามและสุขภาพ วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของ
ธุรกิจความงามและสุขภาพด้านการแข่งขัน 
กำหนดลูกค้าเป้าหมาย วางแผนและกำหนด
กลยุทธ์ ทางการตลาดสำหรับธุรกิจความงาม
และสุขภาพ รวมทั้งให้ความสำคัญต่อการ
สร ้างความส ัมพ ันธ ์ก ับล ูกค ้าและความ
รับผิดชอบต่อสังคมในการดำเนินธุรกิจ 

3543216  การตลาดความงามและสุขภาพ  
               3(3-0-6) 
              Marketing for Beauty and 
Health 
              ค ว า ม ห ม า ย  ห ล ั ก ก า ร  แ ล ะ
ความสำคัญของการตลาดสำหรับธุรกิจความ
งามและสุขภาพ วิเคราะห์สภาพแวดล้อมของ
ธุรกิจความงามและสุขภาพด้านการแข่งขัน 
กำหนดลูกค้าเป้าหมาย วางแผนและกำหนดกล
ยุทธ์ทางการตลาดสำหรับธุรกิจความงามและ
สุขภาพ รวมทั ้งให้ความสำคัญต่อการสร้าง
ความสัมพันธ์กับลูกค้าและความรับผิดชอบต่อ
สังคมในการดำเนินธุรกิจ 
 
 
 
 
 
 

คงเดิม 

3543523  การตลาดสำหรับอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว   3(3-0-6) 
             Marketing for Tourism Industry 

3543523  การตลาดสำหรับอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว               3(3-0-6) 
             Marketing for Tourism Industry 

คงเดิม 
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             ค ว าม ห ม า ย  หล ั ก ก า ร  แ ล ะ
ความสำคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยว 
ความสำคัญของการตลาดสำหรับอุตสาหกรรม
การท ่องเท ี ่ยว ว ิ เคราะห ์สถานการณ์ทาง
การตลาด วางแผนและกำหนดกลยุทธ ์ทาง
การตลาดสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยว 
เพ่ือให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

            ความหมาย หลักการ และความสำคัญ
ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ความสำคัญของ
การตลาดสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยว 
วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด วางแผนและ
กำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสำหรับอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว  เพ่ือให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

 3543602  ความคิดสร้างสรรค์ในงานสื่อสาร
การตลาด                                 3(2-2-5) 
              Marketing Communication Creativity 
    ห ล ั ก ก า ร  แล ะว ิ ธ ี ก า ร ค ิ ด เ ชิ ง
สร ้างสรรค์ในงานส ื ่อสารการตลาด ทั ้งใน
รูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ การออกแบบ ฝึก
ปฏิบัติการใช้ความคิดสร้างสรรค์ และเทคนิค
การนำเสนองานสื่อสารการตลาดรูปแบบต่างๆ 
ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ทางการตลาดและ
กลุ่มเป้าหมาย 

วิชาใหม่ 

 3543603  การสร้างสรรค์งานโฆษณา     3(2-2-5)  
             Advertising Creativity 
             ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์
งานโฆษณา โครงสร้างของแผนกการสร้างสรรค์งาน
โฆษณา การตลาดกับการสร้างสรรค์งานโฆษณา  การ
วางแผนกลยุทธ์ กระบวนการสร้างสรรค์และการ
ออกแบบงานโฆษณา ขั้นตอนการผลิตงานโฆษณา
สำหรับสื่อประเภทต่าง  ๆ
 
 
 
 
 

วิชาใหม่ 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
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 3544402  การจัดงานอีเว้นสำหรับธุรกิจ

ท่องเที่ยวชุมชน                          3(2-2-5) 
              Event for Community Tourism 
Business 
              ความหมาย ความสำคัญ และรูปแบบ
ของธุรกิจท่องเที ่ยวชุมชน หลักการจัดการงาน               
อิเวนต์ในธุรกิจท่องเที ่ยวชุมชน  โครงสร้างของ
องค ์ กรและท ี มงานในการจ ั ดงานอ ิ เวนต์                        
การวางแผน การบร ิหารงาน  อิเวนต์  ป ัจจัย
ความสำเร็จของงานอิเวนต์ การจัดการความเสี่ยง
ของงานอิเวนต์ กรณีศึกษาเกี่ยวกับงานอิเวนต์ธุรกิจ
ท่องเที่ยวชุมชน 

วิชาใหม่ 

3543116  การตลาดสำหรับธรุกิจไมซ์   3(2-2-5)  
            Marketing for MICE 
            ค ว า ม ห ม า ย  ห ล ั ก ก า ร  แ ล ะ
ความสำคัญของ การตลาดและนโยบายการ
สนับสนุนของ  ธุรกิจไมซ์ การแบ่งตลาดของ
ธุรกิจไมซ์                   ส่วนประสมทาง
การตลาดของธ ุรก ิจไมซ์ กล ุ ่มเป ้าหมาย 
โอกาสทางการแข่งขันในธุรกิจไมซ์ กลยุทธ์
การตลาดในธุรกิจไมซ์ กรณีศึกษาการตลาด
ไมซ ์ที่สำคัญทั้งในและต่างประเทศ    

3544403  การตลาดสำหรับธุรกิจไมซ์  3(2-2-5) 
             Marketing for MICE Business 
             ความหมาย แนวคิดทางการตลาด 
และ ความสำคัญของการตลาด องค์ประกอบ
ของไมซ์ และนโยบายการสนับสนุนของของ
ธุรกิจไมซ์ ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจ
ไมซ์ กลุ่มเป้าหมาย โอกาสทางการแข่งขันของ
ธุรกิจไมซ์ ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจ
ไมซ์ กลยุทธ์การตลาดในธุรกิจไมซ์ กรณีศึกษา
ธุรกิจไมซ์ที ่สำคัญทั ้งในและต่างประเทศ ฝึก
ปฏิบัติการตลาดสำหรับธุรกิจไมซ์ 

ปรับรหัส
และปรับ
คำอธิบาย
รายวิชา
เล็กน้อย 
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 3544601  การบริหารความเสี่ยงทางการตลาด  

                              3(3-0-6) 
              Marketing Risk Managements 
                ความหมาย ประเภท ลักษณะ และ
สาเหตุของความเสี ่ยงทางการตลาด  แนวคิด
การบริหารความเสี ่ยง การระบุสถานะความ
เสี่ยงทางการตลาด การประเมินความเสี่ยงทาง
การตลาด การสร ้ า งแบบจ ํ าลองบร ิหาร            
ความเสี่ยง เครื่องมือในการจัดการความเสี่ยง 
กลยุทธ์การตลาดสำหรับความเสี่ยงทางตลาด 
กรณีศึกษาเกี่ยวกับสถานการณ์ความเสี่ยงทาง
การตลาดทั้งในและต่างประเทศ 

วิชาใหม่ 

 3544602  การตลาดบนการสื่อสารไร้สายและ
แอปพลิเคชัน               3(2-2-5) 
              Mobile and Application 
Marketing  
    การใช้อุปกรณ์ส ื ่อสารไร้สายเป็น
เครื ่องมือในการทําการตลาด ประเภทของ             
ผู ้ให้บริการสื ่อสารไร้สาย ผู ้มีบทบาทต่าง ๆ             
ที่เกี่ยวข้อง และวงจรชีวิตของการตลาดไร้สาย 
การประยุกต ์ใช ้เทคโนโลยีด ้านต่าง ๆ เช่น 
บริการทางการเงิน ธุรกิจบันเทิง ตลอดจนศึกษา
การใช ้แอพพล ิ เคช ั ่นสม ัยใหม ่ท ี ่ช ่วยเ พ่ิม
ประสิทธิภาพทางการตลาด 

วิชาใหม่ 
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 3544603  การเขียนและการพูดเพ่ือการ

ประชาสัมพันธ์                   3(2-2-5) 
              Writing and  Speech  for 
Public Relations 
              ความหมาย ความสำค ัญ และฝึก              
การเข ียน และการพ ูดล ักษณะต ่าง ๆ เพ่ือ                  
การประชาส ั มพ ั นธ ์ ในส ื ่ อส ิ ่ งพ ิ มพ ์  สื่ อ
ว ิทยุกระจายเส ียง สื ่อว ิทยุโทรทัศน์ ส ื ่อและ
อินเทอร์เน็ต ในรูปแบบต่าง ๆ  เช่น ข่าวแจก สารคดี 
บทความ บทสัมภาษณ์ การเขียนคำขวัญ สุนทร
พจน์ ประกาศหรือแถลงการณ์ การพูดอภิปราย 
การประชุม และฝึกการพูดเพื่อการประชาสัมพันธ์
ในโอกาสต่าง ๆ 

วิชาใหม่ 

กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  - กลุ่มวิชาสหกิจศึกษา 
9013801  เตรียมสหกิจศึกษา      1(45) 

    Preparation Field Experience 
     วิชาบังคับเรียนโดยไม่นับหน่วย

กิตในเกณฑ์                การสำเร็จการศึกษา 
การเตรียมความพร้อมด้านวิชาการ 

ทักษะวิชาชีพ  จริยธรรมและจรรยาบรรณ
วิชาชีพก่อนออกไปปฏิบัติงานที ่สถานฝึก
ประสบการณ์ภาคสนาม 

9013801  เตรียมสหกิจศึกษา        1(45) 
    Preparation Field Experience 

               การเตรียมความพร้อมด้านวิชาการ 
ทักษะวิชาชีพ  จริยธรรมและจรรยาบรรณ
ว ิชาช ีพก ่อนออกไปปฏ ิบ ัต ิงานท ี ่สถานฝึก
ประสบการณ์ภาคสนาม 

คงเดิม 

9014801  สหกิจศึกษา                 6(640) 
    Cooperative Education 

               การปฏ ิบ ั ต ิ ง าน เสม ื อน เป็ น
พน ั กงานช ั ่ ว คราว เต ็ ม เ วลาของสถาน
ประกอบการ ที ่ เน ้นการปฏิบ ัต ิงานด ้าน

9014802  สหกิจศึกษา                 6(640) 
    Cooperative Education 
     รายวชิาที่ต้องเรียนมาก่อน : 

9013801  เตรียมสหกิจศึกษา 

คงเดิม 
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วิชาการและวิชาชีพอย่างเป็นระบบตลอดจน
การจ ัดทำรายงานและนำเสนอผลการ
ปฏ ิบ ัต ิ ง านต ่อสถานประกอบการและ
สถานศึกษา 

                การปฏิบัติงานเสมือนเป็นพนักงาน
ชั่วคราวเต็มเวลาของสถานประกอบการ ที่เน้น
การปฏิบัติงานด้านวิชาการและวิชาชีพอย่างเป็น
ระบบตลอดจนการจัดทำรายงานและนำเสนอผล
การปฏ ิบ ัต ิ งานต ่อสถานประกอบการและ
สถานศึกษา 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
- กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ   
*3543803  เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 1(45) 
      Preparation for Professional 
Experience   
               การประยุกต์หลักการและทฤษฎี
ทางการตลาด การศึกษาแนวโน้มสภาพการ
เปลี ่ยนแปลงในหน่วยงานทางธ ุรกิจโดยใช้
กรณีศึกษา การฝึกปฏิบัติจริง การเตรียมความ
พร ้อมเก ี ่ยวก ับการใช ้ท ักษะภาษา การใช้
คอมพิวเตอร ์  การพัฒนาบ ุคล ิกภาพ และ             
การปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อม สามารถ
ทำงานเป็นทีมได้อย่างมีประสิทธิภาพ การ
เสริมสร้างจรรยาบรรณในวิชาชีพ เพื่อเตรียม
ความพร้อมก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

*3543803  เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 1(45) 
      Preparation for Professional 
Experience   
               การประยุกต์หลักการและทฤษฎีทางการ
ตลาด การศึกษาแนวโน้มสภาพการเปลี่ยนแปลงใน
หน่วยงานทางธุรกิจโดยใช้กรณีศึกษา การฝึกปฏิบัติ
จริง การเตรียมความพร้อมเกี่ยวกับการใช้ทักษะภาษา 
การใช้คอมพิวเตอร์ การพัฒนาบุคลิกภาพ และการ
ปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อม สามารถทำงานเป็นทีม
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเสริมสร้างจรรยาบรรณใน
ว ิ ชาช ีพ  เพ ื ่ อ เตร ี ยมความพร ้อมก ่อนออกฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ 

วิชาเดิม 

**3544804  ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
                   6(640) 
       Field Experience in Marketing 
                   จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์
วิชาชีพด้านการตลาดในองค์การหรือหน่วยงาน
ให้เกิดความรู้ ความสามารถ ทักษะ เจตคติและ
ประสบการณ์เกี ่ยวเกี ่ยวกับการตลาดเพื ่อการ
ประกอบอาชีพโดยมีอาจารย์นิเทศก์และผู้บริหาร
กิจการเป็นผู ้คอยให้คำแนะนำ จัดให้ม ีการ
ปฐมนิเทศเกี ่ยวกับรายละเอียดของการฝึก

**3544804  ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
                   6(640) 
       Field Experience in Marketing 
                   จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์
วิชาชีพด้านการตลาดในองค์การหรือหน่วยงานให้
เกิดความรู ้ ความสามารถ ทักษะ เจตคติและ
ประสบการณ์เกี ่ยวเกี ่ยวกับการตลาดเพื ่อการ
ประกอบอาชีพโดยมีอาจารย์นิเทศก์และผู้บริหาร
ก ิจการเป ็นผ ู ้คอยให ้คำแนะนำ จ ัดให ้ม ีการ
ปฐมน ิ เทศเก ี ่ยวก ับรายละเอ ียดของการฝึก

วิชาเดิม 
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ภาคผนวก ข. 
ประวัติ คุณวุฒิการศึกษา ผลงานทางวิชาการของ
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำ

หลักสูตร 
 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หมายเหตุ 
กลุ่มวิชาบังคับเรียน 
ประสบการณ์ อาจจัดให้ม ีฝ ึกประสบการณ์
ทั้งหมด หรือฝึกประสบการณ์และทำโครงการ
พิเศษ 
 

ประสบการณ์ อาจจัดให้มีฝึกประสบการณ์ทั้งหมด 
หรือฝึกประสบการณ์และทำโครงการพิเศษ 
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ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 

ชื่อ นายพัทธ์พสุตม์                      นามสกุล สาธุนุวัฒน์ 
1. ตำแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
2. ประวัติการศึกษา 

 
ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ 

ปริญญาเอก Doctor of Professional Studies  
(Marketing Communications) 

Central Queensland 
University, Australia. 

พ.ศ 2558 
 

ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
(การตลาด) 

มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย พ.ศ 2545 
 

ปริญญาตรี ครุศาสตรบัณฑิต 
(ธุรกิจศึกษา) (การบัญชี) 
เกียรตินิยม อันดับ 2 

สถาบันราชภัฏกาญจนบุรี พ.ศ 2540 

 

 3.  ผลงานทางวิชาการ   
3.1 หนังสือ ตำรา งานแปล (ย้อนหลัง 5 ปี) 

พัทธ์พสุตม์ สาธุนุวัฒน์. (2560, ธันวาคม). การสร้างสรรค์งานโฆษณา. พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์ บริษัท โอ. เอส. พริ้นติ้ง เฮ้าส์ จำกัด. 186 หน้า. 

3.2 บทความวิจัย (ย้อนหลัง 5 ปี) 
   พัทธ์พสุตม์ สาธุนุวัฒน์ วันทนา เนาว์วัน  สมเกียรติ แดงเจริญ และ เพ็ญนภา หวังที่
ชอบ. (2562, มกราคม – มิถุนายน). การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวหมู่บ้านชุมชน (OTOP Village) 
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หมู่บ้านหนองสรวง ตำบลกระแชง อำเภอบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. วารสารวิทยาการจัดการ
ปริทัศน์, 21(1), หน้า 25-32.  (TCI ฐาน 2). 

3.3 บทความทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
   พัทธ์พสุตม์ สาธุนุวัฒน์. (2562, กรกฎาคม – ธันวาคม). พลังสื่อมวลชนในสื่อสังคม
ออนไลน์. วารสารวิทยาการจัดการปริทัศน์, 21(2), หน้า 229-238. (TCI ฐาน 2). 

3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
   -ไม่มี- 

 4.  ประสบการณ์ในการสอน  22 ปี 
      4.1 ข้าราชการครู ตำแหน่ง อาจารย์ 1 ระดับ 3 โรงเรียนทัพทันอนุสรณ์ จังหวัดอุทัยธานี 
สังกัดกองการมัธยมศึกษา กรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ วิชาที่สอน คือ เศรษฐศาสตร์              
ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา การเงินการคลังและการธนาคาร รายได้ประชาชาติ  
 
     4.2 เจ้าหน้าที่การเงินของโรงเรียนทัพทันอนุสรณ์ จงัหวัดอุทัยธานี 
     4.3 หัวหน้าฝ่ายธุรการของโรงเรียนทัพทันอนุสรณ์ จังหวัดอุทัยธานี 
    4.4 เจ้าหน้าที่การเงินของสหวิทยาเขตปฐวี จังหวัดอุทัยธานี 
     4.5 รองเลขานุการสหวิทยาเขตปฐวี จังหวัดอุทัยธานี 
    4.6 กองบรรณาธิการวารสารมดแดงของโรงเรียนทัพทันอนุสรณ์ จังหวัดอุทัยธานี เขียน
บทความลงวารสารมดแดงในคอลัมน์รอบรั้วมดแดง และ ครบเครื่องเรื่องธุรกิจ 
    4.7 เลขานุการคณบดี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
     4.8 เลขานุการและอาจารย์ประจำหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการทั่วไป       
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
     4.9 เลขานุการและอาจารย์ประจำหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด                 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
     4.10 รองผู้อำนวยการศูนย์ให้การศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี ประจำจังหวัด
สุพรรณบุรี 
     4.11 อาจารย ์ประจำส ูตรและกรรมการบร ิหารหล ักส ูตร น ิ เทศศาสตรบ ัณฑิต                        
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
     4.12 คณะทำงานหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก                   
(ความร่วมมือกับบริษัท CP all จำกัด) คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
     4.13 คณะทำงานพัฒนาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการ                       
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

 
 5.  ภาระงานสอน 
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               5.1 หลักการตลาด 
      5.2 นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา   
              5.3 การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย    
              5.4 การบริหารช่องทางการจัดจำหน่าย 
      5.5 การสัมมนาการตลาด      
              5.6 การตลาดทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
      5.7 การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม     
      5.8 การสื่อสารการตลาด 

    5.9 การจัดการเชิงกลยุทธ์      
      5.10 การบริหารการผลิต 
      5.11 การสร้างสรรค์งานโฆษณา     
      5.12 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 
      5.13 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ    
      5.14 การบริหารการตลาด 
      5.15 สัมมนาทางการตลาด      
      5.16 การวางแผนการตลาดองค์กร 
      5.17 การสร้างสรรค์งานโฆษณา      
      5.18 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
      5.19 การส่งเสริมการขาย      
      5.20 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 
      5.21 การตลาดธุรกิจระดับโลก      
      5.22 การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
      5.23 การบริหารความสัมพันธ์กับลูกค้า     
      5.24 กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ 
      5.25 การพัฒนาบุคลิกภาพเพ่ืองานนิเทศศาสตร์    
      5.26 หลักการโฆษณา 
      5.27 การโฆษณาและพฤติกรรมผู้บริโภค 
      5.28 การจัดกิจกรรมทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ 
       5.29 ธุรกิจจำลอง  
      5.30 การตลาดเชิงกลยุทธ์ 
      5.31 การจัดการการตลาดสมัยใหม่  
     5.32 การจัดการและการตลาดเชิงกลยุทธ์ 
      5.33 Marketing Management 
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  รับรองความถูกต้องของข้อมูล 
                   
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์) 

                       อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 
 
 
 

ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 

ชื่อ  นางสาวรุ่งเรือง                       นามสกุล  ทองศรี 
  1.  ตำแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์ 
 2.  ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ 
ปริญญาเอก - - - 
ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  

(การตลาด) 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ พ.ศ 2538 

ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
(การตลาด) 

มหาวิทยาลัยรามคำแหง พ.ศ 2531 

 

 3.  ผลงานทางวิชาการ  
3.1  หนังสือ ตำรา งานแปล (ย้อนหลัง 5 ปี) 
      รุ่งเรือง ทองศรี. (2560, สิงหาคม). การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา. พิมพ์ครั้งที่ 1. 

ปทุมธานี : ศูนย์เรียนรู้การผลิตและจัดการธุรกิจสิ่งพิมพ์ดิจิตอล มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณ ์ในพระบรมราชูปถัมภ์. 286 หน้า. 

3.2 บทความวิจัย (ย้อนหลัง 5 ปี) 
  -ไม่มี- 
3.3 บทความทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 

-ไม่มี- 
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3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
 -ไม่มี- 

 4.  ประสบการณ์ในการสอน  30   ปี 
       4.1 รองผู้อำนวยการสำนักวิจัยและพัฒนา 

  4.2 รองผู้อำนวยการสำนักนโยบายและแผน 
  4.3 รองคณบดีคณะวิทยาการจัดการ 
  4.4 ประธานหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

 5.  ภาระงานสอน 
5.1  หลักการตลาด 
5.2  พฤติกรรมผู้บริโภค 
5.3  การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา 
5.4  การบริหารการตลาด 
5.5  กลยุทธ์การตลาด 
5.6  กลยุทธ์การค้าปลีกและร้านค้าสมัยใหม ่
5.7  การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
5.8  การจัดการผลิตและการดำเนินการ 
5.9  การบริหารช่องทางการจำหน่าย 
5.10 การตลาดสำหรับธุรกิจไมซ์ 
5.11 สัมมนาการตลาด 
5.12 การตลาดระหว่างประเทศ 
5.13 ปัญหาพิเศษทางการตลาด 
5.14 การจัดการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
 

      รับรองความถูกต้องของข้อมูล 
              
            
                                                 (นางสาวรุ่งเรือง ทองศรี) 

                           อาจารย์ผู้รบัผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
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ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 

 
ชื่อ นางสาวฤดี    นามสกุล เสริมชยุต                                     

 1.  ตำแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์                                   
      2.  ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ 

ปริญญาเอก - - - 

ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
(การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ พ.ศ 2547 

ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
(การตลาด)  

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ   พ.ศ 2543 

   

3.  ผลงานทางวิชาการ  
3.1  หนังสือ ตำรา งานแปล (ย้อนหลัง 5 ปี) 
   -ไม่มี- 
3.2 บทความวิจัย (ย้อนหลัง 5 ปี) 
 ฤดี เสริมชยุต และ วันทนีย์ แสนภักดี. (2562, กรกฎาคม - กันยายน). การศึกษา

เพื่อพัฒนาและเสริมสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจชุมชนโดยใช้ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น : 
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กรณีศึกษากลุ ่มผู ้ผลิตผลิตภัณฑ์ของใช้อร ัญญิก ตำบลท่าช้าง อำเภอนครหลวง จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา. วารสาร มจร สังคมศาสตร์ปริทรรศน์, ปีที่ 8 (ฉบับที่ 3), หน้า 222-232.                
(TCI ฐาน 1). 

ฤดี เสริมชยุต และ เสาวลักษณ์ ชาติศรีสัมพันธ์. (2562, ธันวาคม). กลยุทธ์การสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการเพื ่อการสร้างแบรนด์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอย ุธยา                
ที่มีผลต่อการตัดสินใจศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา. การประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฏกรุงเก่า” 
ประจำปี พ.ศ. 2562 “ท้องถิ่นก้าวไกล ด้วยวิจัยและนวัตกรรม, วันที่ 12-13 ธันวาคม 2562,                
หน้า 451-455. 

3.3 บทความทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี)  
 -ไม่มี- 
3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
 -ไม่มี- 

 
4.  ประสบการณ์ในการสอน  15   ปี 

         4.1 รองผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา 
         4.2 ผู้อำนวยการศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจ (ARUBI) 
         4.3 หัวหน้าสาขาวิชาการตลาด 
         4.4 เลขานุการสาขาวิชาการตลาด 

5.  ภาระงานสอน 
5.1 วิชาหลักการตลาด  
5.2 วิชาการตลาดดิจิตอล 
5.3 วิชาการบริหารตราสินค้า 
5.4 วิชาการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
5.5 วิชาการตลาดสินค้าแฟชั่นและสินค้าหรูหรา 
5.6 วิชาการตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน 
5.7 วิชากลยุทธ์การตลาด   
5.8 วิชาการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ 
5.9 วิชาการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
 

         รับรองความถูกต้องของข้อมูล 

 

 

                (นางสาวฤดี  เสริมชยุต) 
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                             อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
ชื่อ  นางเสาวลักษณ์                       นามสกุล  ชาติศรีสัมพันธ์ 

 1.  ตำแหน่งทางวิชาการ  อาจารย์ 
 2.  ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ 
ปริญญาเอก - - - 
ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  

(การตลาด) 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม  พ.ศ. 2542 

ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
(ธุรกิจระหว่างประเทศ)  

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย พ.ศ. 2537 

 
3.  ผลงานทางวิชาการ  

3.1  หนังสือ ตำรา งานแปล (ย้อนหลัง 5 ปี) 
 -ไม่มี- 
3.2 บทความวิจัย (ย้อนหลัง 5 ปี) 
      ฤดี เสริมชยุต และเสาวลักษณ์ ชาติศรีสัมพันธ์. (2562, ธันวาคม). กลยุทธ์การสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการเพื่อการสร้างแบรนด์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ที่มีผลต่อ
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การตัดสินใจศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา. การประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฏกรุงเก่า” ประจำปี 
พ.ศ. 2562 “ท้องถิ่นก้าวไกล ด้วยวิจัยและนวัตกรรม, วันที่ 12-13 ธันวาคม 2562, หน้า 451-455. 

3.3 บทความทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
-ไม่มี- 
3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
-ไม่มี- 

 4.  ประสบการณ์ในการสอน  17   ปี 
       4.1 รองผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
       4.2 รองคณบดี คณะวิทยาการจัดการ ฝ่ายแผนและประกันคุณภาพการศึกษา 
       4.3 หัวหน้าสาขาวิชาการตลาด 

 5.  ภาระงานสอน 
5.1  หลักการตลาด 
5.2  การบริหารการตลาด 
5.3  ธุรกิจระหว่างประเทศ  
5.4  การตลาดระหว่างประเทศ/ การตลาดระดับโลก 
5.5  การบริหารการผลิตและการดำเนินงาน 
5.6  การวิจัยธุรกิจ 
5.7  การวิจัยการตลาด 
5.8  การบริหารช่องทางการจัดจำหน่าย 
5.9  การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา 
5.10 การตลาดบริการ 
5.11 การตลาดสำหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
5.12 การตลาดระหว่างธุรกิจ 
5.13 การวางแผนการตลาด 
5.14 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 
5.15 ปัญหาพิเศษทางการตลาด 
5.16 การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชน 
5.17 การตลาดเพ่ือธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
 

         รับรองความถูกต้องของข้อมูล 

 

 
                                      (นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสัมพันธ์) 
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                  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 

 
ชื่อ นายกำธร                         นามสกุล  แจ่มจำรัส 

  1.  ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
 2.  ประวัติการศึกษา  

 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ 

ปริญญาเอก -- -- -- 

ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
(การประกอบการ) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร พ.ศ. 2557 

ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
(การตลาด) 

มหาวิทยาลัยศิลปากร พ.ศ. 2554 

          

 3.  ผลงานทางวิชาการ 

3.1 หนังสือ ตำรา งานแปล (ย้อนหลัง 5 ปี) 

-ไม่มี- 

3.2 บทความวิจัย (ย้อนหลัง 5 ปี)  
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กำธร แจ่มจำรัส. (2561,มิถุนายน). แนวทางการปรับตัวเพื่อความอยู่รอดของทายาทธุรกิจ
ร้านอาหารจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. รายงานการประชุมวิชาการระดับชาติ “กระบวนทัศน์ : การจัดการ
สมัยใหม่ในบริบทประเทศไทย 4.0” คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร. ครั้งที่ 6 ประจำปี 
2561,  วันที่ 22 มิถุนายน 2561, หน้า 515-524. 

3.3 บทความทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 

-ไม่มี- 

3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์ (ย้อนหลัง 5 ปี)  

-ไม่มี- 

 4.  ประสบการณ์ในการสอน 4 ปี 
       4.1 ประธานหลักสูตรสาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ 
       4.2 เลขาหลักสูตรสาขาวิชาการเป็นผู้ประกอบการ 
 
 

  5.  ภาระงานสอน 
5.1 องค์การและการจัดการ 
5.2 การเป็นผู้ประกอบการ 
5.3 แผนธุรกิจ 
5.4 การเจรจาต่อรอง 
5.5 สัมมนาการเป็นผู้ประกอบการ 
5.6 การจัดการธุรกิจยุคใหม่ 
5.7 การพัฒนาบุคลิกภาพ 
5.8 การจัดการธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก 
5.9 การจัดการผลิตและการดำเนินงาน 

 

 

         รับรองความถูกต้องของข้อมูล 

 

 

         (นายกำธร แจ่มจำรัส) 

                อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
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ประวัติและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 

ชื่อ นางสาวญาณิศา  นามสกุล   เผื่อนเพาะ 
  1.  ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์  
 2.  ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีท่ีจบ (พ.ศ.) 
ปริญญาเอก -- -- -- 
ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

(การประกอบการ) 
มหาวิทยาลัยศิลปากร พ.ศ. 2557 

ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
(การจัดการ) 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พ.ศ.2553 

           
3.  ผลงานทางวิชาการ 

3.1 หนังสือ ตำรา งานแปล  
- ไม่มี - 

3.2 บทความวิจัย 
ญาณิศา  เผื่อนเพาะ. (2562, พฤษภาคม).  ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจสืบทอดธุรกิจครอบครัวของ

กลุ่มทายาทธุรกิจเจนเนอเรชั่นวาย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. วารสารร่มพฤกษ์ 
มหาวิทยาลัยเกริก. 37(2), หน้า 33-44. TCI ฐาน 1. 
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ญาณิศา  เผื่อนเพาะ. (2561, สิงหาคม). การเข้าถึงแหล่งเงินทุนของผู้ประกอบการรายใหม่ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา. รายงานการประชุมวิชาการระดับชาติ วิทยาการจัดการ ครั้งที่ 8                         
ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา. วันที่ 17 สิงหาคม 2561, หน้า 46-51. 

ญาณิศา  เผื่อนเพาะ. (2561, มกราคม). ประเภทของร้านอาหารกับคุณลักษณะผู้ประกอบการที่ประสบ
ความสำเร็จในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. Veridian E-Journal, Silpakorn University               
ฉบับภาษาไทย สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 11(1), หน้า 303- 321. (TCI ฐาน 1). 

ญาณิศา  เผื่อนเพาะ. (2559, กรกฎาคม). คุณลักษณะผู้ประกอบการร้านอาหารที่ประสบ
ความสำเร็จในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. รายงานการประชุมวิชาการระดับชาติ
มหาวิทยาลัยราชภัฏกลุ่มศรีอยุธยา ครั้งที่ 7. วันที่ 7 กรกฎาคม 2559, หน้า 46-40. 

3.3 บทความทางวิชาการ 
ญาณิศา  เผื่อนเพาะ. (2562, มกราคม).  การจัดการความเสี่ยงในธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม.                   

วารสารวิทยาการจัดการปริทัศน์, 21(1), หน้า 191 - 200. (TCI ฐาน 2). 
 

3.4 สิ่งประดิษฐ์และงานสร้างสรรค์  
- ไม่มี – 

 4.  ประสบการณ์ในการสอน 5 ปี 
 5.  ภาระงานสอน 

 5.1. หลักการตลาด 
 5.2. องค์การและการจัดการ 
 5.3. การจัดการและพฤติกรรมองค์การ 
 5.4. การเป็นผู้ประกอบการ 
 5.5. การภาษีอากรธุรกิจ 
 5.6. การพัฒนาบุคลิกภาพ 
 5.7.   การสร้างธุรกิจ 
 5.8. การจัดการธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก 
 5.9. ภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม 
 5.10. นวัตกรรมและโอกาสในการสร้างธุรกิจใหม่ 
 5.11. การจัดการความเสี่ยงสำหรับผู้ประกอบการ 
 5.12. การประกอบการธุรกิจชุมชน 
 5.13. การวิจัยสำหรับผู้ประกอบการ 
 5.14. สัมมนาการเป็นผู้ประกอบการ 

 
 

        รับรองความถูกต้องของข้อมูล 
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                                                  (นางสาวญาณิศา เผื่อนเพาะ) 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค. 
คำสั่งแต่งตัง้คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร 

และคำสั่งแต่งต้ังคณะกรรมการวิพากษณ์หลักสูตร 
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คำสั่งคณะวิทยาการจัดการ 
ที่   8 /๒๕63 

เรื่อง   แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 

       
  เพ่ือให้การปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ 
สอดคล้องกับประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื ่อง กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ              
และประกาศมหาวิทยาราชภัฏพระนครศรีอยุธยา เรื ่องแนวทางปฏิบัติในการเสนอขอความเห็นชอบ
หลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 
พ.ศ. 2552 ลงวันที่ 26 พฤศจิกายน 2552 และเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558  
ลงว ันที ่  7 ต ุลาคม 2558 เป ็นไปด้วยความเร ียบร ้อย อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 36                   
แห่งพระราชบัญญัต ิมหาว ิทยาล ัยราชภัฏ  พ.ศ. 2547 และคำสั ่ งสภามหาว ิทยาล ัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา ที่ 15/2560  ลงวันที่ 12 สิงหาคม 2560 จึงขอแต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุง
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) ดังต่อไปนี้ 

1. รศ.ดร.อัจฉรา  หล่อตระกูล  ที่ปรึกษา 
2. นางสาวเมธารัตน์  จันตะนี  ที่ปรึกษา 
3. ผศ.ดร.พัทธ์พสุตม์  สาธุนุวัฒน์  ประธาน 
4. ผศ.ดร.ทองรวี  ศิลาน้อย  กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
5. นายศุภวัฒน์  มีพร้อม   กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
6. นายพิศิษฐ์  จันทรศรี   กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
7. นางสาวรุ่งเรือง  ทองศรี  กรรมการ 
8. นางสาวฤดี  เสริมชยุต  กรรมการ 
9. นายกำธร  แจ่มจำรัส   กรรมการ 
10.  นางสาวญาณิศา  เผื่อนเพาะ  กรรมการ 
11.  นางเสาวลักษณ์  ชาติศรีสัมพันธ์ กรรมการและเลขานุการ 
12.  นางจุฑามาศ  เจริญใจ  ผู้ช่วยเลขานุการ 

 

บทบาทหน้าที่ของคณะกรรมการ ดังนี้ 

  ดำเนินการในการปรับปรุงหลักสูตร ให้เป็นไปตามประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา เรื่อง แนวปฏิบัติในการเสนอขอความเห็นชอบหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๕๒ ดังนี้ 

1. ศึกษา รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทั้งภายในภายนอกและจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
อย่างครอบคลุม เพื ่อให้ได้ข้อมูลความต้องการ ความจำเป็น ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที ่มี
ความสำคัญและมีผลกระทบต่อการพัฒนาหลักสูตร 

/ 2. ร่างกรอบ... 



 

 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 151 

 

2. ร่างกรอบคุณลักษณะที่พึงประสงค์ และกรอบผลการเรียนรู้ที่คาดหวังของผู้สำเร็จ
การศึกษาในหลักสูตร และจัดทำรายละเอียดแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการ
เรียนรู้สู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

3. ร ่ างและจ ัดทำเอกสารรายละเอ ียดของหล ักส ูตร (มคอ.๒) (Program 
Specification) ตามแบบฟอร์มที่กำหนดในกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 

4. เสนอร่างหลักสูตรและเอกสารประกอบต่อคณะกรรมการประจำคณะ เพื ่อให้
พิจารณาให้ความเห็นชอบ 

5. ปฏิบัติหน้าที่อ่ืนตามที่ได้รับมอบหมาย 

ทั้งนี้ตั้งแต่บัดนี้เป็นต้นไป         

  สั่ง  ณ  วันที่  21 มกราคม  พ.ศ. 2563 
 
 
                                                    (รองศาสตราจารย์ ดร.อัจฉรา  หล่อตระกูล) 
                คณบดีคณะวิทยาการจัดการ 
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คำสั่งคณะวิทยาการจัดการ 
ที ่ 24 /2563 

เรื่อง   แต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 

      

 ตามที ่คณะวิทยาการจัดการ  ได้ดำเนินการพัฒนาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) ให้เป็นไปตามกรอบมาตรฐานคุณว ุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 และเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558  
 ดังนั ้น เพื ่อให้การดำเนินการพัฒนาหลักสูตรเป็นไปตามขั ้นตอนและกระบวนการ                
ในการพัฒนาหลักสูตร อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 36 แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
พ.ศ. 2547 และคำสั ่งสภามหาว ิทยาล ัยราชภัฏพระนครศร ีอย ุธยา ที ่  15/2560 ลงว ันที่                        
12 สิงหาคม 2560 จึงแต่งตั้งคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) ดังต่อไปนี้  
 

1. รองศาสตราจารย์ ดร.สุวัฒน์  ฉิมะสังคนันท์  กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
2. นายสมพล รัชตพิมลชัย     กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 
3. นางสาวกิติมา  แถลงกิจ     กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ

    
 หน้าที่  ให้คณะกรรมการมีหน้าที่ วิพากษ์หลักสูตร ให้ความเห็น ข้อเสนอแนะ ที่เกี่ยวข้อง 
กับการพัฒนาหลักสูตรให้มีคุณภาพและมาตรฐานตามหลักวิชาการ เป็นไปตามความต้องการของผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย และตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงานทั้งในระดับท้องถิ่น และระดับประเทศ 

            สั่ง  ณ  วันที่  7  พฤษภาคม   พ.ศ. 2563 

 
  

                                                  (รองศาสตราจารย์ ดร.อัจฉรา  หล่อตระกูล) 
              คณบดีคณะวิทยาการจัดการ 
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ภาคผนวก ง. 
ประกาศ ระเบียบ ข้อบงัคับ 

ที่เกี่ยวข้อง 
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ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
ว่าด้วย การจัดการศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี 

พ.ศ. 2560 
------------------------------- 

โดยที่เป็นการสมควรปรับปรุงข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย                
การจัดการศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2549 ให้สอดคล้องกับ กฎ ระเบียบและ
บริบทที่เปลี่ยนแปลงไป ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 18 (2) แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ                    
พ.ศ.2547 ประกอบกับมติสภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ในการประชุมครั้งที่ 1/2560 
เมื่อวันที่ 18 มกราคม พ.ศ. 2560 จึงออกข้อบังคับไว้ดังต่อไปนี้ 

ข้อ 1  ข้อบังคับนี้ เรียกว่า “ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย การ
จัดการศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2560” 
 ข้อ 2  ข้อบังคับนี้ให้ใช้บังคับกับนักศึกษาท่ีเข้าศึกษาตั้งแต่ปีการศึกษา 2560 เป็นต้นไป 
 ข้อ 3  ให้ยกเลิกข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการศึกษาระดับ
อนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2549   

บรรดาข้อบังคับ ระเบียบ ประกาศ หรือคำสั่งอ่ืนใดที่ขัดหรือแย้งกับข้อบังคับนี้ให้ใช้ข้อบังคับ
นี้แทน 
 ข้อ 4  ในข้อบังคับนี้ 
  “มหาวิทยาลัย” หมายความว่า  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “สภามหาวิทยาลัย”หมายความว่า สภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “สภาวิชาการ”  หมายความว่า สภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “อธิการบดี”  หมายความว่า อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “นักศึกษา”หมายความว่า นักศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “นักศึกษาภาคปกติ”หมายความว่า นักศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยาที่จัดการเรียนการสอนในเวลาราชการ 
  “นักศึกษาภาคพิเศษ”หมายความว่า นักศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยาที่จัดการเรียนการสอนนอกเวลาราชการ 
  “อาจารย์ที่ปรึกษา”หมายความว่า บุคคลที่มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา
แต่งตั้งให้ทำหน้าที่อาจารย์ที่ปรึกษา  
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  “คณะ” หมายความว่า คณะต่าง ๆ ในสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
“คณะกรรมการประจำคณะ” หมายความว่าคณะกรรมการประจำคณะต่าง ๆ ใน

สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “สาขาวิชา” หมายความว่า สาขาวิชาในสังกัดของคณะต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏพระนครศรีอยุธยา    
  “กองบริการการศึกษา” หมายความว่า กองบริการการศึกษาในสังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

   “คณะกรรมการอนุมัติการประเมินผลการศึกษา” หมายความว่า คณะกรรมการ
อนุมัติการประเมินผลการศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
   “สถาบันการศึกษา” หมายความว่า มหาวิทยาลัยหรือสถาบันการศึกษาที่จัดการ
เรียนการสอนในระดับอุดมศึกษา 

ข้อ 5 ให้อธิการบดีรักษาการตามข้อบังคับนี้ และให้มีอำนาจออกประกาศ คำสั ่งเพ่ือ
ปฏิบัติการให้เป็นไปตามข้อบังคับนี้ 

การใดที่มิได้กำหนดไว้ในข้อบังคับนี้ หรือไม่เป็นไปตามข้อบังคับนี้ ให้อธิการบดีโดยความ
เห็นชอบของสภาวิชาการมีอำนาจวินิจฉัยชี้ขาดและรายงานให้สภามหาวิทยาลัยทราบคำวินิจฉัยให้ถือ
เป็นที่สุด 

 
หมวด 1 

ระบบการศึกษา 

 ข้อ 6  มหาวิทยาลัยจัดระบบการศึกษาดังต่อไปนี้ 
  6.1  การจัดการศึกษาภาคปกติ 
   (1) มหาวิทยาลัยจัดการศึกษาภาคปกติในระบบทวิภาค โดยแบ่งปี
การศึกษาหนึ่งๆ ออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ คือ ภาคการศึกษาที่ 1 และภาคการศึกษาที่ 2 และ
อาจเปิดภาคฤดูร้อนก็ได้ 
   (2) ภาคการศึกษาปกติแต่ละภาคมีระยะเวลาไม่น้อยกว่า15 สัปดาห์ ภาค
ฤดูร้อนมีระยะเวลาไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์ โดยจัดชั ่วโมงเรียนของแต่ละรายวิชาให้เท่ากับภาค
การศึกษาปกต ิ
   (3) ในกรณีที่หลักสูตรสาขาวิชาใดประกอบด้วยรายวิชาที่จำเป็นจะต้องเปิด
สอนในภาคฤดูร้อนให้ถือเสมือนว่า ภาคฤดูร้อนนั้นเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาภาคปกติ 
   (4) หลักสูตรสาขาวิชาใดจะเปิดทำการเรียนการสอนในภาคฤดูร้อนให้ผ่าน
การกลั่นกรอง จากคณะกรรมการประจำคณะและสภาวิชาการ 

6.2  การจัดการศึกษาภาคพิเศษ 
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(1) มหาวิทยาลัยสามารถจัดการศึกษาภาคพิเศษให้กับบุคลากรภายในและ
บุคคลภายนอกมหาวิทยาลัยได้โดยความเห็นชอบของสภามหาวิทยาลัย 
   (2) มหาวิทยาลัยจัดการศึกษาให้กับนักศึกษาภาคพิเศษ ในระบบไตรภาค 
โดยแต่ละภาคการศึกษาจัดการเรียนการสอนในวันเสาร์ -อาทิตย์ หรือนอกเวลาราชการเพื่อสนอง
ความต้องการของมวลชนในท้องถิ่นและไม่จำกัดอายุของผู้เรียน 

(3) ในแต่ละภาคการศึกษาของนักศึกษาภาคพิเศษ  มหาวิทยาลัยอาจใช้สื่อ
การเรียนการสอน และเทคโนโลยีต่าง ๆ เพื่อให้การจัดการศึกษาประสบผลสำเร็จสูงสุด 
  6.3  มหาวิทยาลัยใช้ระบบหน่วยกิตในการจัดการศึกษา จำนวนหน่วยกิตใช้แสดงถึง
ปริมาณการศึกษาของแต่ละวิชา 
  6.4  การเทียบความรู้จากประสบการณ์เดิมของนักศึกษาภาคพิเศษ ในรายวิชา
เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพและรายวิชาการฝึกประสบการณ์วิชาชีพและสหกิจศึกษา ให้เป็นไป
ตามประกาศของมหาวิทยาลัย  
  6.5  การเทียบความรู้จากประสบการณ์เดิม นอกเหนือจากข้อ 6.4 ในรายวิชาอื่น ๆ ให้
เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย 

หมวด 2 
หลักสูตรการศึกษา 

ข้อ 7  หลักสูตรระดับอนุปริญญาและปริญญาตรีของแต่ละสาขาวิชา ประกอบด้วย 
  7.1  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป เป็นหมวดวิชาที่เสริมสร้างความเป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ ให้
มีความรอบรู้อย่างกว้างขวาง เข้าใจ และเห็นคุณค่าของตนเอง ผู้ อื ่น สังคม ศิลปวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ ใส่ใจต่อความเปลี่ยนแปลงของสรรพสิ่ง สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่น พัฒนาตนเองอย่าง
ต่อเนื่อง ดำเนินชีวิตอย่างมีคุณธรรม พร้อมให้ความช่วยเหลือเพื่อนมนุษย์และเป็นพลเมืองที่มีคุณค่า
ของสังคมไทยและสังคมโลก โดยมีจำนวนหน่วยกิตไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต  
  7.2  หมวดวิชาเฉพาะ เป็นกลุ่มวิชาแกน วิชาเฉพาะด้าน วิชาพื้นฐาน และวิชาชีพที่
มุ่งหมายให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจและปฏิบัติงานได้  โดยมีหน่วยกิตระดับอนุปริญญาไม่น้อยกว่า 
45 หน่วยกิต  ระดับปริญญาตรีไม่น้อยกว่า 72 หน่วยกิต 
  7.3 หมวดวิชาเลือกเสรี เป็นรายวิชาที่มุ ่งให้ผู ้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ ตามที่
ตนเองถนัดหรือสนใจ โดยเปิดโอกาสให้ผู ้เร ียนเลือกเรียนตามรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรของ
มหาวิทยาลัยโดยระดับอนุปริญญามีจำนวนหน่วยกิตไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต ระดับปริญญาตรีไม่น้อย
กว่า 6 หน่วยกิต 

ข้อ 8  หลักสูตรระดับอนุปริญญา (3 ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวม ไม่น้อยกว่า 90 หน่วยกิต 
ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 6 ปีการศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน 9 ปีการศึกษา
สำหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา  
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ข้อ 9  หลักสูตรระดับปริญญาตรี (4 ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต 
ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 8 ปีการศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน 12 ปีการศึกษา
สำหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา 

ข้อ 10  หลักสูตรระดับปริญญาตรี (5 ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า 150 หน่วย
กิต ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 10 ปีการศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน 15 ปี
การศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา 

ข้อ 11 หลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า 72 หน่วย
กิต ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 4 ปีการศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน 6 ปีการศึกษา 
สำหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา ทั้งนี้ให้นับเวลาศึกษาจากวันที่เปิดภาคการศึกษาแรกที่รับเข้า
ศึกษาในหลักสูตรนั้น 

 
หมวด 3 

การรับเข้าเป็นนักศึกษาและสภาพนักศึกษา 

 ข้อ 12 คุณสมบัติของนักศึกษา 
  12.1 เป็นผู้สำเร็จการศึกษาไม่ต่ำกว่าระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า จาก
สถาบัน การศึกษาที่กระทรวงศึกษาธิการรับรองสำหรับผู้เข้าศึกษาในหลักสูตรอนุปริญญา (3 ปี) 
ปริญญาตรี (4 ปี) หรือปริญญาตรี (5 ปี) 
  12.2  เป็นผู้สำเร็จการศึกษาไม่ต่ำกว่าระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงหรือ
เทียบเท่า หรือระดับอนุปริญญา (3ปี) หรือเทียบเท่าในสาขาวิชาที่ตรงกับสาขาวิชาที่จะเข้าศึกษาจาก
สถาบันการศึกษาท่ีกระทรวงศึกษาธิการรับรอง 
  12.3  ไม่เป็นโรคติดต่อร้ายแรงที่สังคมรังเกียจ โรคทางจิตอันเป็นอุปสรรคต่อ
การศึกษา 
  12.4  มีความประพฤติดี ไม่เคยถูกไล่ออกจากสถาบันการศึกษาใด เนื ่องจาก
ประพฤติผิดวินัยนักศึกษา 

ข้อ 13 การเข้าเป็นนักศึกษา 
  มหาวิทยาลัยจะสอบคัดเลือก หรือคัดเลือกผู ้มีคุณสมบัติตามข้อ 12 เข้าเป็น
นักศึกษาแต่ละครั้ง ตามประกาศของมหาวิทยาลัยหรือสำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 

ข้อ 14 การรับย้ายนักศึกษาจากสถาบันการศึกษาอ่ืน  
  14.1  มหาวิทยาลัยอาจจะรับย้ายนักศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาอื่น ซึ่งสำนักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษารับทราบหลักสูตรแล้ว 
  14.2  คุณสมบัติของผู้ขอย้ายมาเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัย 
   (1) มีคุณสมบัติตามข้อ 12 
   (2) ได้ศึกษาในสถาบันการศึกษามาแล้วไม่น้อยกว่า 1 ปีการศึกษา 



 

 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 158 

 

   (3) มีผลการเรียนจากสถาบันการศึกษาเดิมโดยมีคะแนนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 
2.00  

14.3  ผู้ประสงค์จะขอย้ายมาเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัยจะต้องปฏิบัติ ดังนี้ 
    (1) ยื่นคำร้องต่อมหาวิทยาลัยไม่น้อยกว่า 15 วัน ก่อนวันเปิดภาคการศึกษา
ที่ประสงค์จะเข้าศึกษา 
    (2) มีระเบียนแสดงผลการเรียน และรายละเอียดเนื้อหารายวิชาที่ได้เรียน
ไปแล้วต่อมหาวิทยาลัย       
  14.4  การเทียบโอนหน่วยกิตและผลการเรียนจะพิจารณาเทียบโอนรายวิชาที่เรียน
มา โดยรายวิชาเทียบโอนจะต้องมีเนื้อหาวิชาอยู่ในระดับเดียวกันกับรายวิชาของมหาวิทยาลัย และผล
การเรียนเทียบได้ไม่ต่ำกว่า C เงื ่อนไขอื่น ๆ ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์และวิธีการที่มหาวิทยาลัย
กำหนด 

ข้อ 15 การเข้าศึกษาเพื่อปริญญาที่สอง 
  15.1  ผู้สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี จากสถาบันการศึกษาอื่น สามารถเข้ารับ
การสอบหรือการคัดเลือก เพื ่อเข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาตรีสาขาอื ่นได้ตามประกาศของ
มหาวิทยาลัย 
  15.2  การเทียบโอนหน่วยกิต 
           ให้เป็นไปตามระเบียบว่าด้วยการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน 

ข้อ 16 การขึ้นทะเบียนเป็นนักศึกษา 
  16.1  ผู้ที่ได้รับการคัดเลือกเข้าเป็นนักศึกษาต้องขึ้นทะเบียนเป็นนักศึกษาโดยต้อง
รายงานตัวตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด  และลงทะเบียนเรียน ชำระเงินค่าหน่วยกิต ค่าบำรุงการศึกษา 
ค่าประกันของเสียหาย ค่าธรรมเนียมหรือค่าใช้จ่ายอื่น ๆ จึงจะมีสถานภาพเป็นนักศึกษา 
  16.2  ผู้ที่ได้รับคัดเลือกเป็นนักศึกษา แต่ไม่อาจขึ้นทะเบียนเป็นนักศึกษาได้ตามที่
มหาวิทยาลัยกำหนด จะต้องแจ้งเหตุขัดข้องต่อมหาวิทยาลัยเป็นลายลักษณ์อักษร ภายใน 3 วัน มิฉะนั้น
จะถือว่าผู้นั้นสละสิทธ์ 
  16.3  ผู้ที่ได้รับคัดเลือกเป็นนักศึกษาต้องมีสถานภาพหรือรหัสนักศึกษาไม่เกินหนึ่ง
รหัสในขณะที่ยังมีสภาพเป็นนักศึกษาอยู่ หากมีสถานภาพซ้ำซ้อนมากกว่าหนึ่งรหัสจะต้องลาออกจาก
การเป็นนักศึกษาเพื่อให้เหลือเพียงรหัสเดียว ยกเว้นกรณีที่เป็นนักศึกษาหลักสูตรควบระดับปริญญา
ตรี 2 ปริญญา 
  16.4  ในทุกภาคการศึกษาที่นักศึกษาลงทะเบียนเรียน หรือไม่มีการลงทะเบียนแต่
อยู่ระหว่างการแก้ไขผลการศึกษา การค้นคว้า การทำรายงาน ฯลฯ เพิ่มเติมในภาคเรียนใด นักศึกษา
จะต้องชำระค่าบำรุงศึกษาเพ่ือให้มีสภาพการเป็นนักศึกษา 
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ข้อ 17  การลาพักการศึกษา 
  นักศึกษาที ่ไม่สามารถศึกษาในภาคเรียนปกติใดได้สามารถยื ่นคำร้องขอลาพัก
การศึกษา โดยยื่นคำร้องพร้อมแนบหลักฐานความจำเป็นและชำระค่าธรรมเนียม ภายในวันสุดท้าย
ของภาคเรียนหรือตามที่มหาวิทยาลัยกำหนด ทั้งนี้การลาพักการศึกษาให้กระทำได้ติดต่อกันไม่เกิน 2 
ปีการศึกษา 

ข้อ 18 สภาพนักศึกษาและการพ้นสภาพการเป็นนักศึกษา 
  18.1  สภาพนักศึกษาแบ่งออกได้ ดังนี้ 
   (1) นักศึกษาเกณฑ์ปกติ ได้แก่ นักศึกษาที่มีผลการเรียนได้ค่าระดับคะแนน
เฉลี่ยตั้งแต่ 2.00 ขึ้นไป 
   (2) นักศึกษารอพินิจ ได้แก่ นักศึกษาที่มีผลการเรียนได้ค่า ระดับคะแนน
เฉลี่ยตั้งแต่ 1.80 ขึ้นไปแต่ไม่ถึง 2.00 เมื่อเรียนครบโครงสร้างของหลักสูตร 

18.2 การพ้นสภาพการเป็นนักศึกษาด้วยเหตุ ดังนี้      
   กรณีนักศึกษาภาคปกติ   

(1) นักศึกษาได้คะแนนเฉลี่ยต่ำกว่า 1.60 เมื่อสิ้นภาคเรียนปกติภาคเรียนที่ 
2นับตั้งแต่เข้าเรียน  

(2) นักศึกษาได้คะแนนเฉลี่ยต่ำกว่า 1.80 เมื่อสิ้นภาคเรียนปกติภาคเรียนที่ 
4, 6, 8, 10, 12, 14, 16, 18, 20 นับตั้งแต่เข้าเรียน 
   (3)  ลงทะเบียนเรียนครบหลักสูตรแต่ยังได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมต่ำ
กว่า 1.80  
   (4) มีสภาพการเป็นนักศึกษาครบ 6 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณี
หลักสูตรระดับอนุปริญญา (3 ปี) ครบ 8 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีหลักสูตรระดับปริญญาตรี 
4 ปี ครบ 10 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีที่เรียนหลักสูตรระดับปริญญาตรี 5 ปี และครบ 4 ปี
การศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีหลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) 
   (5) ลาออกหรือเสียชีวิต 
   (6) ไม่มีคุณสมบัติตามข้อ 12 
   (7) ลาพักการศึกษาเกิน 2 ปีการศึกษาติดต่อกัน 
   (8) กระทำผิดวินัยนักศึกษาตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนดให้พ้นสภาพ
นักศึกษา 
   (9) ไม่ชำระเงินค่าบำรุงหรือค่าธรรมเนียมการศึกษาและมหาวิทยาลัย
พิจารณาแล้วไม่เป็นผู้ขาดแคลนอย่างแท้จริง   
   กรณีที่นักศึกษาพ้นสภาพตาม (1) (2) แล้วแต่หากรายใดมีผลการเรียนไม่
สมบูรณ์ (ได้รับระดับคะแนน I) ให้นักศึกษาและอาจารย์ผู้สอนดำเนินการแก้ไขให้แล้วเสร็จไม่เกิน 30 
วันนับจากวันที่พ้นสภาพการเป็นนักศึกษา    
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   กรณีนักศึกษาภาคพิเศษ 
   (1) นักศึกษาได้คะแนนเฉลี่ยต่ำกว่า 1.60 เมื่อสิ้นภาคเรียนปกติภาคเรียนที่ 
3 นับตั้งแต่เข้าเรียน 
   (2) นักศึกษาได้คะแนนเฉลี่ยต่ำกว่า 1.80 เมื่อสิ้นภาคเรียนปกติภาคเรียนที่ 
6, 9, 12, 15, 18, 21, 24 นบัตั้งแต่เข้าเรียน 
   (3) ลงทะเบียนครบหลักสูตร แต่ยังได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยต่ำกว่า 1.80  
   (4) มีสภาพการเป็นนักศึกษาครบ 6 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณี
หลักสูตรระดับอนุปริญญา (3 ปี) ครบ 8 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีหลักสูตรระดับปริญญาตรี 
4 ปี ครบ 10 ปีการศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีท่ีเรียนหลักสูตรระดับปริญญาตรี 5 ปี และครบ 4 ปี
การศึกษาปกติติดต่อกันในกรณีหลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) 
   (5) ลาออกหรือเสียชีวิต 
   (6) ไม่มีคุณสมบัติตามข้อ 12 
   (7) ลาพักการศึกษาเกิน 2 ปีการศึกษาติดต่อกัน 
   (8) กระทำผิดวินัยนักศึกษาตามที ่มหาวิทยาลัยกำหนดให้พ้นสภาพ
นักศึกษา 
   (9) ไม่ชำระเงินค่าบำรุงการศึกษาหรือค่าธรรมเนียมการศึกษา และ
มหาวิทยาลัยพิจารณาแล้วไม่เป็นผู้ขาดแคลนอย่างแท้จริง 
   กรณีที่นักศึกษาพ้นสภาพตาม (1) (2) แล้วแต่หากรายใดมีผลการเรียนไม่
สมบูรณ์ (ได้รับระดับคะแนน I) ให้นักศึกษาและอาจารย์ผู้สอนดำเนินการแก้ไขให้แล้วเสร็จไม่เกิน                
30 วัน นับจากวันที่พ้นสภาพการเป็นนักศึกษา 
 

หมวด 4 
การลงทะเบียนและค่าธรรมเนียม 

 
ข้อ 19 การลงทะเบียนเรียน  

19.1  การลงทะเบียนเรียนของนักศึกษาจะต้องได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่
ปรึกษา 

19.2  จำนวนหน่วยกิตท่ีนักศึกษาจะลงทะเบียนเรียนได้ มีดังนี้   
   (1) นักศึกษาภาคปกติสามารถลงทะเบียนเรียนได้ไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต
และไม่เกิน 22 หน่วยกิตในแต่ละภาคการศึกษาปกติสำหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา ส่วนภาคฤดู
ร้อนให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน 9 หน่วยกิต 
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   (2) นักศึกษาภาคพิเศษสามารถลงทะเบียนเรียนได้ ภาคการศึกษาละไม่เกิน 
12 หน่วยกิต 
  19.3 การลงทะเบียนเรียน ให้ดำเนินการตามประกาศของมหาวิทยาลัย หาก
นักศึกษาลงทะเบียนหลังจากวันที ่มหาวิทยาลัยกำหนด จะต้องชำระค่าปรับตามระเบียบของ
มหาวิทยาลัย 
  19.4  การลงทะเบียนเรียน นักศึกษาสามารถลงทะเบียนผ่านระบบเครือข่าย
คอมพิวเตอร์ หรือลงทะเบียนด้วยตนเอง ตามวัน เวลา และสถานที่ท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด 
  19.5  การลงทะเบียนเรียนจะสมบูรณ์ก็ต่อเมื่อนักศึกษาได้ชำระค่าธรรมเนียมต่างๆ 
พร้อมยื่นหลักฐานการลงทะเบียนนั้นต่อมหาวิทยาลัยแล้ว 
  19.6  การลงทะเบียนรายวิชาหลังกำหนด ให้กระทำได้ภายในระยะเวลาของการ
เพิ ่มถอนรายวิชา หากพ้นกำหนดมหาวิทยาลัยอาจยกเลิกสิทธิการลงทะเบียนรายวิชาในภาค
การศึกษานั้นๆ 
   19.7 มหาวิทยาลัยอาจกำหนดเงื่อนไขให้นักศึกษาลงทะเบียนเรียนรายวิชาผ่านก่อน 
(Prerequisite) สำหรับการลงทะเบียนบางรายวิชา โดยนักศึกษาต้องมีผลการเรียนเป็น S หรือระดับ
คะแนน D ขึ้นไป และการลงทะเบียนที่ผิดเงื่อนไขของรายวิชาใด ๆ ให้ถือว่าการลงทะเบียนนั้นเป็น
โมฆะ และรายวิชาที่ลงทะเบียนผิดเงื่อนไขนั้นให้ได้รับอักษร W 
  19.8 อธิการบดีอาจอนุมัติให้นักศึกษาที่พ้นสภาพการเป็นนักศึกษาจากการลาพัก
การศึกษาเกิน 2 ปีการศึกษาติดต่อกันกลับเข้าเป็นนักศึกษาใหม่ได้ถ้ามีเหตุผลอันสมควรโดยให้ถือ
ระยะเวลาที่พ้นสภาพนั้น เป็นระยะเวลาพักการศึกษาในกรณีเช่นนี้นักศึกษาจะต้องชำระค่ารักษา
สถานภาพนักศึกษาตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
            การอนุมัติให้กลับเข้าเป็นนักศึกษาตามวรรคแรกหากพ้นกำหนดเวลา 2 ปีการศึกษา 
นับจากวันที่นักศึกษาผู้นั้นพ้นสภาพการเป็นนักศึกษาไม่อาจกระทำได้ 
  19.9 กรณีที่มีโครงการแลกเปลี่ยนนักศึกษาระหว่างสถาบันการศึกษา อธิการบดี
อาจพิจารณาอนุมัติให้นักศึกษาลงทะเบียนรายวิชาที ่เปิดสอนในสถาบันการศึกษาอื ่นแทนการ
ลงทะเบียนเรียนในมหาวิทยาลัยทั้งหมด หรือบางส่วนก็ได้ หรืออาจพิจารณาอนุมัติให้นักศึกษา
สถาบันการศึกษาอ่ืนลงทะเบียนรายวิชาที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยโดยชำระค่าธรรมเนียมตามระเบียบ
ว่าด้วยการรับและจ่ายเงินค่าธรรมเนียมการศึกษาของมหาวิทยาลัยก็ได้ 
  19.10 การลงทะเบียนรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพหรือสหกิจศึกษาในภาคเรียน
ใด  ไม่อนุญาตให้นักศึกษาลงทะเบียนรายวิชาอ่ืนเพ่ิมเติม ยกเว้นกรณีที่หลักสูตรกำหนดไว้  

ข้อ 20 การคิดหน่วยกิตถือเกณฑ์ ดังนี้ 
  20.1 การเรียนการสอนภาคทฤษฎีให้กำหนด 1 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ตลอดหนึ่งภาค
การศึกษาปกติ มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 
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  20.2 การเรียนการสอนภาคปฏิบัติให้กำหนดไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือไม่
น้อยกว่า 30  ชั่วโมง ตลอดหนึ่งภาคการศึกษาปกติ มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 
  20.3 การฝึกงาน หรือการฝึกภาคสนามให้กำหนดไม่น้อยกว่า 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
หรือไม่น้อยกว่า 45  ชั่วโมง ตลอดหนึ่งภาคการศึกษาปกติ มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 
  20.4 การทำโครงงานหรือกิจกรรมการเรียนอ่ืนใดตามท่ีได้รับมอบหมายที่ใช้เวลาทำ
โครงงานหรือกิจกรรมนั้น ๆ ไม่น้อยกว่า 45 ชั่วโมง ต่อภาคการศึกษาปกติ ให้มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต
  

ข้อ 21 การเพ่ิม-ถอนรายวิชา 
  21.1 การเพิ่ม-ถอนรายวิชา จะกระทำได้ภายใน 3 สัปดาห์แรกนับจากวันเปิดภาค
การศึกษา หรือภายในสัปดาห์แรกนับจากวันเปิดภาคฤดูร้อน 
  21.2 ขั้นตอนในการเพ่ิม-ถอนรายวิชาให้เป็นไปตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด 
            21.3 นักศึกษาที่ลงทะเบียนและศึกษาครบตามหลักสูตรอนุปริญญาหรือปริญญาตรี
และได้ค่าระดับคะแนนสะสมถึงเกณฑ์ที่สำเร็จการศึกษาแล้ว อาจลงทะเบียนเรียนเพ่ิมเติมได้ในวิชาที่
เป ิดสอนอยู ่ในมหาวิทยาลัย โดยถือเป็นผู ้ เข ้าร ่วมศึกษาแต่จะลงทะเบียนเร ียนได้ไม่เกิน 1                        
ภาคการศึกษา 

ข้อ 22 การชำระค่าธรรมเนียมการศึกษา การยกเว้น หรือการลดหย่อนค่าธรรมเนียม
การศึกษาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์และวิธีการที่มหาวิทยาลัยกำหนด 

 
หมวด 5 

การวัดและประเมินผล 

 ข้อ 23  การวัดและประเมินผลการศึกษา 
  23.1 ให้อาจารย์ผู้สอนประเมินผลทุกรายวิชาที่มีการเรียนการสอน การวัดผลต้องทำ
ตลอดภาคการศึกษาโดยวิธีต่าง ๆ เช่น การสอบย่อย การทำรายงาน การสอบกลางภาค ฯลฯ และให้
มีการสอบปลายภาคโดยให้คิดคะแนนสอบปลายภาคตั้งแต่ร้อยละ 30-50 ของคะแนนทั้งหมด เว้นแต่
รายวิชาที่กำหนด ให้ประเมินผลในลักษณะอ่ืนโดยความเห็นชอบของสภาวิชาการ 
  23.2 นักศึกษาต้องมีเวลาเรียนแต่ละรายวิชาไม่ต่ำกว่าร้อยละ 80 ของเวลาเรียน
ทั้งหมด จึงจะมีสิทธิเข้าสอบและได้รับการวัดและประเมินผล 
  23.3 กรณีท่ีนักศึกษามีเวลาเรียนรายวิชาใดน้อยกว่าร้อยละ 80 แต่ไม่ต่ำกว่าร้อยละ 
60 ให้อยู่ในดุลยพินิจของอาจารย์ผู้สอน 
  23.4 มหาวิทยาลัยใช้ระบบสัญลักษณ์ ระดับคะแนน และค่าระดับคะแนน ในการวัด
และประเมินผล ดังนี้ 
       ระดับคะแนน  ความหมาย     ค่าระดับคะแนน 
 A   ดีเยี่ยม (Excellent)  4.00 
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 B+  ดีมาก (Very Good)  3.50 
 B   ดี (Good)   3.00 
 C+  ดีพอใช้ (Fairly Good)  2.50 
 C   พอใช้ (Fair)   2.00 
 D+  อ่อน (Poor)   1.50 
 D   อ่อนมาก (Very Poor)  1.00 
 F   ไม่ผ่าน (Fail)   0.00 
 Fe   ขาดสอบปลายภาค (Failure : absent from 
examination) 
 S   เป็นที่พอใจ (Satisfactory) 
 U   ไม่เป็นที่พอใจ (Unsatisfactory)  
 I   การวัดผลยังไม่สมบูรณ์ (Incomplete) 
 P   ผ่าน (Pass) 
 V   ผู้เข้าร่วมศึกษา (Visitor) 
 W   การถอนรายวิชา (Withdrawn) 
  23.5 ระดับคะแนน A, B+,B,C+,C,D+,D และ F ใช้สำหรับกรณี 
   (1) รายวิชาที่นักศึกษาเข้าสอบหรือมีผลงานที่ประเมินผลได้เป็นค่าระดับ
คะแนนหรือรายวิชาที่นักศึกษาเข้าสอบและมีผลงานที่ประเมินผลได้เป็นค่าระดับคะแนน 
   (2) เปลี่ยนจากสัญลักษณ์ I เป็นระดับคะแนน 
  23.6 นักศึกษาที ่มีผลการศึกษาตั ้งแต่ระดับคะแนน  D ขึ ้นไปถือว่าสอบผ่านใน
รายวิชานั้น ยกเว้นรายวิชาที่หลักสูตรกำหนดให้เป็นอย่างอ่ืน 
  23.7 ระดับคะแนนใช้กับกรณีดังต่อไปนี้ 
   (1) นักศึกษาขาดสอบปลายภาค ในกรณีที่นักศึกษามีสิทธิสอบปลายภาค
เรียนแต่ขาดสอบเนื่องจากเหตุจำเป็นและสุดวิสัยอย่างยิ่ง นักศึกษาสามารถยื่นคำร้องขอสอบใน
รายวิชาที่ขาดสอบที่กองบริการการศึกษา โดยต้องดำเนินการภายใน 15 วันนับแต่วันเปิดภาคเรียน
ของภาคเรียนถัดไป 
   (2) หากนักศึกษาไม่ดำเนินการขอสอบในรายวิชาที่ขาดสอบปลายภาคตาม
เวลาที่กำหนด มหาวิทยาลัยจะเปลี่ยนจากสัญลักษณ์ Fe เป็นค่าระดับคะแนน F หรือ U แล้วแต่กรณี 
  23.8 ระดับคะแนน “I” ใช้กับกรณี ดังต่อไปนี้ 
   (1) นักศึกษาไม่สามารถเข้ารับการวัดผลในรายวิชานั้นให้สำเร็จสมบูรณ์ได้
โดยมีหลักฐานแสดงว่ามีเหตุจำเป็นอย่างยิ่ง 
   (2) นักศึกษาทำงานที่เป็นส่วนประกอบการศึกษาของรายวิชานั้นๆ ยังไม่
สมบูรณ์และอาจารย์ผู้สอนเห็นสมควรให้รอผลการศึกษา 
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   (3) นักศึกษาจะต้องดำเนินการขอรับการประเมินผลเพื่อแก้ระดับคะแนน I 
ให้สมบูรณ์ ภายใน 2 สัปดาห์แรกของภาคเรียนถัดไป หากพ้นกำหนดดังกล่าวมหาวิทยาลัยจะเปลี่ยน
สัญลักษณ์ I เป็นค่าระดับคะแนน F หรือ U แล้วแต่กรณี 
  23.9 ระดับคะแนน S หรือ U ใช้สำหรับรายวิชาที ่ไม่นับหน่วยกิตแต่หลักสูตร
กำหนดให้มีการประเมินผลการศึกษาโดยไม่คิดค่าระดับคะแนน 
  23.10 ระดับคะแนน V ใช้สำหรับรายวิชาที่นักศึกษาเข้าร่วมศึกษาโดยไม่นับหน่วย
กิตและ 
มีเวลาเรียนไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 หากเวลาเรียนไม่ครบตามกำหนดให้เปลี่ยนระดับคะแนน V เป็น W 
  23.11 ระดับคะแนน P ใช้สำหรับรายวิชาที่ได้รับการยกเว้นวิชาเรียนในกรณีที่
นักศึกษาเรียนมาจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนๆ ในระดับเดียวกัน หรือจากมหาวิทยาลัยแต่ย้ายสาขาวิชา
ภายในมหาวิทยาลัย 
  23.12 ระดับคะแนน W ใช้สำหรับรายวิชาที ่นักศึกษาขอยกเลิกรายวิชาที ่ได้
ลงทะเบียนเรียนไว้แล้ว และได้กระทำขอยกเลิกก่อนการสอบปลายภาค 3 สัปดาห์ 
  23.13 การนับหน่วยกิตสะสม และการคำนวณค่าระดับคะแนนเฉลี่ย 
   (1) มหาวิทยาลัยจะคำนวณค่าระดับคะแนนเฉลี่ยจากหน่วยกิต และค่า
ระดับคะแนนของรายวิชาทั้งหมดท่ีนักศึกษาได้ลงทะเบียนเรียนในแต่ละภาคการศึกษา 
   (2) การคำนวณค่าระดับคะแนนเฉลี่ย ให้นำผลคูณของจำนวนหน่วยกิตกับ
ค่าระดับคะแนนของทุก ๆ รายวิชาที่เรียนมารวมกันแล้วหารด้วยจำนวนหน่วยกิตของรายวิชาทั้งหมด
   
   (3) ในกรณีที่นักศึกษาลงทะเบียนเรียนซ้ำในรายวิชาที่ได้ระดับคะแนนต่ำ
กว่า C มหาวิทยาลัย จะอนุญาตให้เรียนซ้ำได้อีกหนึ่งครั้ง ส่วนการบันทึกผลการเรียนมหาวิทยาลัยจะ
เลือกบันทึกรายวิชาเรียนที่ได้ระดับคะแนนดีที่สุดให้ และผลการเรียนที่ไม่เลือกบันทึกจะเปลี่ยน                
เป็น W 

23.14 การประเมินผลรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพหรือสหกิจศึกษา ถ้าได้ระดับ
คะแนนต่ำกว่า C หรือคะแนนรวมต่ำกว่าร้อยละ 60 ถือว่าสอบตก นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียนใหม่
และผลการเรียนที่ต่ำกว่า C หรือสอบตกจะเปลี่ยนเป็น W 
  23.15 นักศึกษาที่ทุจริตหรือร่วมทุจริตในการสอบให้นักศึกษาผู้นั ้นได้รับระดับ
คะแนนเป็น F หรือ U แล้วแต่กรณี 

ข้อ 24  การสอบตก และการเรียนซ้ำ 
  24.1 รายวิชาใดที่นักศึกษามีระดับคะแนนต่ำกว่า C อาจขอเรียนซ้ำรายวิชานั้นได้
โดยไปเรียนวิชาอ่ืนที่อยู่ในหมวดหรือกลุ่มหรือแขนงเดียวกัน 
  24.2 รายวิชาบังคับใดตามโครงสร้างหลักสูตร ถ้านักศึกษาสอบได้ระดับคะแนน F 
หรือ U นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียนซ้ำ 
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  24.3 รายวิชาเลือกตามโครงสร้างหลักสูตร ถ้านักศึกษาสอบได้ระดับคะแนน F หรือ 
U นักศึกษาสามารถเปลี่ยนไปลงทะเบียนเรียนรายวิชาเลือกอ่ืนตามโครงสร้างหลักสูตรที่เรียนได้ 
  24.4 รายวิชาที่ได้ระดับคะแนน F หรือ U เมื่อทำการลงทะเบียนแล้วให้เปลี่ยน
ระดับคะแนนF หรือ U เป็น W 
  24.5 กรณีที่สอบตกและต้องเรียนซ้ำ หรือกรณีสอบตกรายวิชาเลือกและเปลี่ยนไป
เรียนรายวิชาเลือกอ่ืนแทนจะไม่นับหน่วยกิตที่สอบตกเป็นตัวหาร 

หมวด 6 
การขอสำเร็จการศึกษาและการอนุมัติอนุปริญญาและปริญญา 

 ข้อ 25 นักศึกษาท่ีจะสำเร็จการศึกษาในภาคการศึกษาใด จะต้องยื่นคำร้องขอสำเร็จ
การศึกษาในภาคการศึกษานั้น หากนักศึกษาไม่ยื่นคำร้องขอสำเร็จการศึกษาตามท่ีกำหนด หรือมี
คุณสมบัติไม่ครบถ้วน มหาวิทยาลัยอาจยังไม่พิจารณาการสำเร็จการศึกษา 
        25.1 ผู้สำเร็จการศึกษามีสิทธิขอรับอนุปริญญาหรือปริญญาจะต้องมีคุณสมบัติ ดังนี้ 

นักศึกษาภาคปกติ 
(1) เรียนรายวิชาต่าง ๆ ครบตามโครงสร้างของหลักสูตรรวมทั้งรายวิชาที่สภา

มหาวิทยาลัย กำหนดให้เรียนเพ่ิม และไม่มีรายวิชาใดได้รับค่าระดับคะแนนเป็น F, I หรือ U 
(2)  ได้รับค่าระดับคะแนนเฉลี่ยไม่ต่ำกว่า 2.00  
(3)  มีเวลาเรียน 

(3.1) หลักสูตรระดับอนุปริญญา (3 ปี) ไม่ต่ำกว่า 5 ภาคการศึกษาและ       
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 6 ปี 

(3.2) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (4 ปี) ไม่ต่ำกว่า 7 ภาคการศึกษา และ
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 8 ปี   

(3.3) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (5 ปี) ไม่ต่ำกว่า 8 ภาคการศึกษา และ
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 10 ปี  

(3.4) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ไม่ต่ำกว่า 4 ภาคการศึกษา 
และมีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 4 ปี  

(4) มีเวลาเรียนไม่ต่ำกว่า 3 ภาคการศึกษาปกติในกรณีการเรียนเพื่อปริญญา
ที่สอง 

(5) ผ่านการทดสอบหรืออบรมมาตรฐานภาษาอังกฤษตามที่มหาวิทยาลัย
กำหนด 

(6) ผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ตามที่
มหาวิทยาลัยกำหนด 

25.2 นักศึกษาภาคพิเศษ 
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(1)  เรียนรายวิชาต่าง ๆ ครบตามโครงสร้างของหลักสูตรรวมทั้งรายวิชาที่สภา
มหาวิทยาลัยกำหนดให้เรียนเพ่ิม และไม่มีรายวิชาใดได้รับค่าระดับคะแนนเป็น F, I หรือ U 

(2) ได้รับค่าระดับคะแนนเฉลี่ยไม่ต่ำกว่า 2.00 
(3) มีเวลาเรียน 

(3.1) หลักสูตรระดับอนุปริญญา (3 ปี) ไม่ต่ำกว่า 5 ภาคการศึกษาและ 
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 6 ปี 

(3.2) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (4 ปี) ไม่ต่ำกว่า 10 ภาคการศึกษา และ
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 8 ปี   

(3.3) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (5 ปี) ไม่ต่ำกว่า 12 ภาคการศึกษา และ
มีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 10 ปี  

(3.4) หลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ไม่ต่ำกว่า 6 ภาคการศึกษา 
และมีสภาพเป็นนักศึกษาไม่เกิน 4 ปี  

(4) มีเวลาเรียนไม่ต่ำกว่า 3 ภาคการศึกษาปกติในกรณีการเรียนเพื่อปริญญา
ที่สอง 

(5) ผ่านการทดสอบหรืออบรมมาตรฐานภาษาอังกฤษตามที่มหาวิทยาลัย
กำหนด 

(6) ผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ตามที่
มหาวิทยาลัยกำหนด 

เมื่อนักศึกษาเรียนครบโครงสร้างตามที่กำหนดไว้ในหลักสูตรแล้ว ถ้าได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ย
ตั้งแต่ 1.80 แต่ไม่ถึง 2.00 ให้เลือกรายวิชาเพิ่มเติมเพื่อทำค่าระดับคะแนนเฉลี่ยให้ถึง 2.00 ทั้ งนี้ต้อง
อยู่ในระยะเวลาตามข้อ 18 

นักศึกษาที่มีคุณสมบัติเป็นผู้สำเร็จการศึกษา ต้องผ่านคณะกรรมการอนุมัติการประเมินผล
การศึกษา อนุมัติให้สำเร็จการศึกษา ก่อนเสนอคณะกรรมการสภาวิชาการ สภามหาวิทยาลัย
ตามลำดับ 

ข้อ 26 ผู้สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีที่จะได้รับการเสนอชื่อให้ได้รับปริญญาเกียรตินิยม 
จะต้องมีคุณสมบัติดังนี้  
  26.1 เรียนครบหลักสูตรแล้วได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.60 ได้เกียรตินิยม
อันดับ 1 และได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.25 จะได้รับเกียรตินิยมอันดับ 2 สำหรับปริญญาตรี
หลักสูตร 4 ปี และ 5 ปี 
  26.2 ระดับปริญญาตรี(ต่อเนื ่อง) จะต้องได้รับค่าระดับคะแนนเฉลี ่ยทั ้งระดับ
อนุปริญญาหรือเทียบเท่าและปริญญาตรี  ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.60  ได้เกียรตินิยม
อันดับหนึ่ง และถ้าได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยตั้งแต่ 3.25 -3.59 ทั้งระดับอนุปริญญาหรือเทียบเท่าและ
ปริญญาตรีในสาขาเดียวกัน จะได้เกียรตินิยมอันดับที่สอง 
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  26.3 ทุกรายวิชาจะต้องได้ระดับคะแนนไม่ต่ำกว่า C 
  26.4 ทุกรายวิชาไม่เคยได้รับคะแนนเป็น F,U และไม่มีการลงทะเบียนเรียนซ้ำซ้อนใน
รายวิชาใดๆ 
  26.5 ต้องไม่เป็นนักศึกษาที่โอนมาจากสถาบันการศึกษาอ่ืน หรือมีการเทียบโอนวิชาเรียน 
  26.6 นักศึกษาภาคปกติมีเวลาเรียนไม่เกิน 4 ภาคการศึกษาปกติสำหรับหลักสูตร 2 
ปี ไม่เกิน 8 ภาคการศึกษาปกติสำหรับหลักสูตร 4 ปี และ 10 ภาคการศึกษาปกติสำหรับหลักสูตร 5 
ปีทั้งนี้ให้นับภาคฤดูร้อนเป็น 1 ภาคการศึกษาปกติด้วย 
  26.7 นักศึกษาภาคพิเศษ มีเวลาเรียนไม่เกิน 6 ภาคการศึกษาสำหรับหลักสูตร 2 ปี 
ไม่เกิน 12 ภาคการศึกษาสำหรับหลักสูตร 4 ปี และไม่เกิน 15 ภาคการศึกษาสำหรับหลักสูตร 5 ปี 

ข้อ 27  การอนุมัติอนุปริญญาหรือปริญญา สภามหาวิทยาลัยเป็นผู้อนุมัติ 
 

หมวด 7 
บทเฉพาะกาล 

ข้อ 28 ในกรณีที่ยังไม่ได้ออกระเบียบ ประกาศ หรือ คำสั่ง เพื่อปฏิบัติตามข้อบังคับนี้ ให้ใช้
ระเบียบ ประกาศ หรือคำสั่งตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการจัด
การศึกษาระดับอนุปริญญาและปริญญาตรี พ.ศ. 2549  ไปพลางก่อนจนกว่าจะได้ออกระเบียบ 
ประกาศ หรือคำสั่ง ตามข้อบังคับนี้ 
 
  ประกาศ  ณ  วันที่  28  เดือน กุมภาพันธ์   พ.ศ. 2560 
 
 

              
                  (นายอภิชาติ   จีระวฒุิ) 
                  นายกสภามหาวทิยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
ว่าด้วยการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน และการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรยีน 

การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. 2552 
 

---------------------------- 
 

  โดยที ่เป็นการสมควรให้มีระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย                
การโอน ผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน และการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน                  
การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. 2552 เพื ่อให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรของสำนักงาน
คณะกรรมการอุดมศึกษา อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 18(2)  แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัย
ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา พ.ศ. 2547 และมติสภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ในคราว
ประชุมคร้ังที่ 8/2552 เมื่อวันที่ 22  สิงหาคม พ.ศ. 2552  สภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
จึงออกระเบียบไว้ดังต่อไปนี้ 

ข้อ 1 ระเบียบนี้ เรียกว่า “ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยการโอนผลการ
เรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน และการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน  
พ.ศ. 2552” 

ข้อ 2 ระเบียบนี้ใช้บังคับตั้งแต่วันถัดจากประกาศเป็นต้นไป 
ข้อ 3 บรรดาระเบียบ ประกาศ คำสั่งหรือมติอื่นใด ซึ่งขัดแย้งกับระเบียบให้ใช้ระเบียบนี้แทน 
ข้อ 4 ในระเบียบนี้ 

  “มหาวิทยาลัย” หมายความว่า มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “สภามหาวิทยาลัย” หมายความว่า สภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “อธิการบดี” หมายความว่า อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “นักศึกษา” หมายความว่า นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
  “สถาบันอุดมศึกษา” หมายความว่า สถาบันการศึกษาที่มีการจัดการเรียนการสอน               
ในระดับหลังมัธยมศึกษาตอนปลาย หลักสูตรไม่ต่ำกว่าระดับอนุปริญญาหรือเทียบเท่าที ่สภา
มหาวิทยาลัยหรือสำนักงานคณะกรรมการอุดมศึกษารับรอง 
  “การโอนผลการเรียน” หมายความว่า การนำหน่วยกิตและค่าระดับคะแนนของรายวชิา
ที่เคยศึกษาจากหลักสูตรของมหาวิทยาลัย เพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในมหาวิทยาลัย โดยไม่
ต้องศึกษารายวิชานั้นอีก ซึ่งรายวิชาที่โอนต้องเป็นรายวิชาในหลักสูตรที่กำลังศึกษาอยู่ในปัจจุบันต้อง
โอนผลการเรียนทุกรายวิชาที่เรียนมาทั้งหมดจากหลักสูตรเดิม 
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  “การยกเว้นรายวิชาเรียน” หมายความว่า การนำหน่วยกิตและค่าระดับคะแนนรายวิชา
ที่เคยศึกษาจากหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา หรือสถาบันอุดมศึกษาอื่นที่สภา
มหาวิทยาลัย หรือสำนักงานคณะกรรมการอุดมศึกษารับรอง เพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่ง ของการศึกษาใน
มหาวิทยาลัย โดยไม่ต้องศึกษารายวิชานั้นอีก 
  “ค่าธรรมเนียม” หมายความว่า จำนวนเงินที่นักศึกษาจะต้องชำระเป็นค่าโอนผลการ
เรียนหรือค่ายกเว้นรายวิชาเรียน 
 ข้อ 5 การโอนผลการเรียน ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ดังต่อไปนี้ 

5.1 ผู้ที่มีสิทธิ์โอนผลการเรียน ต้องมีคุณสมบัติดังต่อไปนี้ 
5.1.1 เป็นผู้ที่เคยศึกษาในมหาวิทยาลัย แต่ยังไม่สำเร็จการศึกษาและพ้นสภาพ    

การเป็นนักศึกษาแล้วกลับเข้ามาศึกษาในระดับเดิมอีก 
5.1.2 เป็นนักศึกษาภาคปกติที่เปลี่ยนสถานภาพเป็นนักศึกษา ภาคกศ.บป. โดยใช้

หลักสูตรของมหาวิทยาลัย 
         5.2 การขอโอนผลการเรียน ให้เป็นไปตามเงื่อนไข ดังต่อไปนี้ 
   5.2.1 นักศึกษาที่โอนผลการเรียน ต้องมีผลการเรียน คะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า 
2.00 ในระดับปริญญาตรี มาแล้วไม่เกิน 5 ปี โดยเร่ิมนับจากภาคเรียนสุดท้ายที่มีผลการเรียน 
   5.2.2 นักศึกษาต้องโอนผลการเรียนทั้งหมดทุกรายวิชาที่เคยเรียนมาแล้ว   โดยไม่
จำกัดจำนวนหน่วยกิตที่โอน ทั้งนี้ จำนวนรายวิชาและผลการเรียนที่โอนได้ ให้นับเป็นหน่วยกิตรวมตาม
หลักสูตรที่เคยศึกษาในปัจจุบัน และนำไปคิดเป็นคะแนนเฉลี่ยสะสม 
   5.2.3 ผู้ขอโอนผลการเรียนต้องไม่เคยถูกลงโทษให้ออกจากมหาวิทยาลัยตามข้อบังคับ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วยวินัยนักศึกษา พ.ศ. 2550 
   5.2.4 นักศึกษาจะต้องใช้เวลาศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยอย่างน้อยหนึ่งปีการศึกษา 
 ข้อ 6 การยกเว้นรายวิชาเรียน ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ต่อไปนี้ 
      6.1 นักศึกษาที่มีสิทธิ์ขอยกเว้นรายวิชาเรียน ต้องมีคุณสมบัติดังต่อไปนี้ 
            6.1.1 เป็นผู้ที่สำเร็จการศึกษา หรือยังไม่สำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรมหาวิทยาลัยหรือ
สถาบันอุดมศึกษาอ่ืนที่สภามหาวิทยาลัยหรือสำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษารับรอง แล้วไม่เกิน 
10 ปี นับถึงวันที่เข้าศึกษาโดยเร่ิมนับจากวันสำเร็จการศึกษาหรือภาคเรียนสุดท้ายที่มีผลการเรียน หรือ 
    6.1.2 เป็นผู้ที่กำลังศึกษาตามหลักสูตรของมหาวิทยาลัย และลาออกจากหลักสูตรเดิม
เพื่อเข้าศึกษาในหลักสูตรใหม่       

6.2 การยกเว้นผลการเรียนรายวิชา ให้เป็นไปตามเงื่อนไข ดังต่อไปนี้ 
     6.2.1 รายวิชาที่นำมายกเว้นรายวิชาเรียน ต้องมีเนื้อหาสาระครอบคลุมไม่น้อยกว่ า
สามในสี่ของรายวิชาที่ขอยกเว้น และจำนวนหน่วยกิตรวมที่ขอยกเว้นจะต้องไม่เกินสองในสามของ
จำนวนหน่วยกิตรวม ของหลักสูตรที่เข้าศึกษา และต้องมีเวลาเรียนในมหาวิทยาลัยอย่างน้อย 1 ปี
การศึกษา 
     6.2.2 การยกเว้นรายวิชาเรียนให้ยกเว้นได้เฉพาะรายวิชาที่มีผลการเรียนไม่ต่ ำกว่า
ระดับ C หรือระดับคะแนน 2.00 หรือ P หรือเทียบเท่า 
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     6.2.3 รายวิชาที่ได้การยกเว้นให้บันทึกไว้ในระเบียบการเรียนของนักศึกษา  โดยใช้
อักษร “P” ในช่องระดับคะแนนและไม่นำไปคิดเป็นคะแนนสะสม 
     6.2.4 สำหรับผู้ที ่สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีแล้วและเข้าศึกษาต่อในระดับ
ปริญญาตรี หรือปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ให้ยกเว้นหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
 ข้อ 7 การนับจำนวนภาคเรียนของผู้ที่ได้รับการโอนผลการเรียนและยกเว้นรายวิชาเรียนให้ถือ
เกณฑ์ดังนี้ 
      7.1 นักศึกษาภาคปกติ ให้นับจำนวนหน่วยกิตไม่เกิน 22 หน่วยกิต เป็น 1 ภาคการศึกษา 
      7.2 นักศึกษาภาคกศ.บป. ให้นับหน่วยกิตได้ไม่เกิน 15 หน่วยกิต  เป็น 1 ภาคการศึกษา 
 ข้อ 8 ผู้ที่ได้รับการโอนผลการเรียน มีสิทธิ์ที่จะได้รับปริญญาเกียรตินิยม แต่ผู้ที่ได้รับการยกเว้น
รายวิชาไม่มีสิทธิ์ได้รับปริญญาเกียรตินิยม 
 ข้อ 9 นักศึกษาต้องทำเรื่องการโอนผลการเรียนหรือการยกเว้นรายวิชาเรียนให้เสร็จสิ้นภายใน
ภาคเรียนแรกที่เข้าศึกษาในมหาวิทยาลัย โดยยื่นคำร้องขอโอนผลการเรียนหรือยกเว้นรายวิชาเรียน 
ตามที่กองบริการการศึกษากำหนด หากพ้นจากนี้ให้ทำบันทึกขออนุมัติต่อมหาวิทยาลัยเพื่อพิจารณา
ตามความจำเป็น เป็นกรณีไป 
 ข้อ 10 การจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียนหรือการยกเว้นรายวิชาเรียน  ให้คิดอัตราที่
มหาวิทยาลัยกำหนด 
 ข้อ 11 ให้คณะกรรมการที่อธิการบดีแต่งตั้งเป็นผู้มีอำนาจพิจารณาอนุมัติผลการโอนผลการ
เรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน 
 ข้อ 12 ให้อธิการบดีเป็นผู้รักษาการตามระเบียบนี้ และมีอำนาจออกประกาศหรือคำสั่งเพื่อ
ประโยชน์ในการปฏิบัติตามระเบียบนี้ ในกรณีที่มีปัญหาเกี่ยวกับการปฏิบัติตามระเบียบนี้ให้อธิการบดีมี
อำนาจตีความและวินัย 

               ประกาศ ณ วันที่  22  เดือน สิงหาคม พ.ศ. 2552 
 
             
                              

                                               (คุณหญิงกษมา  วรวรรณ ณ อยุธยา) 
                                      นายกสภาประจำสถาบันราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
ว่าด้วยการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน               

การยกเว้นรายวิชาเรียน (ฉบับที่ ๒) พ.ศ. ๒๕๕๗ 
----------------------------- 

 โดยที่เป็นการสมควรปรับปรุงระเบียบว่าด้วยการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน
และการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. ๒๕๕๒ ในส่วนของ
หลักเกณฑ์ การนับระยะเวลาการศึกษาของผู้ประสงค์จะขอยกเว้นรายวิชาเรียนเพื่อให้สอดคล้องกับ
บริบททางการศึกษาและเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 
๑๘(๒) แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. ๒๕๔๗ และมติที่ประชุมสภามหาวิทยาลัยราช
ภัฏพระนครศรีอยุธยา ครั้งที่ ๙/๒๕๕๗  
เมื่อวันที่ ๑๕ ตุลาคม ๒๕๕๗ สภามหาวิทยาลัยจึงออกระเบียบไว้ดังนี้ 

ข้อ ๑ ระเบียบนี้เรียกว่า “ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยาว่าด้วยการโอนผล
การเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชา
เรียน (ฉบับที่ ๒) พ.ศ. ๒๕๕๗” 

 ข้อ ๒ ระเบียบนี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่ปีการศึกษา ๒๕๕๗ เป็นต้นไป 

 ข้อ ๓ บรรดาข้อบังคับ ระเบียบ ประกาศ มติ หรือคำสั่งอ่ืนใดซึ่งขัดหรือแย้งกับระเบียบนี้ให้ใช้
ระเบียบนี้แทน 

ข้อ ๔ ให้ยกเลิกความในข้อ ๖.๑.๑ แห่งระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
ว่าด้วย การโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน 
การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. ๒๕๕๒ และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน 

          “ข้อ ๖.๑.๑ เป็นผู ้ที ่สำเร็จการศึกษา หรือยังไม่สำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร
มหาวิทยาลัยหรือสถาบันอุดมศึกษาอื ่นที ่สภามหาวิทยาลัยหรือสำนักงานคณะกรรมการการ
อุดมศึกษารับรอง” 

ข้อ ๕ ให้ยกเลิกความในข้อ ๖.๒.๔ แห่งระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา           
ว่าด้วยการโอนผลการเรียน การยกเว้นรายวิชาเรียนและการจ่ายค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียน   
การยกเว้นรายวิชาเรียน พ.ศ. ๒๕๕๒ และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน 

          “ข้อ ๖.๒.๔ สำหรับผู้ที่สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีแล้วและเข้าศึกษาต่อใน
ระดับปริญญาตรี หรือปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ให้ยกเว้นหมวดวิชาศึกษาทั่วไป เว้นแต่จบการศึกษาเกิน 
๕ ปีให้อยู่ในดุลยพินิจของมหาวิทยาลัยที่จะพิจารณา” 
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ประกาศ ณ วันที่    ๑๕    ตลุาคม  พ.ศ. ๒๕๕๗ 
 

 
(ศาสตราจารย์ ดร.ศุภมาศ   พนิชศักดิ์พัฒนา) 

นายกสภามหาวิทยาลัยาชภัฏพระนครศรีอยุธยา
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ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

ว่าด้วย วินัยนักศึกษา พ.ศ.๒๕๕๐ 
--------------------- 

โดยที่เป็นการสมควรออกข้อบังคับเกี่ยวกับวินัยนักศึกษา เพื่อมารยาทและความประพฤติ
เรียบร้อย เพื่อให้นักศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยาเป็นบัณฑิตที่ดีพร้อมที่จะรับใช้
สังคมในอนาคตอาศัยอำนาจตามความในมาตรา ๑๘(๒) แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ   
พ.ศ. ๒๕๔๗ จึงให้ออกข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย วินัยนักศึกษา พ.ศ. 
๒๕๕๐ ได้ดังต่อไปนี้ 

ข้อ ๑ ข้อบังคับนี้เรียกว่า “ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย วินัย
นักศึกษา พ.ศ. ๒๕๕๐” 

ข้อ ๒ ข้อบังคับนี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่วันประกาศเป็นต้นไป 
ข้อ ๓ ในข้อบังคับนี้ 
“มหาวิทยาลัย” หมายถึง มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
“อธิการบดี” หมายถึง อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
“ผู้อำนวยการ” หมายถึง ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา 
“นักศึกษา” หมายถึง นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 

 
หมวดที่ ๑ 

วินัยและการรักษาวินัยนักศึกษา 
 

ข้อ ๔  นักศึกษาต้องปฏิบัติและรักษาวินัยนักศึกษาอย่างเคร่งครัด โดยรักษาไว้ ซึ่งเกียรติของ
ความเป็นนักศึกษา ผู้ใดฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบัติตามต้องรับโทษตามข้อบังคับนี้ 

ข้อ ๕ นักศึกษาต้องปฏิบัติตามข้อบังคับ ระเบียบ คำสั ่ง ประกาศ และคำสั ่งใดๆ ของ
มหาวิทยาลัยโดยเคร่งครัด 
 ข้อ ๖ นักศึกษาต้องดำรงตนเป็นสุภาพชน ปฏิบัติตนเป็นพลเมืองดี มีความรับผิดชอบใน
หน้าที่ของตน เคารพต่อสิทธิและหน้าที่ของผู้อื่น 

ข้อ ๗ นักศึกษาต้องเป็นผู ้มีศีลธรรม และจรรยามรรยาทอันดี ไม่ปฏิบัติตนในทางที่จะ
ก่อให้เกิดความเสื่อมเสียต่อชื่อเสียงและเกียรติคุณของมหาวิทยาลัยและสังคม 

ข้อ ๘ นักศึกษาต้องรักษาไว้ซึ่งความสงบเรียบร้อย ไม่ก่อให้เกิดการแตกความสามัคคีหรือ ก่อ
การทะเลาะวิวาทระหว่างนักศึกษาของมหาวิทยาลัย หรือนักศึกษาต่างสถาบัน หรือบุคคลอื่น 
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ข้อ ๙ นักศึกษาต้องแต่งกายให้สุภาพเรียบร้อยตามระเบียบ ประกาศ หรือคำสั ่งของ
มหาวิทยาลัย 

ข้อ ๑๐ นักศึกษาต้องพกบัตรประจำตัวนักศึกษาทุกครั้งที่เข้ามาในมหาวิทยาลัยและต้อง
แสดงบัตรนักศึกษาได้ทันที 

ข้อ ๑๑ นักศึกษาจะอยู่ภายในบริเวณอาคารสถานที่ของมหาวิทยาลัยเกินเวลาตามระเบียบ
หรือคำสั่งใดๆ ของมหาวิทยาลัย เกี่ยวกับการใช้อาคารสถานที่ที่กำหนดไว้ไม่ได้เว้นแต่จะได้รับอนุญาต
จากมหาวิทยาลัยเป็นกรณีๆ ไป 

ข้อ ๑๒ นักศึกษาต้องปฏิบัติตามคำสั่ง คำตักเตือน โดยชอบของคณาจารย์หรือบุคลากรที่
ปฏิบัติหน้าที่โดยชอบ 

ข้อ ๑๓ นักศึกษาต้องไม่เล่นการพนันหรือมีอุปกรณ์สำหรับการเล่นการพนันไว้ในครอบครอง 
ข้อ ๑๔ นักศึกษาต้องไม่นำสิ่งเสพติดต้องห้ามตามกฎหมายทุกประเภท รวมทั้งสุราหรือ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เข้ามาหรือมีไว้ในครอบครองหรือเสพในบริเวณมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๑๕ นักศึกษาต้องไม่พกพาอาวุธหรือมีอาวุธไว้ในครอบครอง หรือสิ่งเทียบอาวุธเข้ามา

ภายในมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๑๖ นักศึกษาต้องไม่ประพฤติผิดกฎจราจรภายในมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๑๗ นักศึกษาต้องมีสัมมาคาราวะ ไม่กล่าวคำสบประมาณ หรือแสดงกิริยาวาจา  ไม่สุภาพ 

ก้าวร้าว ต่อคณาจารย์และบุคลากรของมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๑๘ นักศึกษาต้องไม่ดำเนินกิจกรรมใดๆ ที่ขัดต่อกฎหมาย ข้อบังคับระเบียบ ประกาศ 

หรือคำสั่งใด ๆ ของมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๑๙ นักศึกษาต้องไม่กระทำหรือยอมให้ผู้อื่นกระทำการใด ๆ ซึ่งอาจทำให้เสื่อมชื่อเสียง

ของมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๒๐ นักศึกษาต้องไม่ประพฤติตนไม่เหมาะสมในทางเพศในที่สาธารณะ 
ข้อ ๒๑ นักศึกษาต้องไม่ทุจริตในการสอบหรือการวัดผล 
ข้อ ๒๒ นักศึกษาต้องไม่แสดงข้อมูลอันเป็นเท็จต่อมหาวิทยาลัย 
ข้อ ๒๓ นักศึกษาต้องไม่กระทำความผิดต่อกฎหมายใดๆ รวมทั้งต้องไม่มีส่วนเกี่ยวข้องใน

ลักษณะตัวการ ผู้ใช้ ผู้สนับสนุน หรือพยายามกระทำความผิด ในสถานที่ที่ทำกิจกรรม บริเวณหอพัก
ของมหาวิทยาลัย และในมหาวิทยาลัย 

 
หมวดที่ ๒ 
บทลงโทษ 

 
ข้อ ๒๔ นักศึกษาที่ฝ่าฝืนกฎ ระเบียบ ข้อบังคับ ประกาศ และคำสั่งใดๆ ของมหาวิทยาลัยให้

ถือว่ากระทำผิดวินัยนักศึกษา จะต้องรับโทษดังต่อไปนี้ 
๒๔.๑ ตักเตือน 
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๒๔.๒ ทำทัณฑ์บน 
๒๔.๓ ตัดคะแนนความประพฤติ 
๒๔.๔ พักการศึกษา 
๒๔.๕ พ้นสภาพนักศึกษา 
๒๔.๖ โทษอ่ืน ๆ ที่มหาวิทยาลัยเห็นสมควร 

ข้อ ๒๕ หลักเกณฑ์การตัดคะแนนความประพฤติ 
๒๕.๑ ให้นักศึกษาแต่ละคนมีคะแนนความประพฤติ ๑๐๐ คะแนนตลอดระยะเวลา

ที่คงสภาพการเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัย 
๒๕.๒ การตัดคะแนนความประพฤติแต่ละครั้งให้ตัดไม่ต่ำกว่า ๕ คะแนน โดยให้อยู่

ในดุลพินิจของคณะกรรมการสอบสวน ตามข้อ ๒๙ 
๒๕.๓ นักศึกษาผู้ใดถูกตัดคะแนนความประพฤติครั้งเดียว หรือหลายครั้งรวมกัน

ตั้งแต่ ๔๐ คะแนน แต่ไม่เกิน ๖๐ คะแนน จะต้องถูกลงโทษพักการศึกษา ๑ ภาคการศึกษาปกติ 
๒๕.๔ นักศึกษาผู้ใดถูกตัดคะแนนความประพฤติครั้งเดียว หรือหลายครั้งรวมกันเกิน

กว่า ๖๐ คะแนน แต่ไม่เกิน ๑๐๐ คะแนน จะต้องถูกลงโทษพักการศึกษา ๒ ภาคการศึกษาปกติ 
๒๕.๕ นักศึกษาผู้ใดถูกตัดคะแนนความประพฤติครั้งเดียว หรือหลายครั้งรวมกันเกิน

กว่า ๑๐๐ คะแนน จะต้องถูกลงโทษให้พ้นสภาพนักศึกษาอัตราการตัดคะแนนความประพฤติในแต่ละ
ฐานความผิดจะเป็นเท่าใดนั้นให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย 

ข้อ ๒๖ กรณีที่นักศึกษาถูกลงโทษตามข้อ ๒๔.๔ , ๒๕.๓ และ ๒๕.๔ ภาคการศึกษาสุดท้าย
ของการศึกษาให้ถือว่านักศึกษาจะต้องพักการศึกษา ตั้งแต่ภาคการศึกษาท่ีกระทำความผิดเป็นต้นไป 

ข้อ ๒๗ นักศึกษาผู้ใดที่กระทำความผิดและถูกลงโทษทางวินัยนักศึกษาถ้ามีเหตุอันควร
บรรเทาโทษ มหาวิทยาลัยอาจนำมาตรการรอการลงโทษ หรือแก้ไขเปลี่ยนแปลงโทษในภายหลังเมื่อ
พฤติกรรมของนักศึกษาได้เปลี่ยนไปในทางที่ดีข้ึน มาใช้บังคับก็ได้ส่วนหลักเกณฑ์ และวิธีการให้เป็นไป
ตามประกาศของมหาวิทยาลัย 

ข้อ ๒๘ นักศึกษาผู้ใดต้องโทษตามคำพิพากษาถึงที่สุดให้จำคุก เว้นแต่เป็นความผิดลหุโทษ
หรือความผิดอันได้กระทำโดยประมาท ให้นักศึกษาผู้นั้นพ้นสภาพนักศึกษา 

 
หมวดที่ ๓ 

การดำเนินการทางวินัย 

ข้อ ๒๙ ให้มีคณะกรรมการสอบสวนวินัยนักศึกษาคณะหนึ่ง มีหน้าที่สอบสวนการกระทำ
ความผิดวินัยนักศึกษา องค์ประกอบของคณะกรรมการให้เป็นไปตามบัญชีแนบท้ายข้อบังคับนี้ 

ข้อ ๓๐  ผู้มีอำนาจลงโทษผู้ที่กระทำผิดวินัยนักศึกษาตามข้อบังคับนี้ ได้แก่อธิการบดีหรือผู้ที่
อธิการบดีมอบหมาย 
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ข้อ ๓๑ เมื่อมหาวิทยาลัยมีคำสั่งลงโทษนักศึกษาผู้ใดแล้วให้ดำเนินการแจ้งเป็นหนังสือต่อ
บิดา มารดา หรือผู้ปกครองของนักศึกษาผู้นั้นทราบ 

ข้อ ๓๒ ให้มีคณะกรรมการพิจารณาอุทธรณ์วินัยนักศึกษาคณะหนึ่ง มีหน้าที่พิจารณาคำ
อุทธรณ์การลงโทษทางวินัยของนักศึกษาในกรณีที่มีการร้องอุทธรณ์ องค์ประกอบของคณะกรรมการ
ให้เป็นไปตามบัญชีแนบท้ายข้อบังคับนี้ 

ข้อ ๓๓ การอุทธรณ์การลงโทษให้ทำ เป็นหนังสือ โดยยื่นต่อประธานคณะกรรมการอุทธรณ์
วินัยนักศึกษาภายใน ๑๕ วันนับตั้งแต่วันที่ได้รับทราบคำสั่งลงโทษและให้ถือว่าการอุทธรณ์เป็นสิทธิ
เฉพาะตัว 

ข้อ ๓๔ ให้คณะกรรมการพิจารณาอุทธรณ์วินัยนักศึกษา พิจารณาให้แล้วเสร็จภายใน ๑๕ วัน 
นับตั้งแต่วันที่ได้รับหนังสืออุทธรณ์ แล้วเสนอความเห็นต่ออธิการบดี และให้ถือคำวินิจฉัยของ
อธิการบดีเป็นที่สุด 

ข้อ ๓๕ ให้ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา รวบรวมหลักฐานเกี่ยวกับการกระทำความผิด
วินัยนักศึกษา เอกสารประกอบสำนวนการสอบสวน และคำสั่งลงโทษของมหาวิทยาลัย โดยจะต้อง
รายงานสรุปเกี่ยวกับการกระทำความผิดวินัยนักศึกษา และผลการดำเนินการให้มหาวิทยาลัยทราบปี
การศึกษาละ ๑ ครั ้ง ภายใน ๑๕ วัน นับตั ้งแต่วันที ่สอบปลายภาคการศึกษาที ่ ๒ ของแต่ละปี
การศึกษาแล้วเสร็จ 

ข้อ ๓๖ ให้อธิการบดีเป็นผู้รักษาการตามข้อบังคับนี้ และมีอำนาจในการออกระเบียบหรือ
ประกาศ เพื่อปฏิบัติให้เป็นไปตามข้อบังคับนี้ กรณีมีปัญหาในการวินิจฉัยตีความให้อธิการบดีเป็นผู้มี
อำนาจในการวินิจฉัยชี้ขาด 
 

ประกาศ ณ วันที่ ๒๕ มกราคม พ.ศ ๒๕๕๐ 
 

      อารีย์ วงศ์อารยะ 
   (นายอารีย์ วงศ์อารยะ) 

       นายกสภามหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
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บัญชีแนบท้าย 
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย วินัยนักศึกษา พ.ศ. ๒๕๕๐ 

------------------------- 
องค์ประกอบคณะกรรมการสอบสวนวินัยนักศึกษา ที่ข้อ ๒๙ อ้างถึง 

ซึ่งประกอบด้วย 
------------------------ 

๑. ในกรณีผู้กระทำความผิดเป็นนักศึกษาคณะใดคณะหนึ่ง โดยไม่มีนักศึกษาจากคณะอ่ืน
เกี่ยวข้องให้คณะกรรมการสอบสวนวินัยนักศึกษา ประกอบด้วย 
 ๑.๑ คณบดี ประธานกรรมการ 
 ๑.๒ รองคณบดีฝ่ายกิจการนักศึกษา กรรมการ 
 ๑.๓ อาจารย์ที่ปรึกษาของนักศึกษา กรรมการ 
 ๑.๔ ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา กรรมการและเลขานุการ 
 ๑.๕ หัวหน้างานวินัยนักศึกษา กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 

๒. ในกรณีผู้กระทำความผิดเป็นนักศึกษาระหว่างคณะตั้งแต่สองคณะ ให้มีคณะกรรมการ
สอบสวนวินัยนักศึกษา ประกอบด้วย 
 ๒.๑ รองคณบดีฝ่ายกิจการนักศึกษา ประธานกรรมการ 
 ๒.๒ รองคณบดีฝ่ายกิจการนักศึกษาของคณะที่เกี่ยวข้อง กรรมการ 
 ๒.๓ อาจารย์ที่ปรึกษาของนักศึกษาที่เก่ียวข้อง กรรมการ 
 ๒.๔ ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา กรรมการและเลขานุการ 
 ๒.๕ หัวหน้างานวินัยนักศึกษา กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 

๓. ในกรณีนักศึกษากระทำความผิดฐานทุจริตการสอบ ให้มีคณะกรรมการสอบสวนวินัย
นักศึกษา ประกอบด้วย 
 ๓.๑ รองอธิการบดีฝ่ายวิชาการ ประธานกรรมการ 
 ๓.๒ อาจารย์ประจำวิชา กรรมการ 
 ๓.๓ อาจารย์ที่ปรึกษาของนักศึกษา กรรมการ 
 ๓.๔ ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา กรรมการและเลขานุการ 
 ๓.๕ หัวหน้างานวินัยนักศึกษา กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 
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บัญชีแนบท้าย 
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ว่าด้วย วินัยนักศึกษา พ.ศ. ๒๕๕๐ 

--------------------------------- 
องค์ประกอบคณะกรรมการพิจารณาอุทธรณ์วินัยนักศึกษา ที่ข้อ ๓๒ อ้างถึง 

ซึ่งประกอบด้วย 
--------------------------------- 

ให้คณะกรรมการพิจารณาอุทธรณ์วินัยนักศึกษา ประกอบด้วย 
๑.๑ อธิการบดี     ประธานกรรมการ 
๑.๒ รองอธิการบดีที่เกี่ยวข้อง   กรรมการ 
๑.๓ คณบดีที่เก่ียวข้อง    กรรมการ 
๑.๔ ผู้อำนวยการกองพัฒนานักศึกษา  กรรมการ 
๑.๕ นิติกร     กรรมการ 
๑.๖ หัวหน้างานวินัยนักศึกษา   กรรมการและเลขานุการ 
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ภาคผนวก จ 
รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 

(แนบเฉพาะเสนอที่ประชุมสภาวิชาการและสภา
มหาวิทยาลัย) 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 183 

 

ตารางข้อมลูการปรับแก้ไขหลักสูตรตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒปิรับปรงุหลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

(หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
วันที่ 20 มีนาคม 2563 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ควรเพิ่มทักษะการสื่อสาร
ภาษาเฉพาะศาสตร์ 

หลักสูตรมีการพัฒนารายวิชา
ใหม่ โดยเน้นศัพท์เทคนิค และ
การสื่อสารเฉพาะศาสตร์ 

เพ่ิมรายวิชาใหม่ 2 วิชา ใน
กลุ่มรายวิชาเฉพาะด้านบังคับ 
และ รายวิชาเฉพาะด้านเลือก 
อย่างละ 1 รายวิชา หน้า  

ควรแยกระหว่าง อิเวนต์และ
การสื่อสารการตลาด เพราะ 
เป็นคนละมุมมอง  

หลักสูตรปรับรายชื่อวิชาเอก
จาก การจัดอิเวนต์และการ
สื่อสารการตลาด เป็นวิชาเอกอิ
เวนต์มาร์เกตติง 

ปรับชื่อวิชาเอก 

เนื้อหาหลักสูตรส่วนใหญ่เป็น
การตลาด ไม่ค่อยมีเนื้อหาด้าน
การขายซึ่งถือว่าเป็นทักษะที่
จำเป็น 

หลักสูตรมีวิชาการบริหารงาน
ขายที่ตรงกับคำแนะนำของผู้
ทรง และมีการฝึกงานขายให้
นักศึกษาในรายวิชาเตรียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ และ
เตรียมสหกิจ 

รายวิชาเฉพาะด้านเลือก หน้า 

ควรมีเนื้อหาที่เกี่ยวกับ
เครื่องมือดิจิทัลมาร์เกตติงให้
เหมาะสมและทันต่อการ
เปลี่ยนแปลง 

หลักสูตรมีรายวิชาที่สอดคล้อง
กับเนื้อหาที่ผู้ทรงคุณวุฒิ
แนะนำ 

รายวิชาในกลุ่มรายวิชาเนื้อหา
เฉพาะด้านบังคับ วิชาการเล่า
เรื่องและออกแบบเนื้อหาทาง
ดิจิทัลมาร์เกตติงหน้า และวิชา
ดิจิทัลมาร์เกตติงหน้า 
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ตารางข้อมูลการปรับแก้ไขหลักสูตรตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิวิพากษ์หลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
วันที่ 20 พฤษภาคม 2563 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ควรเพิ่มทักษะการสื่อสาร
ภาษาเฉพาะศาสตร์ 

หลักสูตรมีการพัฒนารายวิชา
ใหม่ โดยเน้นศัพท์เทคนิค และ 
การสื่อสารเฉพาะศาสตร์ 

เพ่ิมรายวิชาใหม่ 2 วิชา ใน
กลุ่มรายวิชาเฉพาะด้านบังคับ 
และ รายวิชาเฉพาะด้านเลือก 
อย่างละ 1 รายวิชา หน้า  

ควรเน้นทักษะด้าน  ความคิด
สร้างสรรค์ และนวัตกรรม เพ่ือ
สอดคล้องกับสถานการณ์
ปัจจุบัน และทำให้หลักสูตร
ทันสมัย 

หลักสูตรมีวิชาที่สอดคล้องกับ
ด้านนวัตกรรมและความคิด
สร้างสรรค์ในรายวิชาเอก และ
มีการเพ่ิมทักษะความคิด
สร้างสรรค์ในรายวิชาเอก 

มีรายวิชานวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ใน
รายวิชาเฉพาะด้านบังคับ หน้า  

ควรเน้นเทคนิคการนำเสนอ 
การทำงานเป็นทีม และเพ่ิม
ทักษะความกล้าแสดงออก 
เพ่ือให้นักศึกษามีความเป็นมือ
อาชีพมากยิ่งขึ้น 

หลักสูตรมีการปรับหน่วยกิตใน
รายวิชาของแขนงวิชาดิจิทัล
มาร์เกตติงและแขนงวิชา               
อิเวนต์มาร์เกตติงให้เป็น
รายวิชาปฏิบัติ เพื่อให้
นักศึกษาฝึกการนำเสนอ มีการ
ทำงานเป็นทีม และกล้า
แสดงออกมากข้ึน 

รายวิชาในกลุ่มเฉพาะด้าน
บังคับ และกลุ่มเฉพาะด้าน
เลือก หน้า 
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ตารางข้อมูลการปรับแก้ไขหลักสูตรตามข้อเสนอแนะของคณะกรรมการ 

ประจำคณะวิทยาการจัดการ 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
วันที่ 17 มิถุนายน 2563 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ปรับชื่อภาษาไทย 3 รายวิชา  1. วิชาการบริหารงานอิเวนต์ เป็น  

วิชาอิเวนต์เบื้องต้น  
2. วิชากลยุทธ์การตลาดในยุคดิจิทัล เป็น 
วิชากลยุทธ์ดิจิทัลมาร์เกตติง 
3. วิชาการปฏิบัติการผลิตงานอิเวนต์ เป็น 
วิชาการผลิตงานอิเวนต์      

 

ปรับชื่อภาษาอังกฤษ 2 รายวิชา 1. Pricing and Budgeting Management 
เป็น  Price and Budget Management 
2. Marketing Crisis Management เป็น 
Marketing Risk Management 

 

เพ่ิมรายละเอียดเกี่ยวกับการทวน
สอบ ในข้อ 2.1.3  

2.1.3 มีการทวนสอบระดับหลักสูตร จำนวน
ร้อยละ 25 ต่อปี ของจำนวนวิชาในหลักสูตร 

 

เพ่ิมคำอธิบายรายวิชา 2 รายวิชา 1. วิชาการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
2. วิชาอิเวนต์เบื้องต้น 
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ตารางข้อมูลการปรับแก้ไขตามมติที่ประชุมสภาวิชาการ  
ครั้งที่ 5/2563 เม่ือวันพุธที่ 22 เดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2563    

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
  

 

ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ข้อ 1  หน้า 4 ข้อ 9.1 กลุ ่มว ิชาเอก
การตลาดด ิจ ิท ัล และข ้อ 9.2 กลุ่ม
วิชาเอกอีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง ใช้คำว่ากลุ่ม
วิชาเอก แต่หน้า 1 ข้อ 3.1 แขนงวิชาการ
ตลาดดิจิทัล และข้อ 3.2 แขนงวิชาอี
เว้นท์มาร์เก็ตติ้ง แก้ไขให้ถูกต้องตลอด
หลักสูตร เช่น หน้า 18, 26 

สาขาวิชาการตลาดได้ปรับแก้ไข
รายละเอียดจากกลุ่มวิชาเอก เป็น
แขนงวิชา ให้เหมือนกันทั ้งเล่ม
หลักสูตรเรียบร้อยแล้ว 
 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที ่4  

ข้อ 2 หน้า 13 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร
มีจำนวน 5 ข้อ แต่ไม่ม ีว ัตถุประสงค์
เกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล และอีเว้นท์มาร์
เก็ตติ้งปรากฏอยู่ให้ทบทวน 

สาขาวิชาการตลาดได้ทบทวน
และเพิ ่มวัตถุประสงค์เกี ่ยวกับ
การตลาดด ิจ ิท ัล และอิ เวนต์
การตลาด เรียบร้อยแล้ว   

เล่มหลักสูตร 
หน้าที ่13 

ข้อ 3 หน้า 14 ข้อ 2 ตรวจสอบการพิมพ์
ข้อมูลการอ้างอิงในแผนพัฒนาปรับปรุง 
และกลยุทธ์ ข้อ 1 และแก้ไขให้ถูกต้อง  

สาขาวิชาการตลาดได้ตรวจสอบ
และแก้ไขการพิมพ์ข ้อม ูลการ
อ้างอิงในแผนพัฒนาปรับปรุง 
และกลยุทธ์ในข้อ 1 ให้ถูกต้อง
เรียบร้อยแล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที ่14 

ข้อ 4 หน้า 16 ข ้อ 2.5 แผนการรับ
นักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษา ควรแยก
แผนการรับนักศึกษาแต่ละแขนงวิชาให้
ชัดเจนว่าแต่ละแขนงมีจำนวนเท่าใด 

ส าข า ว ิ ช า ก า รตล าด ได ้ ว า ง
แผนการจัดสรรนักศึกษาที่รับเข้า
มา จำนวน 40 คน โดยแบ่ ง
แผนการรับนักศึกษาเป็นแขนง
วิชาละ 20 คนเรียบร้อยแล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที ่16 

ข้อ 5 หน้า 26-27 ให้ตัดวิชาศัพท์และคำ
จำกัดความสำหรับการตลาดดิจิทัล วิชา
ศัพท์และคำจำกัดความสำหรับอีเว้นท์
มาร์เก็ตติ้ง ตลอดเล่มหลักสูตร ข้อ 2.1.3 
กลุ ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชาให้ระบุ
เลือกเรียนแขนงใดแขนงหนึ่ง เพื่อให้เกิด
ความชัดเจน และให้ทบทวนการเขียน

- สาขาวิชาการตลาดได้ตัดวิชา
ศัพท์และคำจำกัดความสำหรับ
การตลาดดิจิทัล วิชาศัพท์และ           
คำจำก ัดความสำหร ับอ ีเว ้นท์               
มาร์เก็ตติ้ง ออกจากหลักสูตรตาม
คำแนะนำ และปรับลดจำนวน

เล่มหลักสูตร 
หน้าที ่26-27, 
หน้าที่ 60 และ
หน้าที่ 121, 

 



 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 187 

 

ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ภาษาอังกฤษ ชื่อวิชาจริยธรรมและการ
รู้เท่าทันสื่อดิจิทัล 

หน่วยกิตจาก 130 หน่วยกิต เป็น 
127 หน่วยกิต เรียบร้อยแล้ว 
- สาขาวิชาการตลาดได้ใส่   
** หมายเหตุ ให้เลือกเรียนแขนง
ใดแขนงหนึ ่งเพียงแขนงเด ียว               
ในกลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา 
ไว้ในเล่มหลักสูตรเรียบร้อยแล้ว 
และสาขาได้ทบทวนการเข ียน
ภาษาอังกฤษ ชื ่อวิชาจริยธรรม
และการรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล จาก
เดิม Ethics and Awareness of 
Digital Media แก้ไขเป็น Ethics 
and Digital Media Literacy  
เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 6 หน้า 32, 36  แผนการศึกษาของ
น ักศ ึกษาช ั ้นป ีท ี ่  3  ภาคเร ียนท ี ่  2                   
วิชาเตรียมสหกิจศึกษา และวิชาเตรียม
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ควรย้ายวิชา
เตรียมสหกิจศึกษา และวิชาเตรียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพไปบรรจุวิชาไว้ในชั้น
ปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 และแก้ไขชื ่อวิชา
และหมายเหตุให้ถูกต้อง 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทำการ
แก ้ ไขโดยย ้ายว ิชาเตร ียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพ และวิชา
เตรียมสหกิจศึกษาไปบรรจุวิชาไว้
ในชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 และ
สาขาว ิชาได้แก้ไขช ื ่อว ิชาและ
หมายเหตุให้ถูกต้องเรียบร้อยแล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 32 และ

หนา้ที ่36 

ข้อ 7 หน้า 57 วิชาการสื ่อสารสำหรับ
นักการตลาดสมัยใหม่ คำอธิบายรายวิชา 
ระบุการสอนด้วยภาษาอังกฤษ มีอาจารย์
ท่านใดเป็นผู้สอน เนื่องจากวิชาต้องใช้
ทักษะการอ่าน การฟัง การเขียนและการ
พูดด้วยภาษาอังกฤษ อาจารย์ผู ้สอนใน
ว ิชาน ี ้จะต ้องเป ็นศาสตร ์ เฉพาะทาง
ภาษาอังกฤษ 

สาขาวิชาการตลาดได้มอบหมาย
ให้ผู ้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัทธ์
พสุตม์  สาธุนุวัฒน์ เป็นผู้สอนใน
รายวิชาการสื่อสารสำหรับนักการ
ตลาดสม ัยใหม่  เน ื ่องจากจบ
การศึกษาระดับปริญญาเอก ด้าน
ก า ร ต ล า ด  DProf.(Marketing 
Communications)  
จ า ก  Central Queensland 
University ประเทศออสเตรเลีย  

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 57 
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ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
แ ล ะ ไ ด ้ ร ั บ ต ำ แ ห น ่ ง ผ ู ้ ช ่ ว ย
ศาสตราจารย์ ด้านบริหารธุรกิจ  

ข้อ 8 หน้า 62 วิชาการผลิตงานอีเว้นท์
เป็นวิชาปฏิบัติ และวิชาอีเว้นท์เบื้องต้น
เป็นวิชาทฤษฏี ควรยุบรวมวิชาให้เหลือ 1 
วิชา และควรเป็นวิชาปฏิบัติ 

ส า ข า ว ิ ช า ก า ร ต ล า ด ไ ด้
ปร ึกษาหาร ือคณะกรรมการ
บริหารหลักสูตรแล้ว  มีมติไม่ยุบ
รวมวิชาการผลิตงานอิเวนต์ ซึ่ง
เป็นวิชาปฏิบัติ และวิชาอิเวนต์
เบื้องต้นเป็นวิชาทฤษฏี เนื่องจาก
น ักศ ึกษาจำเป ็นจะต ้องเร ียน
ทฤษฏีให้ครบถ้วนก่อน แล้วจึงลง
ในรายวิชาปฏิบัติได้ 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 63  
และ 64 

ข้อ 9 หน้า 70 ข้อ 3.3.2 อาจารย์พิเศษ ให้
แก้ไข ยศ รายที่ 3 พท.ดร.คำรน มีลาภกิจ 
แก้ไขเป็น พ.ท.ดร.คำรน มีลาภกิจ 

สาขาวิชาการตลาดได้ทำการแก้ไข 
ยศอาจารย์พิเศษ รายที ่ 3 เป็น    
พ.ท.ดร.คำรน มีลาภกิจ เรียบร้อย
แล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 70 

ข้อ 10 หน้า 71 ให้แก้ไขวิชาสัมมนา
การตลาดดิจิทัล และวิชาสัมมนาอีเว้นท์
มาร์เก็ตติ้ง ในข้อ 5 ข้อกำหนดเกี่ยวกับ
การทำโครงงานหรืองานวิจัย 

สาขาว ิชาการตลาดได ้แก ้ ไข
รายละเอียดในข้อ 5 ข้อกำหนด
เก ี ่ยวก ับการทำโครงงานหรือ
งานว ิจ ัย เน ื ่องจากสาขาว ิชา
การตลาดม ีรายว ิชาการว ิจัย
การตลาด รายวิชาสัมมนาดิจิทัล
มาร์เกตติง และรายวิชาสัมมนาอิ
เวนต์มาร์เกตติง เรียบร้อยแล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 71 

ข้อ 11 หน้า 77 ให ้ต ัดเอกสารที ่ ไม่
เกี่ยวข้องกับหลักสูตร 

สาขาวิชาการตลาดได้ทำการตัด
เอกสารที่ไม่เกี่ยวข้องกับหลักสูตร
ออกเรียบร้อยแล้ว 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 77 

ข้อ 12. หน้า 140 ข้อ 3 ผลงานทาง
วิชาการ ของนางสาวรุ ่งเรือง ทองศรี      
ระบุปี พ.ศ.2560 ครบรอบระยะเวลาการ
เผยแพร่ผลงาน 5 ปี เด ือนสิงหาคม            
พ.ศ.2564 ก่อนที่หลักสูตรจะเปิดการ
เรียนการสอน คณะควรส่งเสริมสนับสนุน

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทบทวน
ผลงานทางวิชาการของนางสาว
รุ่งเรือง ทองศรี สามารถใช้ได้ และ
ได้สนับสนุนให้อาจารย์ท ่านนี้
เขียนบทความทางวิชาการและ
บทความวิจัยเพิ่มเติมแล้ว สาขา

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 141-143 

หน้าที่  145 
และหน้าที ่147 
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ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ให้อาจารย์รายนี้ทำผลงานทางวิชาการ
และบทความว ิ จ ั ย  และ ให ้ ร ะบ ุ ปี                     
พ.ศ. วัน เดือน ในผลงานทางวิชาการ 

ได้ให้ระบุปี พ.ศ. วัน เดือน ใน
ผลงานทางวิชาการและบทความ
วิจัย เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 13. ให้แนบรายงานการประชุมหรือ
หลักฐาน ผลการศึกษา รวบรวม และ
วิเคราะห์ข้อมูลทั้งภายในภายนอก และ
จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในเล่มหลักสูตร 
เพื ่อเป็นข้อมูลให้คณะกรรมการสภา
วิชาการประกอบการพิจารณา  

สาขาวิชาการตลาดได้ดำเนินการ
จัดส่งเล่มหลักฐานผลการศึกษา
ความต้องการในการจัดหลักสูตร
การเร ียนการสอน สาขาว ิชา
การตลาด หล ักส ูตรปร ับปรุ ง    
พ.ศ.2564 ต่อคณะกรรมการสภา
ว ิ ช า ก า ร เ พ ื ่ อ ป ร ะก อบ ก า ร
พิจารณาแล้ว 

- 

ข้อสังเกต   
ข้อ 14. แขนงอีเว้นท์มาเก็ตติ้ง ควรเขียน
ชื่อวิชาที่เป็นภาษาไทย สาขาวิชาควรทำ
หนังสือสอบถามไปที่ราชบัณฑิตยสถาน 
เกี่ยวกับการใช้แขนงวิชา ที่ใช้คำทับศัพท์
ภาษาอังกฤษ และการแยกแขนงวิชา
ออกเป็น 2 แขนงวิชา ต้องเรียนแขนง
วิชาละไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต สป.อว. 
ต้องรับรองทางใดทางหนึ่ง ระดับปริญญา
ตรี หรือระดับปริญญาโท และบัณฑิตที่
จบการศึกษาจะได้ตอบแทนเพิ่มมากขึ้น 
ในหลักสูตรมีเนื้อหาวิชาบางวิชาไม่ควร
เป็นวิชาในหลักสูตร เช่น วิชาการตลาด
ระหว่างประเทศ ส่วนวิชาการตลาดแบบ
บูรณาการ ควรจัดเป็นวิชาบังคับ 

สาขาวิชาการตลาดได้ทำหนังสือ
สอบถามไปยังราชบัณฑิตยสภา
เก ี ่ ยวก ับการใช ้ คำท ับศ ั พท์
ภาษาอังกฤษ และได้เปลี ่ยนคำ
ท ั บศ ั พท ์ ในหล ั กส ู ต ร  ด ั งนี้  
1. การตลาดดิจิทัล เป็นคำทับ
ศัพท์ว่า “ดิจิทัลมาร์เกตติง” 
2. อีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง เป็นคำทับ
ศัพท์ว่า “อิเวนต์มาร์เกตติง” 
ตามหน ั ง ส ื อ ส ำน ั ก ง านราช
บัณฑิตยสภา ที ่ รภ 002/1281 
ลงว ันท ี ่  25 ส ิ งหาคม 2563          
ดังเอกสารแนบ 

เอกสารแนบเล่ม
หลักสูตร 

ข้อ 15. วิชาภาษาอังกฤษในหลักสูตรนั้น 
รองศาสตราจารย์ ดร.ชูสิทธิ์ ประดับเพ็ชร 
อ ธ ิ ก า ร บ ด ี  ป ร ะ ธ า น ก า ร ป ร ะชุ ม                  
จะประช ุมปร ึกษาหาร ือกับผ ู ้บร ิหาร 
รวมทั ้งคำศัพท์ภาษาอังกฤษที ่ ใช ้ ใน
ห ล ั ก ส ู ต ร ท ี ่ เ ก ี ่ ย ว ข ้ อ ง กั บ

สาขาวิชาการตลาดได้ตัดรายวิชา
ศัพท์และคำจำกัดความ ของทั้ง  
2 แขนงวิชาออกจากหลักสูตร
เรียบร้อยแล้ว และได้รับหนังสือ
ยืนยันการใช้คำทับศัพท์ที่ถูกต้อง
จากราชบัณฑิตยสภา ตามหนังสือ
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ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
ราชบัณฑิตยสถาน เช่น วิชาอีเว้นท์มาร์
เก็ตติ้ง  

สำน ั กงานราชบ ัณฑ ิตยสภา                   
ที ่ รภ 002/1281 ลงวันที ่ 25 
สิงหาคม 2563  เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 16. การจัดทำหลักสูตรเป็นแขนงวิชา 
สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มได้หรือไม่
อย่างไร หากแบ่งเป็นแขนงจะต้องมี
อาจารย ์ผ ู ้ ร ับผ ิดชอบหลักส ูตร และ
อาจารย์ประจำหลักสูตร แขนงวิชาละ 3 
ราย ซึ่งในการประกันคุณภาพหลักสูตร
ต้องมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ
อาจารย์ประจำหลักสูตร จำนวน 6 ราย 
หากจำเป็นที่จะต้องแยกเป็นแขนงวิชา 
สาขาวิชามีแผนการรับนักศึกษาเข้าศึกษา
ต่อ จำนวน 30 ราย ซึ่งในแผนการศึกษา
จะต้องมีแผนการรับนักศึกษาที ่ชัดเจน 
โดยต้องคำนึงถึงปัญหาในเรื่องการจัดการ
เรียนการสอน การแบ่งกลุ่มผู้เรียน และ
ความคุ ้มทุนในการบริหารจัดการการ
เรียนการสอน 

สาขาวิชาการตลาดได้ประชุมแล้ว
ม ี มติ ให ้ จ ั ดทำหล ั กส ู ตร โดย
แบ่งเป็น 2 แขนงวิชา คือ 
1. ดิจิทัลมาร์เกตติง 
2. อิเวนต์มาร์เกตติง 
 ตามผลการสำรวจความต้องการ
ของหลักสูตร ซึ ่งตลาดมีความ
ต้องการที่จะศึกษาต่อใน 2 แขนง
วิชา  และนักศึกษาสามารถที่จะ
ศึกษาต่อในระดับบัณฑิตศึกษาทั้ง 
2 แขนงวิชาได้ 
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ตารางข้อมูลการปรับแก้ไขตามมติที่ประชุมสภาวิชาการ  
ครั้งที่ 7/2563 เม่ือวันพุธที่ 16 เดือน กันยายน พ.ศ. 2563    

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 
  

ข้อเสนอแนะท่ีประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

การปรับแก้ไขที่ประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

มติที่ประชุมสภา
วิชาการ  

ครั้งที่ 7/2563 

ข้อ 1  หน้า 4 ข้อ 9.1 กลุ ่มว ิชาเอก
การตลาดด ิจ ิท ัล และข ้อ 9.2 กลุ่ม
วิชาเอกอีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง ใช้คำว่ากลุ่ม
วิชาเอก แต่หน้า 1 ข้อ 3.1 แขนงวิชาการ
ตลาดดิจิทัล และข้อ 3.2 แขนงวิชาอี
เว้นท์มาร์เก็ตติ้ง แก้ไขให้ถูกต้องตลอด
หลักสูตร เช่น หน้า 18, 26 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ปรับแก ้ ไข
รายละเอียดจากกลุ ่มว ิชาเอก เป็น
แขนงว ิชา ให ้ เหม ือนก ันท ั ้ ง เล่ม
หลักสูตรเรียบร้อยแล้ว 
 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

 

ข้อ 2 หน้า 13 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร
มีจำนวน 5 ข้อ แต่ไม่ม ีว ัตถุประสงค์
เกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล และอีเว้นท์มาร์
เก็ตติ้งปรากฏอยู่ให้ทบทวน 

สาขาวิชาการตลาดได้ทบทวนและ
เพิ่มวัตถุประสงค์เกี ่ยวกับการตลาด
ดิจิทัล และอิเวนต์การตลาด เรียบร้อย
แล้ว   

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 3 หน้า 14 ข้อ 2 ตรวจสอบการพิมพ์
ข้อมูลการอ้างอิงในแผนพัฒนาปรับปรุง 
และกลยุทธ์ ข้อ 1 และแก้ไขให้ถูกต้อง  

สาขาวิชาการตลาดได้ตรวจสอบและ
แก้ไขการพิมพ์ข้อมูลการอ้างอิงใน
แผนพัฒนาปรับปรุง และกลยุทธ์ใน
ข้อ 1 ให้ถูกต้องเรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 4 หน้า 16 ข ้อ 2.5 แผนการรับ
นักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษา ควรแยก
แผนการรับนักศึกษาแต่ละแขนงวิชาให้
ชัดเจนว่าแต่ละแขนงมีจำนวนเท่าใด 

สาขาวิชาการตลาดได้วางแผนการ
จัดสรรนักศึกษาที่รับเข้ามา จำนวน 
40 คน โดยแบ่งแผนการรับนักศึกษา
เป็นแขนงวิชาละ 20 คนเรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 5 หน้า 26-27 ให้ตัดวิชาศัพท์และคำ
จำกัดความสำหรับการตลาดดิจิทัล วิชา
ศัพท์และคำจำกัดความสำหรับอีเว้นท์
มาร์เก็ตติ้ง ตลอดเล่มหลักสูตร ข้อ 2.1.3 
กลุ ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชาให้ระบุ
เลือกเรียนแขนงใดแขนงหนึ่ง เพื่อให้เกิด
ความชัดเจน และให้ทบทวนการเขียน

- สาขาวิชาการตลาดได้ตัดวิชาศัพท์
และคำจำกัดความสำหรับการตลาด
ดิจิทัล วิชาศัพท์และคำจำกัดความ
สำหรับอีเว้นท์ มาร์เก็ตติ้ง ออกจาก
หลักสูตรตามคำแนะนำ และปรับลด
จำนวนหน่วยกิตจาก 130 หน่วยกิต 
เป็น 127 หน่วยกิต เรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 



 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 192 

 

ข้อเสนอแนะท่ีประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

การปรับแก้ไขที่ประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

มติที่ประชุมสภา
วิชาการ  

ครั้งที่ 7/2563 

ภาษาอังกฤษ ชื่อวิชาจริยธรรมและการ
รู้เท่าทันสื่อดิจิทัล 

- สาขาวิชาการตลาดได้ใส่   
** หมายเหตุ ให้เลือกเรียนแขนงใด
แ ข น ง ห น ึ ่ ง เ พ ี ย ง แ ข น ง เ ด ี ย ว               
ในกลุ่มวิชาบังคับเรียนแขนงวิชา 
ไว้ในเล่มหลักสูตรเรียบร้อยแล้ว 
และส าข า ได้ ทบทวนกา ร เ ข ี ยน
ภาษาอังกฤษ ชื ่อวิชาจริยธรรมและ
การรู้เท่าทันสื่อดิจิทัล จากเดิม Ethics 
and Awareness of Digital Media 
แก้ไขเป็น Ethics and Digital Media 
Literacy  
เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 6 หน้า 32, 36  แผนการศึกษาของ
นักศ ึกษาช ั ้นป ีท ี ่  3  ภาคเร ียนท ี ่  2                   
วิชาเตรียมสหกิจศึกษา และวิชาเตรียม
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ควรย้ายวิชา
เตรียมสหกิจศึกษา และวิชาเตรียมฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพไปบรรจุวิชาไว้ในชั้น
ปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 และแก้ไขชื ่อวิชา
และหมายเหตุให้ถูกต้อง 

สาขาวิชาการตลาดได้ทำการแก้ไขโดย
ย ้ายว ิชาเตร ียมฝ ึกประสบการณ์
วิชาชีพ และวิชาเตรียมสหกิจศึกษาไป
บรรจุวิชาไว้ในชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 
และสาขาวิชาได้แก้ไขชื ่อว ิชาและ
หมายเหตุให้ถูกต้องเรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 7 หน้า 57 วิชาการสื ่อสารสำหรับ
นักการตลาดสมัยใหม่ คำอธิบายรายวิชา 
ระบุการสอนด้วยภาษาอังกฤษ มีอาจารย์
ท่านใดเป็นผู้สอน เนื่องจากวิชาต้องใช้
ทักษะการอ่าน การฟัง การเขียนและการ
พูดด้วยภาษาอังกฤษ อาจารย์ผู ้สอนใน
ว ิชาน ี ้จะต ้องเป ็นศาสตร ์ เฉพาะทาง
ภาษาอังกฤษ 

สาขาวิชาการตลาดได้มอบหมายให้
ผู ้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พัทธ์พสุตม์  
สาธุนุวัฒน์ เป็นผู้สอนในรายวิชาการ
สื่อสารสำหรับนักการตลาดสมัยใหม่ 
เนื่องจากจบการศึกษาระดับปริญญา
เอก ด้านการตลาดDProf.(Marketing 
Communications) จ า ก  Central 
Queensland University ประ เ ท ศ

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 
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ข้อเสนอแนะท่ีประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

การปรับแก้ไขที่ประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

มติที่ประชุมสภา
วิชาการ  

ครั้งที่ 7/2563 

ออสเตรเลีย  และได้รับตำแหน่งผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ด้านบริหารธุรกิจ  

ข้อ 8 หน้า 62 วิชาการผลิตงานอีเว้นท์
เป็นวิชาปฏิบัติ และวิชาอีเว้นท์เบื้องต้น
เป็นวิชาทฤษฏี ควรยุบรวมวิชาให้เหลือ 1 
วิชา และควรเป็นวิชาปฏิบัติ 

สาขาวิชาการตลาดได้ปรึกษาหารือ
คณะกรรมการบริหารหลักสูตรแล้ว   
มีมติไม่ยุบรวมวิชาการผลิตงานอิเวนต์ 
ซึ ่งเป็นวิชาปฏิบัติ และวิชาอิเวนต์
เบื ้องต้นเป็นวิชาทฤษฏี เนื ่องจาก
นักศึกษาจำเป็นจะต้องเรียนทฤษฏีให้
ครบถ้วนก่อน แล้วจึงลงในรายวิชา
ปฏิบัติได ้

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

 

ข้อ 9 หน้า 70 ข้อ 3.3.2 อาจารย์พิเศษ ให้
แก้ไข ยศ รายที่ 3 พท.ดร.คำรน มีลาภกิจ 
แก้ไขเป็น พ.ท.ดร.คำรน มีลาภกิจ 

สาขาวิชาการตลาดได้ทำการแก้ไขยศ
อาจารย์พิเศษ รายที่ 3 เป็น    พ.ท.ดร.
คำรน มีลาภกิจ เรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 10 หน้า 71 ให้แก้ไขวิชาสัมมนา
การตลาดดิจิทัล และวิชาสัมมนาอีเว้นท์
มาร์เก็ตติ้ง ในข้อ 5 ข้อกำหนดเกี่ยวกับ
การทำโครงงานหรืองานวิจัย 

ส า ข า ว ิ ช า ก า ร ต ล า ด ไ ด ้ แ ก ้ ไ ข
รายละเอ ียดในข ้อ 5 ข ้อกำหนด
เกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย 
เนื ่องจากสาขาวิชาการตลาดมีราย
ว ิชาการว ิจ ัยการตลาด รายว ิชา
สัมมนาดิจิทัลมาร์เกตติง และรายวิชา
สัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง เรียบร้อย
แล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 11 หน้า 77 ให ้ต ัดเอกสารที ่ ไม่
เกี่ยวข้องกับหลักสูตร 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทำการตัด
เอกสารที่ไม่เก่ียวข้องกับหลักสูตรออก
เรียบร้อยแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

ข้อ 12. หน้า 140 ข้อ 3 ผลงานทาง
วิชาการ ของนางสาวรุ ่งเรือง ทองศรี      
ระบุปี พ.ศ.2560 ครบรอบระยะเวลาการ
เผยแพร่ผลงาน 5 ปี เด ือนสิงหาคม            
พ.ศ.2564 ก่อนที่หลักสูตรจะเปิดการ

สาขาวิชาการตลาดได้ทบทวนผลงาน
ทางวิชาการของนางสาวรุ่งเรือง ทองศรี 
สามารถใช้ได้ และได้สนับสนุนให้
อาจารย ์ท ่านนี ้ เข ียนบทความทาง
วิชาการและบทความวิจัยเพ่ิมเติมแล้ว 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 
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ข้อเสนอแนะท่ีประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   
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การปรับแก้ไขที่ประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

มติที่ประชุมสภา
วิชาการ  

ครั้งที่ 7/2563 

เรียนการสอน คณะควรส่งเสริมสนับสนุน
ให้อาจารย์รายนี้ทำผลงานทางวิชาการ
และบทความว ิ จ ั ย  และ ให ้ ร ะบ ุ ปี                     
พ.ศ. วัน เดือน ในผลงานทางวิชาการ 

สาขาได้ให้ระบุปี พ.ศ. วัน เดือน ใน
ผลงานทางวิชาการและบทความวิจัย 
เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 13. ให้แนบรายงานการประชุมหรือ
หลักฐาน ผลการศึกษา รวบรวม และ
วิเคราะห์ข้อมูลทั้งภายในภายนอก และ
จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในเล่มหลักสูตร 
เพื ่อเป็นข้อมูลให้คณะกรรมการสภา
วิชาการประกอบการพิจารณา  

สาขาว ิชาการตลาดได้ดำเน ินการ
จัดส่งเล่มหลักฐานผลการศึกษาความ
ต้องการในการจัดหลักสูตรการเรียน
ก า ร ส อน  ส า ข า ว ิ ช า ก า ร ต ล า ด 
หลักส ูตรปร ับปร ุง พ.ศ.2564 ต่อ
คณะกรรมการสภาว ิชาการ เ พ่ือ
ประกอบการพิจารณาแล้ว 

- 

ข้อสังเกต   
ข้อ 14. แขนงอีเว้นท์มาเก็ตติ้ง ควรเขียน
ชื่อวิชาที่เป็นภาษาไทย สาขาวิชาควรทำ
หนังสือสอบถามไปที่ราชบัณฑิตยสถาน 
เกี่ยวกับการใช้แขนงวิชา ที่ใช้คำทับศัพท์
ภาษาอังกฤษ และการแยกแขนงวิชา
ออกเป็น 2 แขนงวิชา ต้องเรียนแขนง
วิชาละไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต สป.อว. 
ต้องรับรองทางใดทางหนึ่ง ระดับปริญญา
ตรี หรือระดับปริญญาโท และบัณฑิตที่
จบการศึกษาจะได้ตอบแทนเพิ่มมากขึ้น 
ในหลักสูตรมีเนื้อหาวิชาบางวิชาไม่ควร
เป็นวิชาในหลักสูตร เช่น วิชาการตลาด
ระหว่างประเทศ ส่วนวิชาการตลาดแบบ
บูรณาการ ควรจัดเป็นวิชาบังคับ 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทำหน ังสือ
สอบถามไปย ั งราชบ ัณฑ ิตยสภา
เ ก ี ่ ย ว ก ั บ ก า ร ใ ช ้ ค ำ ท ั บ ศ ั พ ท์
ภาษาอังกฤษ และได้เปลี ่ยนคำทับ
ศ ั พ ท ์ ใ น ห ล ั ก ส ู ต ร  ด ั ง นี้  
1. การตลาดดิจิทัล เป็นคำทับศัพท์ว่า 
“ดิจิทัลมาร์เกตติง” 
2. อีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง เป็นคำทับศัพท์
ว่า “อิเวนต์มาร์เกตติง” 
ตามหนังสือสำนักงานราชบัณฑิตย
สภา ที ่ รภ 002/1281 ลงวันที ่ 25 
สิงหาคม 2563 ดังเอกสารแนบ 

เห็นชอบ               
การปรับแก้ไข
ของหลักสูตรฯ 

 

ข้อ 15. วิชาภาษาอังกฤษในหลักสูตรนั้น 
รองศาสตราจารย์ ดร.ชูสิทธิ์ ประดับเพ็ชร 
อ ธ ิ ก า ร บ ด ี  ป ร ะ ธ า น ก า ร ป ร ะชุ ม                  

สาขาวิชาการตลาดได้ตัดรายวิชาศัพท์
และคำจำกัดความ ของทั้ง  2 แขนง
วิชาออกจากหลักสูตรเรียบร้อยแล้ว 
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ข้อเสนอแนะท่ีประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

การปรับแก้ไขที่ประชุมสภาวิชาการ 
ครั้งที่  5/2563   

เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2563 
 

มติที่ประชุมสภา
วิชาการ  

ครั้งที่ 7/2563 

จะประชุมปร ึกษาหาร ือกับผ ู ้บร ิหาร 
รวมทั ้งคำศัพท์ภาษาอังกฤษที ่ ใช ้ ใน
ห ล ั ก ส ู ต ร ท ี ่ เ ก ี ่ ย ว ข ้ อ ง กั บ
ราชบัณฑิตยสถาน เช่น วิชาอีเว้นท์มาร์
เก็ตติ้ง  

และได้รับหนังสือยืนยันการใช้คำทับ
ศัพท์ที ่ถูกต้องจากราชบัณฑิตยสภา 
ตามหนังสือสำนักงานราชบัณฑิตย
สภา ที ่ รภ 002/1281 ลงวันที ่ 25 
สิงหาคม 2563  เรียบร้อยแล้ว 

ข้อ 16. การจัดทำหลักสูตรเป็นแขนงวิชา 
สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มได้หรือไม่
อย่างไร หากแบ่งเป็นแขนงจะต้องมี
อาจารย ์ผ ู ้ ร ับผ ิดชอบหลักส ูตร และ
อาจารย์ประจำหลักสูตร แขนงวิชาละ 3 
ราย ซึ่งในการประกันคุณภาพหลักสูตร
ต้องมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ
อาจารย์ประจำหลักสูตร จำนวน 6 ราย 
หากจำเป็นที่จะต้องแยกเป็นแขนงวิชา 
สาขาวิชามีแผนการรับนักศึกษาเข้าศึกษา
ต่อ จำนวน 30 ราย ซึ่งในแผนการศึกษา
จะต้องมีแผนการรับนักศึกษาที ่ชัดเจน 
โดยต้องคำนึงถึงปัญหาในเรื่องการจัดการ
เรียนการสอน การแบ่งกลุ่มผู้เรียน และ
ความคุ ้มทุนในการบริหารจัดการการ
เรียนการสอน 

สาขาวิชาการตลาดได้ประชุมแล้วมีมติ
ให ้จ ัดทำหลักส ูตรโดยแบ ่งเป ็น 2 
แขนงวิชา คือ 
1. ดิจิทัลมาร์เกตติง 
2. อิเวนต์มาร์เกตติง 
 ตามผลการสำรวจความต้องการของ
หลักสูตร ซึ่งตลาดมีความต้องการที่จะ
ศ ึกษาต ่อใน 2 แขนงว ิชา  และ
นักศึกษาสามารถที ่จะศึกษาต่อใน
ระดับบัณฑิตศึกษาท้ัง 2 แขนงวิชาได้ 
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ตารางข้อมูลการปรับแก้ไขตามมติที่ประชุมสภามหาวิทยาลัย 

ครั้งที่ 11/2563 เมื่อวันพุธที่ 28 เดือน ตุลาคม พ.ศ. 2563    
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 

  
ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 

1. เนื้อหาเกี่ยวกับการคัดลอกแบรนด์ ใน
ระดับใดที่จะถือว่าไม่ผิด อยู่ในรายวิชาใด 

 ในเร ื ่องของการคัดลอกแบรนด์และ
โฆษณาต่าง ๆ ในส ่วนของการตลาด
ด ิจ ิท ัลม ีความช ัดเจนในเร ื ่ องของ
จรรยาบรรณ ปกติในบางรายวิชา เช่น 
นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
หรือเรื ่องการสื่อสาร จะมีการสอนเป็น
บทบังคับอยู่แล้ว ในหน้า 57 แนวคิดทาง
นวัตกรรมการปฏิบัติเกี ่ยวกับการคิด
สร ้ า งสรรค ์ ทางการตลาด  และ
กระบวนการเทคนิคต่าง ๆ ในเรื่องของ
ความได ้ เปร ียบทางด ้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การสร้างความได้เปรียบ
ทางด้านการแข่งขัน และวิชาการสื่อสาร
ทางการตลาดสมัยใหม่จะมีการกล่าวถึง
สื ่อต่างๆ จะเป็นการสอดแทรกความรู้
เพิ ่มเติม  ประกอบการมีวิชากฎหมาย
ธุรกิจเป็นวิชาแกนของคณะ สามารถ
นำมาสอดแทรกความรู้เพ่ิมเติมได้ โดยใน
การเรียนจะยกตัวอย่างเป็นกรณีศึกษา 
ในหน้า 6 คำอธิบายรายวิชาจะอยู่ในหน้า 
60-62 การผล ิ ตงานอิ เวนต ์  และ                     
การสัมมนาอิเวนต์มาร์เกตติง 

เล่มหลักสตูร 
หน้าท่ี 25 หน้าที่ 
26 และหน้าที่ 27 2. หลักสูตรแบ่งเป็น 2 แขนง คือ 1. 

Digital Marketing 2. Event Marketing 
ในปีที่ 4 ของทั้ง 2 แขนงนี้มีความคล้าย
และต่างกัน 1-2 วิชา แต่พอในปีที ่ 4 
แขนงที ่เป็น Digital Marketing มีเรื ่อง
จริยธรรม ในขณะที่ Event Marketing 
ไม่มี ซึ ่งตนเองเห็นว่าเป็นเรื ่องที ่สำคัญ 
หลายครั้งที่นักศึกษามีกรณีการคัดลอก
ผลงาน หรือนำโฆษณามาใช้ หรือการ
อ้างอิงโดยที่ไม่มีการยอมรับ 

3. วิชา 3544401 กับวิชา 3544704  หา
คำอธิบายรายวิชา Event marketing ไม่
พบว่าอยู่ในเล่มหลักสูตร ในวิชาของปี 4 
ภ า ค เ ร ี ย น ท ี ่  1  ข อ ง ว ิ ช า  Event 
marketing  วิชาที่เป็นวิชาบังคับ 

คำอธิบายรายวิชา 3544401 การผลิต
งานอ ิ เ วนต ์    Event Production                
ม ีอย ู ่ ในเล ่มหล ักส ูตร หน ้าท ี ่  61                 
และวิชา3544704 สัมมนาอิเวนต์
มาร ์ เกตต ิง  ม ีอย ู ่ ในเล ่มหล ักส ูตร 
หน้าที่ 62 

เล่มหลักสตูร 
หน้าท่ี 61 และ 

หน้าท่ี 62 
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ข้อเสนอแนะ การปรับแก้ไข หมายเหตุ 
4. ชื่อแขนงวิชา Digital Marketing และ 
Event Marketing เป ็นว ิชาที ่น ่าสนใจ
มาก  การสะกดคำว ่ า  “ Event” คำ
ภาษาไทยข้อมูลทางเว ็บไซต์เขียนว่า                 
“อีเวนต์” เป็นส่วนมาก ขอความกรุณา
เช ็คก ับราชบ ัณฑ ิตยสภา ว ่าการใช้
ภาษาไทยทับศัพท์คำว่า “Event”  สะกด
อย่างไรให้ได้มาตรฐาน 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทำหน ั งสื อ
สอบถามไปยังราชบัณฑิตยสภาเกี่ยวกับ
การใช้คำทับศัพท์ภาษาอังกฤษ และได้
เปลี ่ยนคำทับศัพท์ในหลักสูตร ดังนี้  
1. การตลาดดิจิทัล เป็นคำทับศัพท์ว่า 
“ดิจิทัลมาร์เกตติง” 
2. อีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง เป็นคำทับศัพท์ว่า 
“อิเวนต์มาร์เกตติง” 
ตามหนังสือสำนักงานราชบัณฑิตยสภา 
ที่ รภ 002/1281 ลงวันที่ 25 สิงหาคม 
2563  

เล่มหลักสตูร 
ภาคผนวก ฉ.

หนังสือสำนักงาน
ราชบัณฑติยสภา              
ที่ รภ 002/1281                

ลงวันท่ี                 
25 สิงหาคม 2563 

5. เมื ่ออ่านคำว่า “Event Marketing” 
จะเข้าใจความหมายว่าอย่างไรนอกจาก
การจัดงานคำอธิบายความหมายของ
ศัพท์ คือ การตลาดเชิงกิจกรรม ซึ่งเป็น
การใช้คำภาษาไทยควรจะระบุไว้ด้วย 

คำว ่า “Event Marketing” เป ็นคำที่
ได้รับการยอมรับและเข้าใจความหมาย
ชัดเจนตามมติที่ประชุมสภาวิชาการ ครั้ง
ที่ 7/2563 เมื่อวันที่ 16 กันยายน 2563 
รวมทั้งสาขาวิชาการตลาดได้ทำหนังสือ
ตรวจสอบไปยังสำนักงานราชบัณฑิตย
สภาเรียบร้อยแล้ว 

6. คณบดีคณะวิทยาการจัดการสามารถ
ประสานกับสำนักงานส่งเสริมการจัด
ประชุมและนิทรรศการ (TCEB) เพื่อทำ
ความร่วมมือได้เลย จะมีหลักสูตรและอีก
หลายกิจกรรมที ่จะสามารถสนับสนุน
มหาว ิทยาล ัยได ้  เม ื ่อม ีงานในระดับ
นานาชาต ิ  TCEB จะม ีหน ั งส ื อ เชิญ
ร่วมงานและกิจกรรมต่าง ๆ อยู่เสมอ 

ค ณ บ ด ี ค ณ ะว ิ ท ย า ก า ร จ ั ด ก า ร                  
อย ู ่ ระหว ่ าง เสนอ  (ร ่ า ง )  บ ันทึก
ข ้ อ ตกล งคว า มร ่ ว มม ื อ  (MOU) 
ร ะห ว ่ า ง ม ห า ว ิ ท ย า ล ั ย ร า ช ภั ฏ
พระนครศร ีอย ุธยาก ับสำน ักงาน
ส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 
(TCEB) ต ่อมหาว ิทยาล ั ยร าชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา 

เล่มหลักสตูร 
ภาคผนวก ช. 

บันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือ 

(MOU) 

7. ผู้นำเสนอใช้คำว่า “การตลาดดิจิทัล” 
ฟังแล้วมีความไพเราะและมีความเป็น
ไทย  แต ่ เ ก ื อบท ุ กว ิ ช า เป ็ น  Digital 
Marketing ทั้งหมด ทั้งที่ใช้ “การตลาด
ดิจิทัล” ก็น่าจะสื่อได้ไม่แตกต่างกันและมี
ความเป็นไทยมากด้วย 

- - 
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8. หน้า 27 เรื่องคำว่า “Event”  ในการ
ประชุมสภามหาวิทยาลัยครั้งก่อนเคยมี
การเขียนคำนิยามกันไปแล้ว มีศ ัพท์
เฉพาะที่ได้มีมติกันไปแล้ว  ในวิชา Event 
เบื้องต้น ต้องการให้เติมว่า  
“งานอิเวนต์เบื้องต้น” 

สาขาว ิชาการตลาด ได ้เปล ี ่ยนชื่อ
รายวิชา 3542405 อิเวนต์เบื ้องต้น 
เป ็นรายว ิชา งานอิเวนต์เบ ื ้องต้น 
เรียบร้อยแล้ว 

เลม่หลกัสตูร  
หน้าที่ 27 หน้าที่ 35  
หน้าที่ 60 หน้าที่ 61 

และหน้าที่ 90 

9. การใช ้คำใน 2 รายว ิชาที ่ลงท้ายว่า 
Literacy ในหน้า 60 คือ Media Literacy 
และในหน้า 42 คือ Information Literacy 
นั้น ในวิชา Media Literacy แปลว่า รู้เท่า
ทันสื่อ แต่ในวิชา Information Literacy ใช้
คำไม่เหมือนกัน โดยใช้ว ่า “ทักษะการ
เรียนรู้สารสนเทศ” ขอให้ตรวจสอบอีกครั้ง 

สาขาวิชาการตลาด ได้ตรวจสอบข้อมูล
ชื่อรายวิชา จริยธรรมและการรู้เท่าทัน
สื ่อดิจ ิท ัล (Ethics and Digital Media 
Literacy) จากมหาว ิทยาล ัยหลาย ๆ  
แหล่ง เช่น มหาวิทยัลเกษตรศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ซึ่งพบว่า
มหาวิทยาลัยเหล่านี้ใช้ชื่อภาษาอังกฤษ
เหมือนกัน 

เล่มหลักสตูร 
หน้าท่ี 60 

10.  หน ้า  59  Digital Marketing and 
Social Media ด ิจ ิท ัลมาร ์ เกตต ิงและ
ส ั ง คมออน ไลน ์  แต ่ เ ม ื ่ อพ ิ จ า รณา
ภาษาอังกฤษคำว่า and Social Media 
เป็นสื่อสังคมออนไลน์หรือไม่  ถ้าเติมคำ
ว่า “สื ่อ” ลงไปจะทำให้สอดคล้องกับ
ภาษาอังกฤษ  และหน้า 60 การวิเคราะห์
ข้อมูลทางดิจิทัลมาร์เกตติง เป็นวิชาที่มี
ความสำคัญ ถ ้าการตลาดเป็นด ิจ ิทัล
ทั ้งหมด สาขาวิชาต้องทำให้นักศึกษา               
มีทักษะการวิเคราะห์ได้ การสามารถ
วิเคราะห์ข้อมูลต่าง ๆ  ด้วยช่องทาง              
ต่าง ๆ เป็นวิชาที ่ม ีความจำเป็นมาก 
ต้องการให้เน้นฝึกปฏิบัติเพื่อสร้างทักษะ
ได ้จร ิง ในหลักส ูตรมีการเข ียนเร ื ่อง
เครื่องมือ วิธีการวิเคราะห์ไว้เรียบร้อย
แล้ว แต่ต ้องการให้เป็นเร ื ่องของการ

สาขาวิชาการตลาดได้ดำเนินการเติม
คำว่า ว ่า “สื ่อ” ในรายวิชาดิจิทัล
มาร ์ เ กตต ิ งและส ั งคมออน ไลน์  
เรียบร้อยแล้ว 

เลม่หลกัสตูร  
หน้าที่ 26 หน้าที่ 31  
หน้าที่ 59 หน้าที่ 89 

และหน้าที่ 119 
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ปฏิบัต ิ ซ ึ ่งนับวันการตลาดต้องอาศัย
ข้อมูลทางดิจิทัลเพิ่มมากขึ้น 
11. ได ้หาข ้อม ูลการใช ้คำว ่า Event 
Marketing แ ล ะ  Digital Marketing  
จากหลักสูตรมหาวิทยาลัยอื ่นๆ แล้ว 
มหาวิทยาลัยรังสิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
ใช ้คำว ่า “การตลาดด ิจ ิท ัล” Digital 
Marketing แทนทั้งสิ้น จึงเห็นว่าควรต้อง
เปลี่ยน 

สาขาว ิชาการตลาดได ้ทำหน ังสือ
สอบถามไปย ั งราชบ ัณฑ ิตยสภา
เ ก ี ่ ย ว ก ั บ ก า ร ใ ช ้ ค ำ ท ั บ ศ ั พ ท์
ภาษาอังกฤษ และได้เปลี ่ยนคำทับ
ศัพท์ในหลักสูตร ดังนี้ 
1. การตลาดดิจิทัล เป็นคำทับศัพท์ว่า 
“ดิจิทัลมาร์เกตติง” 
2. อีเว้นท์มาร์เก็ตติ้ง เป็นคำทับศัพท์
ว่า “อิเวนต์มาร์เกตติง” 
ตามหนังสือสำนักงานราชบัณฑิตย
สภา ท ี ่  รภ 002/1281 ลงว ันที่                  
25 สิงหาคม 2563 
และสาขาวิชาการตลาด ดำเนินการ
หาข้อมูลจากมหาวิทยาลัยต่าง ๆ  เช่น 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น มหาวิทยาลัย
ศิลปากร เป็นต้น โดยใช้คำว่า “ดิจิทัล
มาร ์เกตติง”  และคำว ่า “อิเวนต์
มาร์เกตติง” 

เล่มหลักสตูร 
หน้าท่ี 25 หน้าที่ 
26 และหน้าที่ 27 

12. Event Marketing  มหาวิทยาลัยอ่ืน
ใช้คำว่า “การตลาดเชิงกิจกรรม” จึงขอ
คำแนะนำรองศาสตราจารย์ ดร.จิราภา  
วิทยาภิรักษ์ และนายสุรพงษ์  มาลี ว่าชื่อ
นี้มีความเป็นไทยและสื่อได้ดีกว่าหรือไม ่

13. กลุ่มวิชาบังคับแขนงวิชา แขนงที่ 1 
Digital Marketing ก ับ Event Marketing  
รายวิชา 9 วิชาแรกเหมือนกันทั้งหมด เรียน
เหมือนกันทั ้ง 2 แขนง ดังนั ้น ควรเขียน
ไม่ให้ซ้ำกันโดยเขียนว่าเป็นวิชาบังคับที่ทั้ง 
2 แขนงต้องเรียน ส่วนวิชาที่แตกต่างกันก็
ให้อยู่ในแต่ละแขนง 

สาขาว ิชาการตลาดได้ดำเน ินการ
ปรับแก้ไข โดยการรวมกลุ่มวิชาบังคับ
เรียนทั้ง 2 แขนงวิชา จำนวน 9 วิชา
ไว้ด้วยกันเรียบร้อยแล้ว  
 

เล่มหลักสูตร 
หน้าที่ 25 และ

หน้าที่ 26 

 

 

 

 



 

  

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  (หลักสตูรปรับปรงุ พ.ศ. 2564) 200 

 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ.  
บันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) 
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